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“La nueva criatura dice que su nombre es Eva. (...)

Dice que ese nombre sirve para llamarla cuando

vor lu necesite. (..}

Parece que decir esta palabra, me coloca, para ella,

en un nivel superior. Evidentemente, es una bonita palabra,
una “palabra de efecto” que en caso necesario,

podrd ser reemplazada”.

Mark Twain. £ diario de Addn y Eva. (1835-1910)

“... existen y Ran existido siempre, ¥ de continuo, dentro

de unag misma lengua, significados variables para cada una
de sus palabras y para sus posibles combinaciones, v (...)
esto es aplicable a cualquier momento de la actualidad,

asi coma tumbién, y mucho mds, en la extension del tiempo,
durante el que los idiomas evolucionan ¥ van udguiriendo
—o perdiendo— elementos, matices y significudos,

con lo que dan asi origen a las tan frecuentes
equivocaciones, permitiendo con ello una gran diversidad
de interpretuciones”.

Tomado del texto leido por ¢l académice Francisco Ayala,
a través de video conferencia, en la sesion inaugural

del III Congreso Internacional de la Lengua Espatiola.
Rosario {Argentina), 17 de noviembre de 2004,

EL PAIS, jucves 18 de noviembre de 2004, pagina 38.
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PRESENTACION

Variando ligeramente el acervo popular, podriamos decir que quien tiene una palabra tiene un tesoro,
y es verdad, porque, perdidos en la inmensa diversidad lingiifstica de nuestro mundo, conocer las palabras
pucde darnos de comer, puede proporcionarnos un techo, puede hacer que se nos tienda la mano; tener
palabras es tener las llaves de! mundo,

Pero ademds, tener las palabras apropiadas, saber cudl es la habitacidn donde viven, su contexto,
saber cudles estan vedadas en una cultura, cudles enrojecen al otro, le suswitan, le hacen reir, en definitiva
dominar el espacio imaginario de las palabras de un idioma, es construir una comunicacion completa,
plena, con otro ser humano, un didlogo que nos permite ir mis alld de la deixis, de las necesidades
bésicas; nos ayuda a comprenderle como ser en igualdad con nosotros, aquel al que entendemos y nos
comprende.

Y cs que las palabras per se clasifican los objetos, pero las palabras, consideradas como receptoras
y transmisoras de nuestras ideas sobre ¢l mundo, se convierten en universos catalizadores de toda nuestra
culiura, de nuestra historia, de nuestra percepcidén del mundo.

Un vocablo que no existe en una lengua es un hueco, un vacio de realidad; como estudiaba Anna
Wierzbicka ( “The Meaning of Color Terms: Semantics, Culture, and Cognition™ Cognitive Linguistics,
(1990) 1: 99-150), hay lenguas que sélo conciben el mundo en dos, en tres colores, que distinguen Jo
claro de lo oscuro, otras que en lo oscuro distinguen el sol del fuego (el rojo y el amarille), hay algunas
para las que €l cielo y la vegetacion tienen el mismo color (no distinguen el azul del verde). La posibilidad
del policromatismo es, sin embargo, una bendicidn de la natoraleza y, de la misma manera, dominar el
aspecto cromdtico del léxico, las interrelaciones de los vocablos, su significacion segunda, su cardcter
evocador, incluse su significado subliminal, es dominar el espacio del otro, de nucstro interlocutor,
hacernos cémplices de su experiencia del mundo, y por tanto, ampliar la nues(ra.

De hecho, sin las palabras no hay nada mis, sin ¢llas es imposible la diversidad de sus formas y
funciones (la morfologia), ni se puede establecer una jerarguia y orden que organice un pensamicnto
complejo (la sintaxis), ni dar forma a los pensamientos {la semdntica). Pero las palabras no son entes
gislados, formas puras de una conciencia taxondmica férrea, sino recipientes d¢ nuestra percepeidn
del mundo, de nuestras emaociones, de nuestras convicciones y hasta de nuestro subconsciente como
cultura.

Una palabra evoca a otra, y €sta a su vez a otras. Es imposible pronunciar una sin que nuestro cerebro
no la asocie automdticamente con otra; pero, ademds, podriamos decir que cada lengua ticne un Jéxico
sentimental, tendriamos que argumentar gue ¢l diccionario sc construye con entradas repletas de evocaciones
de diferentes entradas donde la emotividad juega un papel importante; no hay més que acercarse al juego
del lenguaje publicitario, 4 sus guifios idiomdticos, a sus provocaciones lingiiisticas. para descubrir un
universo arganizado de modo muy distinto al del diccionanio. ordenado sobre la expertencia vital cotidiana
de nucstros descos y nuestros referentes.
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En este sentido, el libro que aqui presentamos, da respuesta a la necesidad de plantearnos de manera
diferente la composicion de un modelo de adquisicién de léxico para aquellos que, con independencia
de su intencidn, interés por el idioma o edad, quieren o necesitan dominar nuestra lengua. Sus autoras
facilitan un modelo flexible, tanto como flexible es ¢l imaginario lingiifstico de cada grupo de estudiantes
que se acercan al aprendizaje del espafiol, el cual, a rravés de la cotidianeidad practica del texto publicitario,
y sometiendo ¢l proceso de ensefianza y aprendizaje a una pequefia revolucién en la que prima un
constructivismo real sobre la propia experiencia previa y sitnacién del alumnado, permite al docente
organizar un verdadero procese de la ensefianza de nuestro idioma que atiende a la diversidad en su mds
estricto sentido.

Los modelos y propuestas de fichas-diagrama y esquemas, de repertorios léxicos que proponen y
ejemplifican su tesis, por lo demds fundamentada cientifica y metodolégicamente en la vanguardia mds
actual del panorama investigador, pueden ser de mucha ayuda a quien se acerque a esta obra con ¢l afin
de resolver problemas précticos y reales del entorno de la ensefianza del espafiol como segunda lengua,
y més atin a quien lo haga desde una realidad de aula diversa y compleja como puede ser el trabajo con
mmigrantes o con grupos muy heterogéneos. Pero, ademds, y para todo aquel que esté preocupado por
los modelos tedricos del aprendizaje de lenguas, el libro es también una puerta de acceso a las mis
modernas formas de entender el aprendizaje de éstas,

El valor diddctico innegable de esta obra, su solidez. cientifica, su preocupacién por un tema al que
somos especialmente sensibles, su vocacién intrinseca por la atencién a la diversidad en su dimension
més préctica, y el modelo de enfoque cultural que es la directriz final del libro, convierten estas paginas
escritas por Carmen Guilién, Luz Garrdn ¢ Inmaculada Calleja en una apuesta confluente con todo el
trabajo que desarrollamos en esta Direccién General, y que lo cs también con las directrices de la Unién
Europea para el aprendizaje de lenguas, el MCER (Marco comtn curopeo de referencia para las len guas:
aprendizaje, ensefianza, evaluacién), de las que han derivado en nuestre sistema educativo las Aulas de
Enlace y todas Ias actuaciones que, tanto en los colegios e institutos, como en los centros de educacién
de personas adultas, pretenden ofrecer ¢l instrumento del idioma (¢ ir mds alld en la integracion y
convivencia) a quienes, venidos de lejos, hoy viven, estudian ¥ trabajan con nosotros,

Maria Antonia Casanova Rodriguez
Directora General de Promocion Educativa
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LAS PALABRAS Y SUS SIGNIFICADOS

Maria Victoria Reyzdbal
Subdirectora General
Direccidén General de Promocién Educativa

Las palabras construyen sentidos, y no al revés. Esta atirmacion, que sabemos polémica, puede servir
de punto de inicio para discutir algunos aspectos relativos a la importancia de la competencia léxica como
instrumento indispensable de la comunicacién humana,

Podriamos afiadir que ¢l plural estd bien argumentado en el término “sentidos”, en tanto que la palabra
puede considerarse, en el conjunto de la gramdtica de una lengua, como la puerta de entrada de la evoca-
cion referencial, de la connotacion pragmética, en definitiva, de lo que Janos Sandor Petéfi explicaba como
las relaciones entre la text-strukrur v la welt-struktur, entee 1a estructura del texto y la estructura del mundo,
o si lo queremos, de los suefios, de las aspiraciones, de la evocacion sentimental, esto es: la palabra es el ve-
hicule de nuestra relacién emocional con el idioma, da la posibilidad de establecer niveles de significado,
construcciones alternativas del sentido de un 1exto, formas diferenciadas de entender el mundo s6lo con va-
riar 1os elementos bdsicos situacionales que describe la pragmética.

Normalmente el Iéxico emocicenal lo aprendemos fuera del diccionario, incluso al margen de las segundas
o terceras acepciones, que siempre necesitan de contextualizacién o de referencia literaria explicativa; es,
quizis, la forma intima del idioma, aquella que sucle cstarle vedada al extranjero que no domina nuestro
universo lingiifstico, es la construccidn del equivoco, del chiste, de la adivinanza, de la insinuacién, de todos
aquellos elementos que forman un proceso comunicative paralelo y situacional, e incluso mds alla, cultural.

Porque el 1éxico es también el receptor de la idiosincrasia cultural de una lengua, es su catalizador y su
evidencia. De esta manera, ¢l vocablo puede concebirse como un acumulador de diferenciacion cultural, y
no ya cn virtud de la arbitrariedad saussureana v de la independencia combinatoria de cada comunidad de
hablantes, sino. y mucho mds profundamente, por su capacidad de convocar visiones y percepciones del
mundo distintas, incluso de construir diversos niveles perceptivos complementarios.

Hay multitud de ejemplos sobre esta capacidad de! lexicén de una lengua de ser cambiante, camaled-
nico y multiperceptivo; del estudio de este fendmeno en diferentes comunidades de hablantes se ha ocupado
la lingdistica cultural (y no sélo de esta condicidn del 1éxico, sino de la semdanticy, de la morfologia y la sin-
taxis), la etnosemdntica y la lingiiistica cognitiva han cooperado para estudiar el proceso de construccién
del signiticado v la funcidn de la culiura en todo el proceso, especialmente en torno a los problemas deri-
vados de las relaciones que mantiene el significado emergente y el situadeo. La imagineria es lo que vemos
con el ojo de la mente, pero es también el sabor de un mango, la sensacion de caminar bajo un chaparron
tropical. la midsica de Mississippi Masala (Palmer: 2000, 23), y con su juego de simbolos verbales recoge
toda nuestra experiencia y la traslada al habla, dando lugar al sentido gue podriamos definir como conta-
minado. esto es, no en el estado pure en que lo encontramos en el diceionario de una lengua, ni siquiera en
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su estado hibrido con el que se muestra en los de uso, sino en su forma situacional, viva, y en su dimensidn
cultural, dinamica.

En cierto sentido, la Lingiiistica ya ha recorrido un largo camino en el estudio de la interactuacién entre
laviday el lenguaje, construyendo esquemas de funcionamiento lingiiistico en los que el estudio tedrico del
lenguaje en estado de laboralorio, esto es, como estructura independiente del ser humano, como objeto asép-
lico, se valida y corrige mediante estos funtores (situacién, contexto, cultura) que son necesarios, impres-
cimdibles para comprender su naturaleza real. La etnosemantica, cuyos mejores frutos fueron recogidos entre
los afios sesenta y setenta por la antropologia, pudo llegar a reglar muchos de los elementos constitutivos
de la composicion del campo semdntico mediante la observacion de la interactuacién y de las relaciones que
mantienen entre si los términos que son englobados en éste y sus vinculos con el proceso sociolégico o an-
tropoldgico al que proveen de malerial linglifstico para expresarse.

Asi, y a modo de ejemplo, ya en 1973 (y mis tarde en 1994) Michael Agar pudo definir el modo de in-
terrelacion de las palabras relativas al mundo de la droga en inglés; hustle (conseguir dinero ilegalmente)
cop (comprar heroina) y get-off (inyectarse heroina}, podian definirse en términos de acontecimicntos; cada
acontecimiento era un prerrequisito del siguiente, y cada uno ademds tenia otros requisitos previos inde-
pendientes. La percepcidn de esta relacién estaba asimilada por los yonquis, pero no podia ser percibida por
un obscrvador ajeno al universo de las drogas. De hecho, era posible establecer un nuevo conjunto de re-
glas de interactuacion entre los términos de un mismo campo semdntice a través de su relacion contextual
¥ cognitiva.

Pero este sistema de redes de significados trabados, esto cs, dependientes de su cognicidn contextual
antes que de su estructura semdntica independiente, no responde sélo a contextos situacionales o vitales, ni
a grupos cerrados de hablantes, sino que también es posible explorar su actividad en grupos de hablantes
extensos (un idioma, al menos en upa comunidad de hablantes con un mismo entorno cultural) o bien en
grupos interlingiiisticos pero que comparten estructuras 1éxicas e imaginerfas comunes,

Que en inglés pueda considerarse en oposicién ground/land (ground frente a sky, esto es, en un es-
quema vertical, y land frente a sea, en un esquema imaginario horizontal) y en castellano no exista esa
oposicién salvo limitadamente (suclo/techo, tierra/mar, pero también ticrra/cielo) habla de nuestra comiin
diferencia en el sentido de que nuestros esquemas orientacionales generan oposiciones léxicas parcial-
mente diferenciadas frente 2 otras lenguas cuya lejania de parentesco lingiiistico y cultural organiza la
espacialidad del mundo de maneras muy diferentes, Como advertia Filmore {1984:89), los vocabularios
estdn relacionados con los esquemas de modo que una palabra puede (debe) definirse en relacién a su
esquema.

Ocurre en muchos dmbitos, en los campos semanticos del parentesco (aqui es donde las diferencias se
hacen muy evidentes y muy provechosas para la antropologia), e incluso en la propia estructura de la taxo-
nomia lingiifstica. Asi, por ejemple, ;alguien podria concebir desde los pardmetros lingiiisticos del indoeu-
ropeo una clasiticacion nominal que incluyera objctos de la clase “cosas preguntosas™ como hace el proto-
banti? En Swahili el mundo de las palabras se organiza mediante la divisién cn categorias que tienen que
ver con la animicidad, el control y la consistencia fisica de las sustancias.

Par otra parte, las decisiones sobre la organizacién de la taxonomia lingiifstica obedecen a causas no lin-
giiisticas, o al menos ¢n su mayor parte. Que en drabe todo deba estar marcado con el morfema de género,
que el castellano marque con un morfema el género femenino y no el masculino, que al mismo tiempo el
genero en nuestra lengua sea gramatical y no sexual (a diferencia del drabe) son decisiones que atafien mds
a nuestro imaginario cultural que a una necesidad lingiifstica expresa. En lenguas austronesicas, come la de
los Dyrbal del norte de Australia, la taxonomia estd absolutamente mediatizada por la mitologia; asi, si como
Lakoff estudi6 (Lakoff 1987: 92-93), en Dyrbal habia cuatro categorias de objetos posibles {Bayi, Balan,
Balam y Bala, esto es: seres humanos masculinos, seres humanos femeninos, comida no carica y todo lo
demas respectivamente), lo cierto es que, por ejemplo, en su contexto cultural, el sol es balan porque cs la
esposa de la luna en sus mitos, los pdjaros porque se cree que son espiritus de mujeres muertas, los grillos
porgue en sus relatos son mujeres ancianas, los gusanos peludos se incluyen porque su picadura se parece
a la quemadura del sol, etcétera (Cfr, Palmer, 2002: 123-125).
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Dicho esto, parece evidente la dependencia de nuestras ideas previas scbre el mundo para la tormacién
de la gramdtica, o viccversa, nuestras ideas sobre el mundo vienen mediatizadas por nuestra visién grama-
tical, pero, y sca como fuere, el resultado es que la organizacion semdntica y léxica de una lengua se co-
rresponde con su percepeidn vital del mundo, con la insercién del significade de una palabra en un esquema
y en un escenario cultural.

Esto obliga a plantearse también cuestiones relativas a la interrelacidn y capacidad de evocacion de unos
campos semdnticos sobre otros. Es curioso, a modo de ejemplo, cdmo dos lengnas cercanas, de la misma
familia indoeuropea, y habladas por dos sociedades que han convivido desde su inicie como cultura, com-
partiendo los mismos elementos bdsicos en su experiencia histdrica. el inglés y el castellano, desarrollan es-
cenarios parcialmente diferentes en unos casos, y compartidos en otras, que. a su vez, el castellane no com-
parte con alguna otra lengua romdnica ¥ el inglés no lo hace con alguna otra germdnica.

Comao advierte Gary Palmer (2000: 155), el escenario léxico del amor es un campo de curioso desarrollo
en inglés v castellano. Ambas lenguas comparten los mismos esquemas de interrelacion de campos semdn-
ticos cuando el escenario amoroso se aplica al objeto amado como objeto sexual; en este case, se introduce
una correspondencia léxica con el escenario de la comida en ambos idiomas, de forma que expresiones como
She had him drooling {lo tiene en ayunas) He s sex starved (no se come una rosca) You have o remarkable
sexual appetite (tienes un enorme apelito sexval) o You look luscious (estds para comerte) son perfectamente
comprendidas y aceptadas en su propia imagineria por hablantes de ambas lenguas, aunque, cuando el ob-
jeto del amor no tiene ¢l componente sexual, el inglés continda estableciendo correspondencias con el campo
semdntico de la comida, especialmente en el de 1a reposteria. mientras que al castellano le resulta la corres-
pondencia quizds en exceso dulce (Hi, sweethheart; Hola, corazdn dulce), Hi, sugar!, Hola, azicar, Honey,
vou look great today, Mielecita, qué guapa estis hoy, Hello, sweetie-pie; Hola, pastelito de fresa),

A la hora de plantearse el conocimiento de una lengua deben ser lenidas en cuenta cuestiones como éstas,
especialmente en el dmbilo del vocabulario, tanto los sistemas imaginisticos como las correspondencias in-
ternas entre €l lexicén de una lengua (la capacidad evocativa de un campo seméntico sobre otro), y la inte-
rrelacion de los campos semdnticos con el factor situacional, contextual y cultural. Pero més win deben con-
siderarse cuando de 1o gue se trata es de una integracidn personal en ¢l dominio social y lingiiistico de otro,

La integracién lingiiistica (y por tanto social, 0 al menos socializadora) de la poblacién inmigrante no
procede solo de su escolarizacion o de su aprendizaje gramalical, siquiera de su inmersion lingtiistica, sinc
de su asimilacidn de un entorno imaginistico diferente; depende de que sea capaz de evocar en un vocablo
el mismo orden de imdgenes y de estructuras semdnticas gue un hablante nativo, o, al menos, que sea capaz
de hacerlo en un porcentaje alto. De hecheo, las diferencias entre la competencia lingiifstica oral y la escrita
ticnen, entre otros elementos diferenciadores, la ausencia o presencia del universo contextual; mientras que
en la oralidad las claves interpretativas son nuiltiples, en la codificacion y decodificacion de la lengua es-
crita sus claves interpretativas son esencialmente lingiiisticas (Reyzabal: 2003, 518), y esto s6lo cuando la
produccidn ¢ lectura se establece cn niveles denotativos plenos o de muy pequeiio nivel connotativo.

De esta manera, tanto el enfoque gramatical general como la metodologia de ensefianza, deben concre-
tarse en érminos de apertura de los sistemas a la provocacién del contexto y de la cultura que arrastra in-
defectiblemente un idioma. Y por cultura debemos entender su sentido més lato y, por cierto, su mejor sen-
tido, por cuanto no se trata aqui del corpus de producciones artisticas, literarias o del pensamiento de una
comunidad, sino de la red de simbolos que una comunidad despliega para interrelacionarse y comprender
su entorno {fisico, intelectual, emotivo...).

Respecto a la metodologfa, el enfoque gramatical tradicicnal, en el que la lengua se convierte en una es-
tructura independiente de la coltura, donde el aprendizaje lingiifstico tiene una finalidad exclusiva de trans-
misién de conocimientos v niega la impregnacion en éstos de contenidos interrelacionados, no puede servir
a la funcidn integradora. Frente al enfoque comunicativo, aquel que hace de la gramdtica un instrumento
comprehensivo de valores culturales y actitudes y hibitos sociales, el enfoque tradicional queda huérfano
de la humanidad que es connatural a la lengua. Pero el enfoque comunicativo debe también, especialmente
en el caso de que este se aplique a la adquisicidn de la lengua segunda de la inmigracion, combinarse con
el enfoque intercultural, para poder tender pucntes cntre otra imaginerfa lingiiistica (los esquemas y esce-
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narios lingiifsticos de la lengua materna del alumno) y la nuesira, de medo que Ia transferencia del pensa-
miento lingiiistico se realice en las mejores condiciones posibles, advirtiendo (mediante ta correccion del
enfoque critico) de la posibilidad de entropia (de pérdida) de la identidad del otro. Debemos pues combinar
los instrumentos metodolégicos en funcidn de una finalidad mayor que 1a de la adquisicidn de 1a simple
competencia lingiiistica basica, e intentar ir mds alld (cfr. Reyzdbal 2001: 25).

En este sentido, y como advierte Galisson (Galisson, 1988 y 1991), y & través de €l las autoras de este
libro, el orden lingiifstico que en mayor medida contiene y transporta la cultura es el 1éxico. La dimensién
social y cultural de la lengua se hace explicita sobremanera en el Iéxico, otorgando al vocablo, a la palabra,
un valor cultural afiadido a su significado y, por tanto, vehiculo de transmisién cultural que es imprescin-
dible para la correcta decodificacién y codificacion plena de un mensaje complejo en una lengua.

La impregnacién de la palabra de 1o que las autoras de este libro llaman materiales sociales de los que
se compone la estructura cultural de una lengua, adopta diversas formas de transmisién, entre las cuales no
la mas parca es la que los medios de comunicacion de masas acrisolan y sincretizan, tanto por su difusién
general como por lo eficay. de su sintesis y reorganizacién de la materia cultural,

Asi, organizar una estructura de apoyo a la adquisicién del espafiol como lengua segunda teniendo en
cuenta la carga cultural del Iéxico, y hacerlo especificamente sobre la presidn simbélica de esos matcriales
culturales activos y sintéticos que son los de la publicidad y los medios de comunicacién de masas, esto es,
organizar los campos semanticos bajo ¢l criterio de los indicadores culturales, puede resultar muy atractivo
como meodelo, y altamente productivo, cooperador con la finalidad de la ensefianza del castellano a la po-
blacién inmigrante y a la de todo aquel que pretenda comprender e integrarse en el universo de referencias
imaginarias de la cultura espafiola,

Ellibro Aproximacion a un repertorio léxico espaiiol por indicadores culturales, pretende ser, como in-
dica su subtitulo, un instrumento para un sistema de actividudes de adaptacion lingiiistica, pero es, en cierto
sentido, algo mds. Se trata de una reflexion teGrica sobre la necesidad de atencidn en la ligiiistica aplicada
a los rasgos semdnticos de tipo acumulativo que la interferencia entre el mundo y el hablante retiene en los
vocablos, y al mismo tiempo, una propuesta para facilitar la adquisicién de estos elementos pragmdticos en
la ensefianza del espafiol como lengua vehicular, a veces mds llenos de significado que el propio término en
si considerado en su primera acepeidn.

Pero la reflexion tedrica gue dirige Carmen Guillen Diaz {Universidad de Valladolid) y que realiza junto
con las profesoras Inmaculada Calleja Largo y M® Luz Garrdn Antolinez, tiene también una dimensi6n prac-
tica muy util para el docente: desde la referencia para la construccion de las fichas registro de los aspectos
constitutivos de un anuncio publicitario, hasta los ejemplos de fichas-diagrama de mapas de campo con-
ceptual y de redes situacionales; todos ellos con propuestas de ejercicios para su utilizacién en el uuls, o
como modelos para la construccién de otras por el profesorado, esto ademds del estudio y confeccién de al-
2unos repertorios léxicos de varios indicadores muy comunes en la clase de espafiol.

En Ia trayectoria investigadora de estas tres profesoras ha estado presente siempre el interés por ¢l es-
tudio de los fendmenos cuiturales en el dmbito del pensamiento lingiiistico, y cspecialmente en el marco
de su aplicacion diddctica. Asi, cabe destacar, entre otras. las aportaciones que hicicron conjuntamente
las tres en su estudio sobre el manifiesto publicitario de base en la ensefianza del espafiol como lengua
cxtranjera (ponencia en el congreso internacional de ASELE, Burgos, 2004: 666-676) o en el referido a
la aplicaci6n de la enseflanza de los contenidos culturales en el marco de la clase de espafiol como lengua
extranjera (en Porta Linguarum, 2005: 135-146), asi como la aportacién de Luz Garrdn a la aplicacion
de la pragmatica en el desarrollo de 1a lengua oral ¢n el aula (1999: 107-120) 0 el interés de Carmen Gui-
llén, sola o en colaboracidn con otros investigadores, en la profundizacidn sobre la lexicultura como fe-
némeno de estudio en la clase de ELE (Cfr. 1992: 83-92, 1997; 279-284, 2002: 193-226, 2003: 105-119
¥y 2004: 89-114),

Conocedoras de la diddctica dei espafiol como lengua segunda en distintos niveles educativos y edades,
han cenirado su interés investigador en las relaciones entre la pragmatica y la linglifstica cognitiva en su 4m-
bito aplicado, y en cspecial en los aspectos socioculturales del léxico.
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El trabujo que aqui presentamos pretende, en cierta medida, dar cuerpo a las conclusiones de sus res-
pectivos trabajos previos, y hacerlo de modo unitario, al tiempo que proponer una reflexion de altura sobre
la necesidad de exploracion de las imbricaciones sociales en el pensamiento lingiifstico. La aportacion de
ejemplificar el fendmeno u través de la prensa publicitaria lleva aparejada, ademds, una serie de considera-
ciones y de posiciones tedricas sobre la cultura que bien valen deiencrnos un momento en ellas.

M4s arriba ya hemos anotado algo sobre la definicion de cultira tal y come debiera ser interpretada en
el espacio de su asociacién al léxico en el imaginario lingiifstico de un hablante. El lenguaje publicitario,
explicita o implicitamente sabedor de los mecanismos de connatacion. evocacidn y transterencia del 1éxico,
s¢ ha convertido en una referencia socioldgica que en cierta mancra cvalia v transforma la vida lingiifstica,
y por consiguiente, en un instrumento valido y muy til para su utilizacidn como recurso indexador en un
doble sentido, tanto como provecador de la transferencia entre signiticados acumulados en el vocablo, como
cvidencia conectora mds alla de 1a barrera lingiifstica que puede existir entre el hablante nativo y el alumno,
en tanto que hace participar a su sentido de diferentes procesos de semiotizacion secundarios, que diria Lot-
mann, como por su accesibilidad y permanencia casi omnipresente en nvestra sociedad, de modo que su re-
currencia en la memoria activa en cada contacto con €l ofrece respuestas verbales y visuales cooperativas.

Al mismo tiempo, el contexto en el que sc mueve el lengraje publicitario es un marce comiin general,
tanto de intereses como de percepeiones, emociones y respuestas plausibles del destinatario; se mueve en
la cotidianeidad de los usos y costumbres sociales y en la actualidad, sirviéndose de ella como replicador
automdtico de los clichés y estructuras lingiiisticas coloquiales. Quizds por eso puede resuliar muy util a la
hora de estimular la interrelacién 1éxica con la que se pretende reorganizar el aprendizaje de 1a lengua.

Las autoras se mueven en el contexto del MCER (Marco comiin europeo de referencia para las lenguas:
aprendizaje, ensefianzs, evaluacion), que son las pautas y recomendaciones de la Unién Europea para la in-
tegracion lingflifstica de 1a inmigracién. y que en lo referido a lu compelencia Iéxica pretende integrar la en-
sefianza de la lengua y de la cultura desde una perspectiva intercultural (la comprension reciproca de los in-
terlocutores) y utilizar el l€xico como contenedor de los modelos culturales (en cuanto que los vocablos son
concebidos como realidades psicolingiifsticas),

Este mismao marco es ¢l gue ha permitido desarrollar en nuestra Comunidad Auténoma las Aulas de En-
lace, el primer contacto regludo con ¢l idioma, con la cultura ¥ con los usos sociales espaficles para el alum-
nado emigrante. Es en éste dmbito en el que pueden activarse las competencias bdsicas que permitan una in-
tegracion exitosa de quienes han llegado a un nuevo lugar con la intencion de vivir, de formarse, de trabajar,
y €s, en cierto sentido, el Jugar para brindar nuesira bienvenida y hacerles sentir que la acogida en nuestra re-
2ién estd prefiada de esperanzas para ellos y para nosotros en un [uturo de convivencia y de mutuo respeto.

Lus Aulas de Enlace. integradas en el centro educativo, tienen ademds un curriculum propio, ¥ una mayor
flexibilidad e individuacion, y aunque integran una diversidad de necesidades, no sélo idiomdticas, del alum-
nado que reciben, uno de sus objetivos prioritarios, de acuerdo con las instrucciones que en su momento dio
la Viceconsejeria de Educacidn, es el de posibilitar la atencién especifica a los estudiantes extranjeros con
desconocimiento de nuestro idioma o con grave deslase curricular y, al tempo, lograr que el alumnado se
integre cn cf entorno cscolar vy social en ¢l menor liempo posible y en las mejores condiciones. Entre las
metas perseguidas respecto del alumno, son apreciables las de aprendizaje de conceptos, las de competencia
cultural y las de competencia comunicativa (cfr. AAVV 2005: 13 y 17).

Siendo esto asi, debemos saludar ¥ agradecer el esfuerzo tedrico y practico que supone esta obra, en ¢l
que se pretende hacer converger los objetivos finales de la integracién del alumnado inmigrante (con inde-
pendencia de si éste es adulto o adolescente) en una propuesta tinica que. como postulado cientilico antes
gue como adaptacion a la realidad del aula, pero vinculado estrechamente con ésta mediante ta experiencia
docente, permite llegar a una ecuacion resuelta felizmente: la que se construye con las necesidades educa-
tivas (al menos en el campo que se trabaja en este libro) que son necesidades reales, y las necesidades ted-
ricas de la lingiifstica aplicada de las que da cuenta el texto con rigor.

En este estudio, rico y sugerente, podemos encontrar las conciusiones de todo un proceso de andlisis le-
xicoldgico, algo que csperamos aprecicn y sepan valorar en su justa medida, los profesores y profesionales
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dedicados a la lingiifstica y a la enscfianza de la lengua, pero, y al tiempo también, y no como componente
secundario, sino como forma natural en la que desemboca la reflexidn tedrica, encontramos modos prac-
ticos de hacerla actuacidn, de validarla. Lo ejemplos que aportan las autoras (de fichas-diagrama v los re-
pertorios léxicos) se plantean a partir de un enfoque interrelacionar y dialégico.

Los repertorios 1€xicos s¢ organizan en escenarios, esquemas y guiones, sometidos a la calegorizacién
por motivos temdticos generales (usos y costumbres, consumo-servicios financieros, viajes...) que atienden
el dmbito lingifstico de la connotacién, unificando en un mismo constructo imaginistico términos que 1a sc-
mantica tradicional indexaba en campos diferentes y sin interrelacién. La estructura teje un entramado de
vocablos evocados, de cadenas de palabras trabadas por la imagineria social que, desligadas de su didlogo
interno, de su interactuacién, y atendiende a la acepeidn principal (o incluso secundaria) que aparece en el
lexicén, nunca hubieran aparecido en ¢l mismo repertorio comin.

¢Qué es? ; Con qué lo asociarias? ; Qué te sugiere? ; Qué descos te suscita? ;Qué palabras te vienen a la
mente a propGsite de esos deseos? Este pequefio cuestionario, que ha servido para elaborar los difercntes
repertorios, s¢ corresponde con los cuatro componentes esenciales de nuestra percepeién del mundo: el cog-
nitivo, el experiencial, el comportamental y el representativo, que estructuran ¢l modo organizative de la
percepcion lingiiistica en torno a las finalidades {denominativa, predicativa, funcional y descriptiva).

En definitiva trata de construirse un tejido simbolico, una red de correspondencias simhélicas e interre-
laciones que puede ser muy provechoso en el aula, Nuestros alumnos aprenden as la lengua espaiola en su
contexto natural; ven |a television. leen los anuncios en las paradas del autobs, construyen asociaciones de
imdgencs y vocablos interrelacionados, forman escenarios de acontecimientos dindmicos, y no estructuras
estaticas (come los repertorios tradicionales de campos semédnticos que atin aparecen en algunos libros para
nifios: el taller, la playa. la panaderia...), de modo que en los escenarios imaginisticos de la panaderfa, o del
aseo, pueden ser convocadas imdgenes que hacen cambiar el escenario. y nosotros ser transportados al de
la suavidad, al de la belleza. al dc las formas y Tos volimenes. Estos vocablos de un nuevo csquema imagi-
nario pueden, a su vez, cvocdr ofros nuevos, y repetirse el proceso indefinidamente. .. Entre un chocolate
caliente con churros y el invierno, Madrid y tas castafas, no tiene porqué haber un hucco semdntico, una di-
vision aislacionista de las imdgenes.

Que el profesor pueda proveerse de los instrumentos para construir el propio repertorio de escenarios y
esquemas da lugar a la individualizacion del grupo que tiene a su cargo, y por tanto coopera con la atencidén
real a la diversidad y a las necesidades 1éxico comunicativas propias de cada grupo de alomnos, aumentando
su competencia lingiifstica pero. al mismo tiempo, respetando las propias caracteristicas de |1 imagineria
lingiiistica de su cultura, lo que ampara y protege el respeto a la de origen, y combinando y apoydndose en
los rasgos comunes de los escenarios diferentes de cada alumno, podré ofrecérscles el de nuestra lengua de
un modo gue resulle fAcilmente asimilable, comprendido y hecho propio.

Ademds, la utilizacion de maierial publicitario para generar los cscenarios éxicos que en este libro apa-
recen, tienc una serie de particularidades muy relevantes que lo convierten en un instrumento Sptimo en la
clase de espafiol. Su versatilidad, actualidad, adaptacion, facilidad de uso y comprensibilidad hacen de los
esquemas que puede generar €l mensaje publicitario un verdadero arsenal de recursos educativos, si se sabe
utilizar sin perder de vista la finalidad del ejercicio; entre sus posibilidades diddcticas est4 la de aumentar
la competencia léxica. integrando en su aprendizaje los elementos culturales bdsicos y significados del ima-
ginario cultural que portan cstos lextos, aumentando la competencia lingiiistica v cultural del estudiante al
tiempo que se procede a su integracion social en sentido plenc, algo que es de capital importancia para
nuestro trabajo, por ejemplo, en las Aulas de Enlace.

Huciendo un breve andlisis, la versatilidad del material sobre el que se edifica el escenario 1éxico con-
tiere la posibilidad de adaptacidn, de modo que puede ser usado para la ensefianza del espafiol cntre adultos
de igual manera que con adelescentes o nifios. Evidentemente, los escenarios imaginisticos de los adultos
no serdn los mismos que los de los adolescentes o los de los nifios (ahf estd parle de la tarea del profesor, la
de la adaptacién de los esquemas denominativos, predicativos, emotivos...). pero el material puede ser el
mismo; la capacidad de evocacién dard lugar a un dinamismo en la clase que el propio procese de genera-
cion léxica lleva implicito, de modo que un proceso de evocaciones sucesivas se correspende con un avance
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cuantitativo (mds nuevos vocablos) con el que se enriquece el lexicdn competencial del alumno a través de
la asimilacién (no de la memeoria v el estudio de significados}, puesto que el proceso de evocacion se puede
también recorrer al revés; se facilita un instrumento de recurrencia lingiiistica al neohablante de uny lengua;
instromento gue creemos muy Gtil.

La actualidad de! material publicitario nos permite ademds fijar el léxico de acuerdo con las necesidades
de actualidad vy de competencia diferenciada para cada grupo, incluso para cada alumne, de modo que re-
sulta de ella la adaptacién para la diversidad. En su momento ya dedique un estudio a la did4ctica de la pu-
blicidad, a su utilidad como recurso docente y a su dimensién pragmdtica (Reyzdbal 2002); su uso facil, su
proximidad con la vida cotidiana y el nimero de posibilidades entre las cuales el docente puede seleccienar
cdmo articula y dirige la adquisicion de nuevo vocabulario aumentan st idoneidad, pero y ademds, final-
mente la comprensibilidad de este tipo de material que combina diferentes procesos semidticos es mayor, y
por tanto, mas cooperativa con el resto de instrumentos del proceso general de aprendizaje.

Asi pues, una de las ventajas de esta obra es la utilidad general que puede tener para tode aquel que ne-
cesite aumentar la competencia 1éxica de su alumnado, tanto como instrumento procedimental para el do-
cente como por los propios repertorios que el mismo libro ofrece

Para quien sGlo busque una receta para sus clases, este libro puede proporcionarle ejemplos muy diversos
y, mds alld, procedimientos para la construccion de nuevos materiales propios. Pero, quien quiera ir més
lejos, profundizar en la reflexidn tedrica sobre los mecanismos de adquisicidn del 1éxico de una lengua, in-
cluso de los fendmenos cognitivos concurrentes en nucstra propia vision del mundo expresados a través de
la imagineria lingiiistica, tiene también aqui un buen aperitivo para ir abriendo boca.

En el panorama bibliogrifico espafiol este tipo de desarrollos combinados aparecen en muy pocas oca-
siones, y si no adolecen de falta de cimientos tedricos sélidos, carecen de la sustanciacidn de la forma prac-
tica docente (a veces atin mds dificil de construir que la estructura tedrica de apoyo). Es mds, en general, el
enfoque cognitivo de la lingiiistica no ha tenido mucho desarrollo en nuestro paifs. Salvo muy honrosos ejem-
plos, como los esfuerzos de la AELCQ, Asociacion Espafiola de Lingiiistica Cognitiva, y algdn que otro
protesor o profesora, nuestra Filologia se ha mostrado en cierto sentido perezosa con el estudio de esta ver-
tiente de la lengua, reservada para las aportaciones en el dmbito de la Lingiiistica General pero sin su co-
rrespondiente aplicacidn al drea de la Lengua Espafiola.

Tampoco han sido aiin suficientemente desarrolladas sus posibilidades descriptivas para las lenguas de
mayor uso en el resto del mundo, donde, desde la Lingiiistica boasiana a la Lingiifstica Cultural este tipo de
reflexiones han tenido su marco de seguimiento mucho mds entre la antropologia (y sus desarrollos cultu-
rales, como la de Joseph Campbell ¥ toda la escuela norteamericana nacida de los escritos de Marvin Ha-
rris) que entre los estudios lingiiisticos de lenguas comunes (1al vez porque los marcadores de diferencia se
expresan mejor en lenguas mdas alejadas de las nuestras ya que la percepcion del mundo de éstas también es
mids cxlrafia a nosotros).

Pero aiin es mis dificil cncontrar, bajo el amparo formal de 1a Lingiifstica Aplicada, enfoques como éste;
porque pareciera que adn no se ha completado el ciclo de adhesion al enfoque funcionalista en los andlisis
de aplicacion y adquisicion de lenguas. funcionalismo que satura ademds de forma genérica los departa-
mentos de lenguas modernas de universidades e institutos.

£ pur’si muove, que se dirfa dijo Galileo, aungue nadie esté seguro si realmente lo dijo o no, lo cierto es
gue el desarrollo de la aplicacion prctica de este enfoque puede ser muy provechoso para la més real de las
situaciones lingiifsticas gue hoy contemplamos: la necesidad de la inlegracion que sc sustancia cn la cxpe-
riencia docente con alumnos inmigrantes o en la insercidn verbal y social de sus familias {esto cs, tanto en
la ensefianza del espafiol a adultos como a adolescentes y nifios), ya que la hetereogeneidad del alumnado,
de sus expectativas soclales y emotivas, de sus niveles educativos, de su procedencia lingiifstica y cultural,
precisa de instrumentos y modelos abiertos y flexibles, como demuestra ser éste que presentan Carmen Gui-
llen, Tnmaculada Calleja y M? Luz Garrdn, que estd pensadoe en, por y para la diversidad v que ofrece con-
juntos de conceplos de fdcil use y trabajo para el profesorado, de modo que 57, se meve, y esperamos gue
en otros niveles y drdenes pramalicales vayan apareciendo reflexiones como las que aqui se apuntan para
la adquisicion del 1éxico ¥ que deliendan una pedagogia dialdgico-critica e inclusiva,
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

El contenido de este volumen forma parte del proyecto de
investigacion ' con el que las autoras concurren a dar respuesta
a la concepcion actual del desarrollo de los objetivos curricu-
lares de la ensefianza / aprendizaje del Espafiol como Lengua
Extranjera (ELE) y en particular del espafiol como lengua se-
gunda. en el caso de aquellos individuos —procedentes de
contextos geogrificos diversos, con etnias, lenguas, culturas
vy religiones diferentes— para quienes el espafiol es la lengua
del contexlo social en el gue se van a instalar y la lengua del
contexto cscolar cuando se incorporan a las aulas, en su caso.

A esle respecto, el desarrollo curricular en nuestro sistema
educativo requiere, hoy mds que nunca, una atencion espe-
cial a la integracion social y escolar de este alumnado ex-
tranjero. Ante esta necesidad, los Planes de Acogida de las di-
ferentes Comunidades Autonomas * disefian programas para
1a incorporacidn al sistema educativo nacional como un con-
texto global de aprendizaje intercultural (para una educacion
intercultural) cn el que se atienda al desarrollo personal y so-
cial de este alumnado, a que logre una vision mas amplia del
mundo y a que adquiera el espafiol como lengua vehicular. A
todo ello subyace la conviceidn de que la lengua es un vector
de integracion, pero que pucde convertirse en un vector de
exclusion.

En los ceniros educativos, las acciones sc concretan en la
implantacion de programas de integracion y adaptacién lin-
giifstica, Programas en los que se entiende que la integracion
pasa por ¢l dominio de las competencias comunicativas de la
lengua, sin obviar las competencias generales individuales,
conforme a las orientaciones y recomendaciones del Mareo
comin ewropeo de referencia para las lenguas: aprendizaje,
ensefanza, evaluacion (2002)* (MCER). Tal y como se des-
cribe en el Capitulo 1 (Parte 1), de este volumen.

Se crean aulas que —con diversas denominaciones—
tienen el cardcter de “aulas puente”™* para apoyar la adquisicion
y desarrollo de las competencias Hngiifsticas y culturales de
es0s alumnos. Dichas aulas se conciben como “un recurso pe-
dagégico complementario”™ (AAVYV, 2005: 14), para la incor-
poracidn del alumnado extranjero al sistema educativo na-
cional.

Y es en el MCER, en donde se encuentran perfiladas las 1i-
neas generales y principios basicos que reclaman:

+ Integrar la ensefianza de la lengua y la ensefianza de la cul-
lura en una perspectiva intercultural *, es decir, en la pers-
pectiva de la comprensién reciproca de 1os interlocutores.

» Utilizar las palabras como un lugar de observacion de hechos
culturales, en concreto de lo que algunos estudiosos deno-
minan el “modelo cultural de lo espafiol”.

Conforme a estas orienlaciones, el sector de contcnidos de
la competencia léxica ocupa un lugar central. Las palabras son
realidades psicolingiiisticas muy poderosas para la mayor parte
de los individuos, lo que las hace circular facilmente en clase
de lengua y prestarse a una interrogacion intercultural, me-
dianie 1a comparacion y la reflexidn.

En este orden de cosas, s¢ ofrece aqui una Aproximaciin a
un repertorio léxico espafiol por indicadores culturales no
como un objeto de conocimiento en si mismo, sino méas biep
como:

» Un instrumento referencial del uso de la lengua, pues pro-
viene del uso en la accion comunicativa y social.

» Un muaterial para el sistema de actividades que se propone,
compalible con los programas establecidos.

Repertorio 1éxico y sistema de actividades que se ponen
aqui a disposicion de aquellos especialistas y profesionales res-
ponsables de la cluboracion de contenidos y de la intervencidn
diddctica, con una doble finalidad:

a) Favorecer el progreso en el conocimiento de la lengua y 1a
cultura de la comunidad sociul nacional en la que se vaa in-
tegrar el alumnado extranjero.

b) Proporcionar un recurso para la intervencidn en las aulas,
susceptible de ser aplicado. adaptado y recreado.

CONSIDERACIONES PREVIAS

Se trata de un #éxico que —atendiendo a la dimensidn prag-
mética, social y cultural de las palabras— corresponde a los
factores cognitivos, experienciales, comportamentaies y re-
presentativos comunes de individuos de la sociedad global es-
pafiola® conforme a los principios de Berger y Luckman (1997:
47}, quienes estiman que para toda comunidad de vida “se pre-
supone la existencia de un grado minimo de sentido compar-
tido”.

Es un léxico que, junto a la significacidn primera, muestra
ademds el contenido segundo o mejor “afiadido” al significado
del signo. Una “connotacién singular” del orden de la Prag-

' Proyecto de [+, referencia BSQ2001-1567, iniciado cn el afio 2001, subvencionade por el Ministerio de Ciencia y Tecnologia, en ¢l marco del Plan Nacional
de Investigacidn Cientiiica, Desarrollo e Innovacidn Teenoldgica 2000-2003,

* ver datos y estado de la cuestion en Ta pdagina web del Ministerio de Educacion v Clencia dedicada a 1a Alencidn a la diversidad , en donde se incluye cl Marco
legislative gue alude de forma expresa al alumnado inmigrante htip:/fwww.cnice.mecd.es/recursos2/utencion_diversidud/03_03_T.hum

i Yersion de la traduccion del documento original al espafiol. Reconocido a nivel curopco conio un referente curricular comuin para las lenguas, desde su lanza-
miento delinitivo junto al Portfolio en el Ailo Europeo de las Lenguas (2001).

4 Comu es &l caso concreto de las “Aulas de Enlace” del Programa “Escuelas de Bienvenida™ de la Comuonidad de Madrid. A titalo ilastrativo, nos remitimos a
las Instrucciones de 16 de julio de 2004 de la Viceconscjeria de Educaciom de la eitada Comunidad en AAVY {2005).

* Lo intercultural es utilizado aqui para abordar v analizar los obstaculos en la comunicacidn, 1o cual nos remite a la perspectiva de la comprensidn reciproca de
los interlocutores.

* La expresion “sociedad global espafola” ¢s utilizada para dar cuenta de sus caracteres donlinantes, representativos. si bien cambiantes, sin olvidar la autonomia
de juicio de los individuos que forman parte de esa sociedad.
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mitica, la Antropologia cultural y la Psicologfa social que Ga-
lisson (1988b) denomina “carga cultural compartida” que va
mds alld de la connotacion. Dicho concepto instrumental ha
sido acufiado y utilizado “para tratar de describir con el ma-
ximo cuidado el denominador cultural comin de los indivi-
duos de un grupo social” (Galisson, 1991: 128). Es lo que co-
rresponde y pertencee al saber;, saber hacer y saber ser / estar
de locutores nativos.

Se ha obtenido utilizando como pretexto y como pre-texio
* los mensajes lingtifsticos que proporciona la publicidad de la
prensa escrita. Es el producto resultante de una bisqueda ope-
rativa para cuyo disefio y desarrollo se han tomade como base
las siguicntes concepciones;

1. Todo hecho de lengua se encuentra marcado de forma indi-
sociable por un hecho de cultura dadas las interacciones, co-
rrespondencias e interdcpendencias entre lengua, pensa-
miento y sociedad, tal y como se argumenta en los estudios
de Antropologia estructural, Sociologia v Psicologia social
(Lévi-Strauss, 1972; Camilleri, 1985; Holland y Quinn,
1987; Sinha, 1993).

2. Lacullura, en la acepcidn enriquecida y actualizada por la
evolucion y desarrollo de las Ciencizs humanas y sociales,
designa todo lo que un individuo hace como ser social. Es
el conjune de rasgos propios y representativos de los miem-
bros de una sociedad dada®, compartidos por la mayor parte.
Rasgos a los gue Galisson (1991; 104) sitda como “cultura
compartida” al lado de Ia “cultura culta™ .

Asi pues, hablar de lo social y de lo cultural propio en el
seno de una comunidad lingiiistica es referirse a un conjunto
de modos de vida, productos y objetos, rasgos materiales y no
materiales que les caracterizan. S¢ trata de todo un sistema de
realidades objetivamente observabiles junto a las realizaciones
mds ¢ menos individualizadas, como son; las actitudes, las ma-
neras de sentir, hacer v decir que dan cuenta de la identidad
colectiva en un grupo dado.

3. El&xico es el orden lingiifstico que en mayor medida con-
tiene y transporta cultura, ya que las palabras son lugares

privilegiados e inmediatos de penetracion para determi-
nados contenidos de cultura (Galisson, 1988a, 1991). En la
perspectiva de una semdntica lingiifstica, la descripcién de
la lengua va mds all4 del racionalismo y del objetivismo
(Grace, 1987; Wierzbicka, 1992).

. La necesaria consideracién —para dar cuenta de la visién

funcional de la lengua— del componente lexicultural, des-
velado e investigado por Galisson (1985, 1995) para con-
templar la dimension social y cultural de la lengua. Dicho
coniponente se retiere al valor cultural afiadido al significado
del signo y. por tanto, a la cultura movilizada y actualizada
por lag palabras; una “cultura (implicita}, en 0 bajo las pala-
bras, que convicne explicitar e interpretar”, accediendo a vn
“léxico cultural compartido™, (Galisson, 1999: 122).

- Los “materiales sociales™ " objetos abundantes y omnipre-

sentes v, en especial, log medios de comunicacion de masas
son, para especialistas de diversos dmbitos, vectores de una
ideologia dominante. Son un hecho de sociedad por los que
transita la cultura. Son productores y difusores de mensajes
con un alto porcentaje de penctracion en la audiencia tal y
cono investiga, mide y controla el Estudio General de Me-
dios (EGM) ". A nadie se le escapa que cualquier medio de
comunicacién de masas funciona como instrumento de di-
fusion de la cullura y, también, como un lugar tanto de pro-
duccién como productor de esa cultura compartida por la
mayor parte de los miembros de un grupo secial dado, (“cul-
tura media”, para Wolton, 1990).

. La publicidad de los medios de comunicacion de masas —

cuya presencia masiva es un denominador comiin— ofrece
¥ exhibe de forma constante modelos de vida. conductas,
costumbnes, valores, descos, aversiones, hdbitos verbales y
no verbales, etc., que se desprenden y asocian a todo tipo
de objetos y productos, instituciones, organismos, firmas o
marcas. Condiciona, configura y modela una identidad co-
lectiva que puede considerarse representativa. La publicidad
—=en concreto la de los medios impresos convencionales 12—
se revela ademds didécticamente (Ferrao Tavares, 2000; Ar-
conada Melero. 2001} como un objeto y un soporte de en-
sefianza y aprendizaje con un alto grado de pertinencia, ren-
tabilidad y disponibilidad en el aula de espafiol.

* Se han conjugado estas dos funciones: la de prereato como ocusicn, spormunidad v motivacidn que ofrecc cl eslogan; 1a de pre-rexto como razdn, Vcanevax™
preparado, ©©Xto previo que ortenta las producciones.

* Rasgos dotados de tna funcidn de identidad. a pesar del impacio de los medios de comunicacién de masas dominantes que viene reduciendo los cspacios de di-
ferencia, como preconizaba Mormn {1962}

* Rasgos que delimitan “lo culwral” propio de cada grupo. A ello se accederia en el aula a través de los dos 1 pos de cultura: la cultura cudte (llerana y artistica) y la
cultura corriente (de la vida cotidiana, experiencial ¥ comportamental) gue hay que privitegiar por cuanto gue es sustrato de la culturs culra (Galisson, 1991: 104},
'* Denominacion que en su dia propuso Galisson (1980: 123) para reemplazar a 1a expresion “documentos auténticos”, por considerar que con ¢l término “mate-
riales sociales™ se abarca un espectro mds amplio de objetos y productos tomados del mundo extraescolar: peliculas. canciones, cartas, postales, prospectos, pe-
riddicos, revislas, textos literarios, publicidad en general, facturas, recetas, tickets, ete.

"' EI RGM producido es de gran utilidad en este caso, por cuanto que invesliga, mide y controlz la penetracion en la audiencia en Espana de los diferentes me-
dios de comunicacidn o publicidad. Proporciona datos en percentajes estructurados por edad., sexv, habitat, clase social y Comunidades Auténemas. Nace real-
mente en 1968 y ¢s propiedad de la Asociacidn para la lovestigactén de los Medios de Comunicacién {AIMC). Cada afio publica para sus miembros ¥ los in-
vestigadores interesados el volumen Marco General de los Medios en Esparia que contiene: a) los resultados del EGM que trabaja con un universo de 34.818.000
individuos de 14 a 65 afios y mis (segin 7 “franjas de edad™) y con muestras de 43.792 entrevistas personales cara a cara; b) las ciftas de la poblacion (tomadas
del documento Universe del Estudio General de Medios sclualizado cada afio; o) los datos sobre el consumo y d) ta informacion sobre ¢l equipamiento y dtiles
de ios hopares. Revientemente, se siguen los procedimientos de recogida de datos ulilizados por el National Readership Survey britanico, la Audience Etudes sur
la Presse Magavine (tancesa, el 1CIM belga y ) AMPS sudafricana.

* Sc considera publicidad emitida por medios convencionales, principalmente a la de los diarios, los suplementos, tas revisias, lu radio, la TV, et cine, Internet y
exterion
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7. Los esldganes de 1a publicidad * junto a los textos que los
acompanan, si es el case, nos proporcionan de [orma im-
plicita y explicita un conjunto de factores de un universo
lingiiistico v sociocultural dado. Constituyen ung impor-
tante “sede lexicultural” ' en la que se movilizan indica-
dores culturales de forma muy reveladora { Abastado, 1980);
por tante, son un observatorio por excelencia de la circula-
cidn —en diferentes dmbitos "— tanto de un discurse de de-
notacién, como de un discurso de connotaciones v de sig-
nificados afiadidos que no se encuentran en los diccionarios.

ESTRUCTURA ¥ CONTENIDO

En este orden de cosas, el presente volunmen se articula en
dos partes que corresponden a las dos perspectivas gue sub-
yacen al términoe “aproximacidn” utilizado en el titulo: la ac-
cidn y ¢l efecto, es decir, de qué manera se ha abordado la ela-
boracion del repertorio y qué resultados, datos concretos y
utilidades se ofrecen. A lo largo de todo el texto se hacen ex-
plicitas las bases y concepciones que sustentan este trabajo de
indagacion efectiva.

LA PARTE [ consta de cinco capitulos y del ANEXO L1
que corresponde a una ficha-registro para su aplicacién en el
aula.

En el Capitulo | se aborda la naturaleza de la competencia
léxica, teniendo como referencia los principios y orientaciones
que contiene el MCER..

En el Capitulo 2 se argumenta la determinacion de un “1€-
xico cultural compartido™, como la clave que permite dar res-
puesta a la naturaleza de la competencia iéxica fucricmente im-
pregnada de “lo cultural”, propio de los nativos de espaiiol. Se
plantea el recurso 4 la publicidad de la prensa periddica en so-
porte papel. como lugar por excelencia para una biisqueda ope-
rativa, ¥ la seleccidn de los mensajes lingiiisticos de los anun-
cios publicitarios como sede lexicultural. Se pene de manifiesto
sus virtualidades y funciones en una perspectiva diddctica.

En el Capitulo 3 se expone el itinerario de indagacion, cen-
trando la atencion en los instrumentos, soportes y dutos por sus

implicaciones para la elaboracidn de los programas de espafiol
como lengua cxtranjera y lengua segunda y, por sus posibili-
dades de transposicién para un trabajo productivo en el aula
sobre los textos de los anuncios publicitarios.

El Capitulo 4 da cuenta de 1a téenica establecida para 1a ob-
tencién de los datos 1éxicos de locutores nativos de espafiol, asi
como del dispesitivo de acceso al contenido. Se completa con
una muestra ilustrativa de los datos 1éxicos obtlenidos.

El Capilulo 5 estd dedicado a las referencias bibliogréficas.

LA PARTE II consta de tres capitulos y de tres ANEXOS,

El Capitulo 6 se ha destinado a preparar la presentacion de
los efementos léxicos, estableciendo las unidades de clasifica-
¢ién que permiten interprelar los datos obtenidos, pasando de
la consideracidn de su estructuracidn interna a la externa, Para
ello, se define un sistema de categorias culturales procedentes
de sus correlaciones con las dimensiones que conliguran la
identidad de todo individuo v las competencias generales in-
dividuales que describe el MCER.

E1 Capitulo 7 contiene la reparticion del “léxico cultural”
por cada indicador cultural (y sectores de consumo}, signiendo
las categorias establecidas. Se trata de parrillas organizadas en
torno a lo denoctativo y a lo connotative y segin los grupos de
locutores nativos consultados: grupos de hombres y grupos de
mujeres,

En el Capitulo 8, proponemos para el uso de este léxico un
sistema de actividades susceptibles de formar parte de los pro-
gramas establecidos. Se han disefiado en funcién de las nece-
sidades de “refuerzo lingiifstico™ y “atencion individualizada”
previstas (AAVY, 2004:64), con dos fines:

a) Facilitar al alumnado extranjero el acceso a la lengua y cul-
tura espariolas y estimolar su descubrimiento y apropiacidn.

b} Incorporar las habilidades sociales a la experiencia lingiifs-
tica, sin obviar la identidad cultural propia.

EIANEXOII.| contiene la presentacion de un repertorio lé-
xico obtenido sobre la publicidad como objeto en si misma.

EIANEXO 1.2 y el ANEXQ L3 se presentan como fichas-
soporte para las actividades propuestas.

" Los esldganes son considerados como aquellas formulas concisas -mensajes lingliisticos-, compuestos por palabras particulares, estimadas clave, cuya perma-
nencia es evidente de unos medios a otros en periodos concretos (campafias comerciales, lanzamientos de productos determinados, ete.) ¥ para productos con-

cretos,

“ Sede o “nicho” lexicultural 2 modo de espacio o lugar pragmédtico v semantico delimitado por palabras o unidades 1éxicas.
S Ambites 0 exferax sociafes en las que las actividades comunicativas se conteatualizan, E1L MCER contempla los dmbitos: personal, miblico, profesional v edu-

cativo.
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1. EL REFERENTE CURRICULARACTUAL PARA LA ENSENANZA DEL ESPANOL:
EL MARCO COMUN EUROPEO DE REFERENCIA PARA LAS LENGUAS

En lay dltimas décadas, segln criterios de orden econémico,
social, epistémice y afectivo, existe una conviccidn generali-
zada sobre el estatus del espaiol como lengua internacional,
intelectual y socialmente ttil, lo cual ha generado una impor-
tante demanda y una oferta considerable de su ensefianza vy
aprendizaje. Oferta y demanda que sc inscriben en el paradigma
de la calidad, por la adecuacién de los objetivos y los conte-
nidos a las concepeiones innovadoras del curriculo del espafiol
come lengua extranjera y lengua segunda. Concepciones que
provienen de las nuevas aportaciones de disciplinas de refe-
rencia tales como: la Lingiistica, la Semidtica, la Etnografia
de la comunicacién, la Pragmatica, la Sociologia, la Antropo-
logia, la Semdntica cognitivo-cultural, etc.

Haoy, la consideracion del Marco comiin europeo de refe-
rencia para las lenguus: aprendizaje, ensefianza, evaluacion
(2002) (MCER) ' es ineludible para la construccion y des-
arrollo de los programas de lenguas vivas y por tanto del es-
paiiol con el estatus ya sea de lengua extranjera, ya sea de
lengua segunda. Dicho documento responde a la voluntad
—por parte de los responsables del Consejo de Europa en ma-
teria de politica lingiifstica educativa— de proponer una base
comin de descripeion de objetivos, contenidos, niveles, ete.,
en torno al uso y al aprendizaje de lenguas. Uso y aprendizaje
de lenguas que se han constituide en una de las expectativas y
exigencias bdsicas para todo individuo, en la perspectiva de la
formacidn v la educacidn para una cindadania democritica ”,
De todo ello se deriva a su vez la exigencia de instaurar la co-
herencia y la transparencia transnacionales en los programas,
los cursos y las certificaciones,

En este referente curricular para ¢l espafiol, se contempla a
los individuos como actores sociales que necesitan ser capaces
de comunicar de forma eficaz, en los contactos interculturales
que tienen lugar en distintos dmbitos sociules en los gue se uti-
liza la lengua objeto de aprendizaje. Es decir, que la comuni-
cacidn se concibe integrada no s6lo por una dimensién de orden
propiamente lingtifstico, sino también:

* de orden individual o personal por la implicacién activa de
cada locutor, que pone en juego los factores cognitivos, ex-
perienciales, comportamentales v representativos propios; y

* de orden objetivo por la incidencia de los factores sociales y
culturales de cada situacion de comunicacion y contexto de
uso de la lengua.

Se establecen como dmbitos sociales ™ : el personal, el pi-
blico, el profesional v el educativo, marcados por los rasgos
del contexto externo de uso. Rasgos que se nos presentan como
categorias situacionales propias de cada dmbito, y se describen
en términos de: lugares, instituciones, personas, objetos, acon-
lecimientos, acciones y textos que se encuentren en cada si-
tuacion de comunicacién particular y para cada actividad co-
municativa de la lengua '’

En esta perspectiva, se promueve el desarrollo en los indi-
viduos de una competencia para comunicar que reside pri-
mordialmente en la capacidad de comprender, de anticipar
comportamientos lingiifstico discursivos y culturales, asi como
en la capacidad de establecer relaciones con los otros y expresar
las relaciones con la realidad social.

Esta concepcidn determina que, en los lugares de ensefianza
y aprendizaje, la nocién de competencia para comunicar sea
considerada come un conjunto integrado de competencias com-
plejas ™ las competencias comunicativas, especificamente de
orden lingiiistico, sustentadas y movilizadas gracias a las com-
petencias generales de orden personal e individual, no direc-
tamente relacionadas con la lengua:

Competencia para comunicar

+ Competencias
generales

Competencias
comunicativas

El dominio integrado de todas estas competencias permite
hablar:

+ de una competencia para comunicar de forma eficaz y ren-
table en cualquier situacidn de comunicacion; al mismo
tiempo quce,

+ de un entendimiento adecuado en los contactos interperso-
nales.

En la perspectiva curricular, todas estas competencias nos
remiten a un conjunto complejo de contenidos, cuya identifi-
cacidn requiere a su vez la identificacion de la naturaleza de
esas competencias y de sus componentes.

'* Su erigen. contenido, utilidad y proyeccion han sido amplismente analizados por miembros del Observatorio Atrivm Linguarum (htpp:fiwww.atriumlin-
suarum.org): Garcia Doval, F.; Guillén, C.; Gonzilez Pifieiro, M.; Gonzilez Porto. I.; Serna, I ¥ Vez, J. M. .

3: Gareia Doval, F.; Guillén, C.; Gonzilez Pificiro, M.; Genzilez P 1.8 Iy Vez, J. M. (2004
" Cindadania democratica que conlleva la apertura a las lenguas y las culturas y confiere sentido al lema def Aiio Europeo de las Lenguas, 2001; “Aprendizaje

de tenguas desde las mds tempranas edades v a lo largo de toda fa vida™.

"™ Ver en ¢l Cuadro 5 del MCER los dmbitos v las categorias descriptivas del contexto externo de uso.

" En el Capitulo 4 del MCER se envmeran como actividades comunicativas de la lengua: las actividades de expresicn oral y expresion escrita; las actividades de
comprension auditiva, comprension de lectura y comprensidn andiovisual: |ag actividades de tteraccion oral y de fnteraccion escrita; las actividades de me-
diacion oral v mediacion eserita. Ver Cuadro 2, en relacion con los niveles comunes de referencia.

* Capitulos 5 y 6 del MCER.

29



APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

1.1. Las competencias comunicativas de la lengua:
sus componentes

* Las compelencias comunicativas se describen en tlormo 4 tres
componentes 0 competencias esenciales;

1 . . RS -

1 B Las competencias lingiiisticas

i B La competencia sociolingiiistica
1 . .o

+ B Las competencias pragmdticas

= Las competencias lingiiisticas son entendidas como el cono-
cimiento y apropiacion de los elementos de la lengua. La apro-
piacién designa aqui la capacidad por parte de los usuarios para
utilizar los conocimientos de los distintos drdenes lingitisticos.
En este sentido, se nos muestran configuradas por:

B La competencia léxica

E La competencia gramatical
B La competencia semdntica

E La competencia fenolégica
B La competencia ortogrifica
B La competencia ortoépica

= La competencia sociolingiiistica es entendida como e} cono-
cimiento y apropiacién de aquellos clementos de la lengua
que permiten abordarla -por su uso- como instrumento de
interaccion social en el seno de las practicas sociales habi-
tuales.

Elementos tales como:

B [.os marcadores lingiiisticos de relaciones
sociales

B Las normas de cortesia

E Las expresiones de sabiduria popular

E Diferencias de registro

Dialecto y acento

» Las competencias pragmdticas se refieren al conocimiento
y apropiacion de aquellos priucipios y elementos lingiiisticos
que dan cucnta de:

L. competencia discursiva
W La competencia funcional

1.2. Las competencias generales individueales:
saber, saber hacer, saber ser y saber aprender

Por su parte, las competencias generales se vinculan a los

aspectos personales e individnales que se movilizan en los
acontecimientos comunicativos. Es evidente que no son sélo
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las lenguas las que entran en contacte, sino los individuos con
sus caracteristicas y rasgos de identidad propios, de forma que
desempefian un papel esencial en la comunicacién,

Tales competencias residen en el dominio de un conjunto
interrelacionado de conocimientos que realmente hacen posible
la comunicacién y que requieren a su vez un saber aprender.
En el MCER se describen de la forma siguiente:

B Saber
& Saber hacer
B Saber ser / estar

[
[7¢]
g
[

3
=
4]
=
=
¥
-

= Saber, como un conocimiento decturativo que estd configu-
rado por:

E El conocimiento del mundo
E El conocimiento sociocultural
E La consciencia intercultural

L. El conocimiento del mundo y su funcionamiento es el que
permite & todo individuo responder a la pregunta ;qué es
eso? De forma que para su descripeién se hace hincapié en
que “guarda intima correlacion con el vocabulario v 1a gra-
midtica de su lengua materna”. Nos remite “al nombre de un
fenémeno observado por primera ver o al significado (re-
ferente) de una palabra nueva™, (MCER, 2002: 99),

2. El conocimiento sociocultural se refiere al conocimiento de
los aspectos sociales y culturales caracleristicos de la co-
munidad o comunidades en que sc habla la lengua objeto de
aprendizaje.

3. La consciencia intercultural es el resultado del conoci-
miento, la percepeion y la comprension de las relaciones
entre el mundo propio y el de la comunidad cuya lengua cs
objeto de estudio.

En gran medida, este saber en su conjunto nos remite a los
conocimientos derivados de la experiencia y de un aprendizaje
formal; pucde referirse a un saber académico de tipo cientifico
o técnico, 0 a un saber empirico relativo a un campo profesional
0 a la vida diaria en los dmbitos piblico o privado (organiza-
cién de la jornada, las comidas, los medios de transporte, la co-
municacion, la informacidn, etc,),

Al mismo tiempo, se contempla como parte de estos “sa-
beres” el conocimiento de los valores y las creencias compar-
tidas por grupos sociales de otros paiscs y regiones: creencias
religiosas, tabies, historia comun asumida, etc. Desempefian
igualmente un papel esencial en la comunicacién intercultural,
por cuanto que el desconocimiento es fuente de obstaculos en
la comunicacion, por una decoditicacién defectuosa que ge-
nera incomprension y malentendidos.

Son dreas de conocimiento que varfan de un individuo a
otro, que pueden ser especificas de una cultura y que pueden
también estar relacionadas con pardmetros y constantes mas
universales.



INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

Comprenden, tal y como se nos precisa en el MCER;

Lugares, instituciones, organizaciones, personas, abjetos,
acontecimientos, etc.

Clases de entidades concretas y abstractas, animadas e in-
animadas, sus propiedades y relaciones espacio-temporales,
asociativas, analiticas, l6gicas de causa y efecto, etc,
Curacteristicas distintivas de una sociedad concreta y de su
cultura, en lo relativo a la vida social, las convenciones y
comportamientos sociales, etc.

Saber hacer se define como un conjunto de destrezas v ha-
bilidades de orden:

Prdctico
Intercultural

|. Las destrezas vy las habilidades prdcticas son abordadas
como las capacidades que permiten a los individuos desen-
volverse en la vida social. Se contemplan, en consecuencia,
aquellas destrezas y habilidades relacionadas con las préc-
ticas soclales de referencia, ¢s decir, con las de Ta vida diaria,
las profesionales, las de ocio.

2. Las destrezas v las habilidades interculturales se refieren a
la capacidad de relacionar las culturas, de identificar y uti-
lizar estrategias para las interacciones con los otros, de su-
perar relaciones estercotipadas, etc.

En el orden practico, se trata sobre todo de conocimientos
interiorizados a modo de formas de una competencia “existen-
cial”. Son las acciones que llevamos a cabo para una tarea con-
creta: vestirnos, obtener informacion, hacer la compra, telefo-
near para hacer un encargo, etc.

Este tipo de saber depende mds bien de la capacidad de des-
arrollar procedimientos y puede ir acompafiade de un saber ser
/estar,

« Suber ser/ estar, como competencia “existencial”, se refiere
a los aspectos y elementos que configuran ampliamente la
identidad personal. Se contemplan en cada individue como
caracteristicas individuales v condiciones del orden de;

B Las actitudes

E Las motivaciones

E Los valores éticos y morales
B Las creencias

B Los estilos cognitivos

E Los factores de personalidad

Estos aspectos y elementos se encuentran vinculados a la
autoimagen v a la heteroimagen, como visiones de nosotros
mismos y de los demds, respectivamente, En cada uno de nos-
ofros, son el resultado de las observaciones, percepciones y re-

laciones que efectuamos respecto del mundo, de los objetos del
cntorno y de los otros.

Ademds, se considera que estos “saberes” son posibles si
se moviliza un saber y un estar dispuesto a aprender y 4 des-
cubrir otros objetos, personas, etc.

» Suber aprender, en este orden de cosas, se concibe como la
capacidad de aprender; capacidad por la que nuevos cono-
clmientos se van a iNcorporar ¥ otros que ya se poseen van 4
transformarse © van 4 evelucionar.

Respecto del aprendizaje de una lengoa, esta capacidad re-
side en aspectos tales como:

E B La reflexion sobre el sistema de la lengoa
!y lacomunicacién

i B La reflexidn sobre el sistema fonético

E y las destrezas correspondientes

! B Las destrezas de estudio

i B Las destrezas heuristicas {(descubrimiento
E y andlisis)

1.3. La competencia léxica y la dimensién social
y cultural del nso de la lengua

Segitin la concepcidn pragmatica de la lengua en uso por la
que se consideran los signos en situacion, la competencia Ié-
xicu aparece descrita en el MCER como primer coniponente de
las competencias comunicativas de la lengoa. Merece especial
atencidn por dos grandes razones;

a) Porque su dominio, como hemos expuesto anteriormente,
estd en estrecha relacidn con los “saberes”, con el conoci-
miento del mundo y su funcionamiento. Permite a todo in-
dividuo responder a la pregunta ;qué es eso? y dar cuenta
de los contextos de referencia eminentemente culturales,
porgue son diferentes de una lengua a otra.

b} Porque el [éxico es el orden lingiiistico que en mayor medida
contiene y transporta los hechos sociales y culturales, yaque
las palabras son lugares privilegiados de penetracion para de-
terminados contenidos de cultura (Galisson, 1988a), 1991).
Como lal competencia se entiende como ¢l conocimiento
de lo que globalmente constituye el vocabulario de la
lengua, junto a la capacidad para ser utilizado.
Consecuentemente, esta competencia merece también una
especial atencién tanto en lo relativo a la determinacion de
los contenidos correspondientes, como en lo relativo 4 su
tratamicnto para ¢l aula, ya que noe debe ser abordada sola-
mente como e} conocimiento de un repertorio de palabras
susceptibles de ser organizado conforme a las categorias
gramaticales. Estas no darfan cuenta mds que de su dimen-
sidén formal (nombre, verbo, adjetivo, etc.).

Para su ensefianza y su aprendizaje se requiere atender a la
relacién que los locutores establecen con lus palabras, a

Lt
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través del empleo que hacen de ellas . Es decir, que nos re-
mite al sector de contenidos que subyace a las competen-
cias genergles individeales . Tmplica el acceso a la rea-
lidad social y por tanto requiere un tratamiento integrado a
la ensefianza de la cultura.

En el MCER, se nos muestra dicha competencia compuesta
por:

m
o
=
<0
=
—
2
[¥7]

il
I
=
=
=
[+
E,
Ly]
o

Estos 1iltimos configuran un conjunto léxico para fines gra-
maticales {clases cerradas de palabras, por ejemplo: articulos,
cuantificadores, pronombres relativos, auxiliares. conjun-
ciones, etc.).

Por su parte, los elementos léxicos son contemplados como
unidades significativas del habla que incluyen: las expresiones
hechas v las palabras aisladas,

— Las expresiones hechas, -como cs el case de: las formulas
fijas, los refranes, los proverbios, las frascs estereotipadas o
clichés, los modismos, las estructuras fijas, las frases hechas,
expresiones familiares, etc.- de alguna manera nos remiten

a la competencia sociolingiiistica directamente relacionada
con la dimension social y cultural del uso de la lengua.

— Las palabras aisladas pueden responder a varios sentidos y
entre ellas se pueden distinguir; las palabras de clase abierta
(nombre, adjetivo, verbo, etc.) y los conjuntos 1éxicos ce-
rrados (los meses del afio, los alimentos, etc.).

En este orden de cosas, las escalas ilustrativas disponibles
para la gradacién y control del conocimiento y capacidad de
utilizacion del vocabularie aluden al dominio de un repertorio
léxico (dominie del vocabulario con correccidn y precision).

Sc espera que el vocabulario, genéricamente considerado 2,
permita expresar necesidades comunicativas concrelas en ac-
tividades habituales ¥ en transacciones cotidianas de dmbitos
saciales diversos. A este respecto, la escala alude a un reper-
torie léxico muy amplio (riqueza de vocabulario), Al mismo
tiempo, se establece en dichas escalas la capacidad de apreciar
los niveles connotativos del significado .

Se pone en evidencia que la accién de abordar la compe-
tencia léxica y, en especial, los elementos léxicos requiere
terier en cuenta ¢l contexto sociocultural de los dmbitos per-
sonal, pdblico, profesional y educativo a los que se ha aludido
anteriormente, asf como sus relaciones con la organizacion
cognitiva y cultural propia de los usuarios y alumnos que la
aprenden.

* 8¢ trata, a fin dc cuentas, de la consideracion de la dimensién sociul y cultural de la lengua que junto a la implicacién personal e individual es contemplada por

Gulisson (1988a, 1988b, 1991} cn sus cstudios de lexicometodalogia.

= Fs la via para atender 2 los contenidos que actualizan diddcticamente esas competencias; competencias dificilmente programables “por si solas”.
# Palabras y unidades trascologicas {saludos. refranes. proverbios, estructuras fijas, verbos con régimen preposicional, locuciones prepositivas, ctc.).

“ Verenel MCER cl apartado 5.2.1.1.
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2. EL LEXICO EN LA ENSENANZA DEL ESPANOL: )
EL “LEXICO CULTURAL COMPARTIDO” CLAVE PARA SU CONFIGURACION

Responder a esta concepcion de la competencia féxica ge-
nera una gran incertidumbre al profesorado, a la hora de tomar
decisiones sobre la seleccidn, la organizacion y presentacion
del vocabulario objeto de ensefianza y aprendizajc en las aulas
de espaiiol como lengua extranjera y lengua segunda. Nes en-
cOontramos con interrogantes tales como:

.
Qué palabras realmente deben y pueden ser E
ofrecidas en el aula y, por tanto, qué palabras = !
seleccionar que scan realmente significativas, |
pertinentes y ttiles @7 E
B ;A qué realidad social y cultural corresponden? !
E ;A qué repertorios se puede recurrir? H
E ;Como organizar y tratar su presentacion? i

:

La realidad nos muestra que, en su mayor paric, los mate-
riales curriculares retienen aquellos elementos 1€xicos que estan
en relacion con un centro de interés o con el tema que subyace
a las situaciones de comunicacidn que presiden las lecciones.
Por cjemplo: los miembros de 1a familia. los alimentos, la ropa,
etc. Y, en determinados niveles va avanzados, se tratan aque-
llas palabras especificas relativas a un texto seleccionado ya
sea de historia, o de geografia, o literario, ete.

Normalmente, se atiende en los manuales a las listas de fre-
cuencia y a las listas de palabras organizadas como clases gra-
maticales. Es el caso de las listas de verbos, de adjetivos, de
sustantivos, de 1os numerales, etc., que inducen a un trata-
miento meramente formal, relativo a las reglas y principios de
funcionamiento interno de la lengua. A ¢llo contribuyen las
consignas de las actividades que se formulan la mayor parte de
las veces —sin dnimo de caer en generalizaciones injustas——

LLRNTS

en términos de: “completar”, “poner el determinante que con-
venga”, “substituir por tiempos simples”, “sefialar las palabras
que lleven...”, “buscar las palabras que empiecen por...”,
“buscar palabras en el diccionario con las silabas..., etc.

Bien es verdad que esas palabras dan cuenta de un voca-
bulario basico estimado como el vocabulario mds usual, ¥ pro-
veen al profesorado de un acervo léxico para fines gramaticales
o semdnticos. Pero en realidad, son elementos que estan des-
provistos de los rasgos del contexto externo de uso y. por tanto,
que dificilmente van a referirse a los rasgos socioculturales pro-
pios de la comunidad que habla espafiol.

Este hecho suele ser mids evidenie cuando el profesorado se
encuentra sin saber demasiado bien qué hacer, por ejemplo,
ante paginas de manuales en las que se han incluido listas de

expresiones hechas sin més, con el pretexto de ser afiadidas a
alguna otra que ha aparecido en la leccidn.

Laclave ante esta problematica ha sido proporcionada por
los trabajos de Galisson (1985, 1988a) b), 1991, 1995). Para
este autor atender a la dimensién social y cultiral de las pa-
labras conlleva atender a un 1éxico que ha denominado “cul-
tural”. Precisa que cs el que resulta come producto de la re-
lacién que los interlocutores establecen con las palabras, a
través del empleo que hacen de ellas, Moviliza, con esta con-
cepcién, un principio por ¢l cual el vocabulario no se con-
funde con un repertorio frio de definiciones referidas a su se-
mema, sino que existe segin la cultura que subyace, ¢s decir,
en relacién con los elementos sociales que configuran la re-
alidad del entorne.

Las palabras “transitan” con una “carga cultural compar-
tida” por la mayor parte de los locutores de un grupo social
dado, de forma que son ellos quienes pueden comprender el
sentido que subyace a enunciados tales como: “Estds mds fo-
rrao que Rolddn”; “Tienes mds cara que ¢f Dioni”; “Ni que
fucse la collares™; “Parece que le han puesto ef rurbo™;
“Tengo una Aida en mi casa”; “En un cfick te abro”; etc, Sc
trata entonces de poder acceder y poder disponer de un “léxico
culiural compartido™ propio del espafiol, marcade por la visidn
colectiva del mundo en esta comunidad lingiiistica.

2.1. Concepciones sobre la naturaleza de un material
Iéxico del espaiiol ¥ la publicidad como lugar de
indagacién

Los interrogantes que el profesorado de espafol como
lengua extranjera y lengua segunda se plantea para la progra-
macion e inlervencion en el aula nos remiten a aquellas con-
cepciones disciplinares diversas®®, cuyas interacciones y rela-
ciones desvelan la naturaleza de los efementos léxicos objeto
de ensefianza v aprendizaje.

[.os elementos 1éxicos constituyen un conjunto de unidades
fuertemente impregnadas de lo “cultural”, es decir, de los
rasgos de la comunidad que usa el espaficl. Por tanto para el
aula, se espera que se proponga y se aborde el vocabulario
como un conjunto enraizado en la dimensidn o realidad socio-
cultural de los nalivos de esta lengua. Nos referimos pues al
"1éxico cultural compartido™ .

De forma complementaria a eslos aspectos, sabemos que
el concepto de realidad social en su cardcter funcional se hace
tangible —hoy més que nunca— en determinadas manifesta-

¥ Qué “candidatas posibles” como expresan Ducrot y Schaeffer {1998: 326), cuando abordan cl problema del “anclaje™ en el estudio del aspecto referencial del

lenguaje.

* Especialmente las apurlacioncs de la Clovgralia de la comunicacion, la Pragmadiica, la Semndntics cognitiva. la Semiologfa, la Sociologfa. 1la Antropologia es-

tructural y la Psicologia social,

# Lo cual nos remite al concepto operativo de lexicuftura cuya conceptualizacion, debida a R. Galisson, o5 analizada por Guillén Diaz (20034, 2003b), teniendo
como referencia los sectores constitutivos de la disciplina especitica Didactica de las lenguas-culturas.
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ciones de orden ccondmico, social y cultural, en todo tipo de
preductos y objetos, en comportamientos, hébitos y practicas
cotidianas que se desprenden de esos objetos y sus relaciones.
Todo 1o cual ha ide modulando 4 través del tiempo una rea-
lidad social considerada representativa, 4 modo de “denomi-
nador cultural comin” o “estilo colectivo”. Lo que se podria
denominar “modelo cultural espafiol” como ya se ha apuntado
en este caso.

Asf es como para la ensefianza circula una conviceidn am-
pliamente generalizada, en el sentido de que el repertorio 1é-
xico debe ser determinado en relacion con la realidad social es-
pafiola,

En consecuencia, cabe formular un objetivo esencial: pro-
veer al profesorado de espafiol de un material léxico que res-
ponda a los criterios de pertinencia, representatividad y reve-
tacidn de la realidad sociocultural de 1a Espafia actual,

En esta perspectiva, ¢l recurso a los medios de comunica-
cidn de masas ® se revela comno un lugar de indagacién muy
productivo, por cuanto que han sido caracterizados por espe-
cialistas desde diversos dmbitos (M. MacELuhan, E. Morin, C.
Abastado, entre otros):

a) Como un hecho de sociedad por los que transita la cultura
comnpartida.

by Comao productores y difusores de mensajes para un amplic
pliblico,

¢y Como sedes de una publicidad que tiene asegurado un alto
porcentaje de penetracién en la audiencia?.

La publicidad —a través de esos medios de comunica-
cion— debe ser abordada no solo como una técnica comercial
y como una propaganda, sino también como una institucion so-
cial y una industria cultural, (Ferraz Murtinez, 2000), ya quc
sustenta uno de los factores de base contemplados para abordar
una cultura nacional, a saber: el factor econdmico (Tayeb,
1994)*. Es evidente que la publicidad influye cn el consumo;
un consumo que se articula en “sectores de consumo™ los cuales
son ante todo catalizadores de los usos, costumbres y valores
de los grupos sociales (Pérez et al. 1992),

A este respecto, 1os trabajos de especialistas como Baudri-
llard (1962) y Eco (1972) principalmente. ya abrieron la via
para que hoy podamos interpretar el consumo, —animado por
la persuasidn publicitaria—, como un modo de actividad v de
relacién por medio del cual los individuos de una sociedad, al
lade de la satisfaccion de sus necesidades, revelan las formas
de abordar la vida cotidiana.

Se nos permite acceder asi a las relaciones que se establecen

enire objetos y productos, acciones y acontecimientos y ex-
periencias:

a) Los objetos y productos que sustentan a las nccesidades, re-
ales o creadas, pero siempre susceptibles de scr adquiridas
(compradas).

b} Las acciones y acontecimientos que corresponden a los
comportamientos movilizados en las pricticas sociales ¢o-
minmente admitidas e instituidas.

¢) Las experiencias resultantes de los usos, con cl cardcter de
condiciones y caracterfsticas.

2.2. Los mensajes lingiiisticos de la publicidad como
sede lexicultural

Viene sucediendo que, ante demandas particulares, la pu-
blicidad nos ofrece “ese espectdculo del deseo™ —como lo de-
nomina Lomas {1996: 9)—., un “cspecticulo de lo cotidiano™
que “se tifie asi de las formas y de los usos publicitarios”
(Lomas, 1996: 27).

Como consecuencia. a través de un importan(c contingente
de “manitiestos publicitarios de base” (Toannis, 1982)%', po-
demos acceder a una realidad social en su cardcter funcional,
porque cada uno de ellos sirve u las funciones y objetivos de la
publicidad. Funciones y objetivos que Abastado (1980: 51 y
70) sitda en los drdenes politico e ideolégico, de aculturacién
pasiva, de obtencidn individual de los signos de modernidad,
de imitacidn incluyendo las formas del decir v hablar.

Su circulacién condiciona, conforma y modela —y en gran
medida homogeneiza— la identidad colectiva de los grupos
que puedc estimarse como representativa. Y es que cada
anuncio ofrece, exhibe y por tanto hace transitar en el seno de
una determinada sociedad: modelos de vida, practicas, con-
ductas, maneras de pensar y sentir, valores de uso y simbélicos,
descos o aversiones, v hdbitos verbales vy no verbales. Todos
ellos se desprenden y asocian a todo tipo de objetos y pro-
ductlos, instituciones, organisinos, cntidades, firmas o marcas
(Ewen, 1983; Gonzdles Requena y Ortiz de Zarate, 1995;
Cross, 1996 Galisson et André, 1998).

Los autores citados han pucsto en evidencia que, a través de
esa publicidad conligurada por mensajes que la sociedad genera
a su vez, se nos proporciona de forma implicita v explicita un
conjunto de factores ¥ rasgos de un universo lingiitstico y so-
clocuftural propio de una determinada comunidad lingiiistica.

Par lo que respecta al universo lingéiistico. encontramos que
cada eslogan publicitario v los textlos que acompaiian a cada

* Medios que. cada vez mds, son introducides en las anlas de lengua como objetos y soportes de enschianza y aprendizaje por su alto grado de pertinencia, ren-

tabilidad y dispenibilidad.

* Ll Estudio General de Medios (EGM) ha sido consuliado y ulilizado al respecto para tomar decisiones sobre la determinacion det tugar de indagacién, su de-

limitacidn como sede fexiculiural v Ta recogida de datos.

* Este autor -en el modelo gue uliliza para abordar una cultura nacional- muestra ¢l cardcter significativo y determinante de los (actores econdmicos en las va-
riables culturales, en lay caracteristicas sociales mis perceptibles y dominantes dc una cultura dada. Fn Espafia, scgiin los datos disponibles {ver a titulo ilustra-
tivo el aiio 2001): www.infodex.es/noticias/ficheros/ y Sancher Revilla (2002), lus inversiones reales en la publicidad emitida por medios convencionales repre-

sentan el 46,2% del wtal: 5.331,3 millones de euros,

' Es el términa semioldgico que utiliza el autor para designar los esquemas de ransmisién por medio de los cnales Ta publicidad trata de comunicar, es decir, el
aAnuncio en sus aspectos constitutivos completos. Lo estima mas claro que “mensaje”™ o “anuncio™.
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anuncio, sics el caso, son mensajes lingiifsticos que presentan
manifestaciones del habla en situaciones de cnunciacién por
las que se produce un discurso mediante indicadores de per-
sonas, de tiempo o lugar, etc,

Nos encontramos ante un discurse que forma parte de las
competencias comunicativas de los individuos. ya que sucede
que: “Los destinatarios de los mensajes de la cultura de masas
van asi integrando en sus hdbitos culturales y en sus rutinas co-
municativas convenciones textuales muy consolidadas a través
de afios de consumo adicto, hipnético y voraz”, (Lomas, 1996:
16).

Y csto sucede hasta el punto —como indica el autor— que
“guizd convenga preguntarse si existe en la actualidad algin
tipo de discurso que, en aras de la cficacia comunicativa, no in-
corpore cstrategias o formas del discurso publicitario”, (Lomas,
1996: 27). Y mds auin, ese mosaico de practicas discursivas que
es la publicidad cuando se analiza, revela: “un pastiche de
textos de diversa indole e intencién donde se copian, imitan y
utilizan hasta el infinito el vocabulario, ¢l estilo o los usos mas

habituales del resto de las praciicas comunicativas”™, {Lomas,
1996; 93).

En este orden de cosas y para el objetivo que nos ocupa, los
mensajes lingiiisticos de la publicidad se constituyen en una per-
tinente y significativa sede o nicho lexiculturai ohjeto de estudio.

En lo que concicrne al universo sociocultural, se puede
identificar que en cada creacidn publicitaria se nos informa de
la identidad, cualidades v resultados de las instituciones, orga-
nismos, entidades. Caso por ejemplo de: Direcciones Generales
de Trafico, del Medio Ambiente, Ministerios, Ayuntamientos,
Banca, Fundaciones, ONGs, ele.; de los productos y objetos;
de las firmas o marcas, v de las necesidades, expectativas, sa-
tisfacciones, actitudes, etc., que transitan por la sociedad,

Se nos sitda ante ¢l conjunto de factores y rasgos de los di-
versos ambitos sociales que. desde una mirada global, consti-
tuye “lo cultural propio” de los eventuales consumidores, lo
cual —mads alld de lo formal y lo funcional— perfila lo que es
realmente significativo: la dimensidn vivida o mejor “existen-
cial”,

“ Junto a los otros tipos de mensiajes que Barthes (1986) nos indica que ofrece un anuncio: ¢l mensaje literal (escena, personajes, objetos,...} y ¢l mensaje sim-
bdlico inscrito en el literal {corresponde al Ambito de la connotacidn, de las significacioncs culturales),
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3. UN ITINERARIO DE INDAGACION DE LOS ELEMENTOS LEXICOS
EN LOS MENSAJES LINGUISTICOS DE LA PUBLICIDAD

En funcién de la naturaleza del objetivo planteado, hemos
perfilado las tres premisas bdsicas* determinantes para decidir
sobre la utilizacién de los mensajes lingiiisticos de la publi-
cidad como sede lexicultural y, en consecuencia como objeto,
y a la vez lugar, de observacidn e identificacidn de un “léxico
cultural compartido™:

Los medios de comunicacion de masas son en si mismos
un hecho de sociedad v, en ellos. los anuncios publicitarios pro-
porcionan —de forma implicita y explicita— un conjunto de
factores de un universo lingiiistico y sociocultural dado. Es
decir que. en ellos se movilizan de forma reveladora “indica-
dores culturales”, mediante un discurso denotativo ¥ connota-
tivo que da cuenta de lo que el individuo hace como ser social
en los distintos dambitos.

La persuasidn publicitaria a través de los esloganes y los
textos que los acompafian —si es ¢l cuso— ha producido y pro-
duce sus efectos sobre las formas concretas de entender la re-
alidad, de actuar y decir en la vida cotidiana. porque los men-
sajes publicitarios se han configurado para suscitar: el impacto,
la adhesion, la comprension, la memonizacidn, el recuerdo, la
atribucidn, etc.

Los mensajes lingiifsticos —como instrumentos entre otros
de la publicidad— son la sede de ese 1éxico “cultural”. Hacen
circular un discurso de denotacidn —primero— y un discurso
de connotaciones que se manifiestan por medio “cliguetas se-
ménticas” cuyas significaciones contienen “la suma de todas
las unidades culturales que el significante puede evocar insti-
tucicnalmente en el pensamiento del destinatario ™ {(BEco, 1972:
117). Esas “etiquetas semdnticas™ -de forma implicita y expli-
cita- dan cuenta de dos grandes ejes o niveles:

+ Un c¢je o nivel objetivo, de descripeiones objetivas que co-
rresponden al valor primero de las palabras.

» Un eje o nivel subjetivo ¢ intersubjetivo, de evaluaciones sub-
Jetivas que corresponden a las especilicaciones de las palabras.

El gje o nivel objetivo cs del orden de lo denotative v da
cuenta de las relaciones entre: objetos, acontecimientos v ex-
periencias materiales y no materiales.

El eje o nivel subjerivo ¢ intersubjetivo es del orden de lo
connotative y da cuenta de esos espacios ideales de conoci-
miento en donde, las representaciones intelectuales de los ob-
jetos de conocimiento cultural permiten reconocer en sus rela-
ciones: escendarios, esquemas y guiones.

Los escenarfos, los esquemas y los guiones se corresponden
con los ebjetos, los acontfecimientos y las experiencias ™ pa-
sados por el filtro del impacto subjetive. Son abordados como
aquelios factores que orientan la presentacion de las significa-
ciones que contiene cada “ctiqueta semdéntica”, como se
muestra a continuacion:

+ Nivel objetivo

* Nivel subjetivo
¢ intersubjetivo
Lo denotative
OBInTOS / ACONTECIMIENTOS/
EXPERIENCIAS

Lo connotativo
Escenarios / EsQueMas /
GuIONES

3.1. Foma de decisiones para la delimitacion de la sede
lexiculfural: criterios cualitativos y cuantitativos

Conforme a las concepciones v premisas expuestas, la de-
limitacién del objeto de estudio se ha producido siguiendo un
proceso de toma de decisiones que han estado guiadas -en
grados diversos- por criterios cualitativos y cuantitativos.

La atencién se ha centrado en la publicidad del grupo de
medios convencionales, en concreto en la publicidad cuyo
medio es la prensa periddica en soporte papel , a saber: los
diarios, las revistas semanales y los suplementos semanales.
Confluyen y se conjugan en cllos caracteristicas y atributos que
han adquirido para nosotros la funcidn de criterios:

* El alte grado de pertinencia y disponibilidad.

* La facilidad e inmediatez de acceso, para la recopilacién y
registro, al mismo tiempo que para la manipulacion y el tra-
tamiento de los aspectos constitutivos de los anuncios pu-
blicitarios,

= El cardcter unisensorial, visual en este caso del escrito, mds
acorde a la capacidad humana y con doble efecto sobre la
percepcidén de lo que se transmitc, pues, permite concentrar
la atencién en la lectura del texto (y de la imagen), y retener
en la memoria* (Escarpit, 1976).

* El establecimiento —segun varias modalidades de interac-
cidn— de una comunicacion repetida ¥, con cierta regula-
ridad en periodos concentrados, entre un emisor colectivo y
un grupo de lectores fiel y relativamente estable.

* Premisas que formulamos refiriéndonos de forma mds concreta a las aportaciones de Abastado (1980, Lomas (1996), Pérez Tornero 1997, Ferraz Martinez

(2000,

* Estos términos encierran las nociones que utilizaremos para la necesaria categorizacion, en el momento de analizar los datos 1éxicus obtenidos.

¥ Caracterizados en su momento por McLuhan (1964) como “media chands ™.

* Lo cual tiene importantes repercusiones en la ensefianza de una lengua extranjera ¥ segunda.

¥ Puede contrastarse la estimacion sobre el amplio espectro de anuncios publicitarios gue en el medio TV utilizan los mismos mensajes lingdisticos que en los
medios impresos retenidos, Fs evidente que las cifras revelan. para la TV, porcentajes superiores de audiencia v de cantidad de publicidad pere, para este caso
concreto, han primada los eriterios cualitativos expuestos sobre los cuantitativos. Ver cifras de porcentajes en nota 35 y nota 36,
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+ Un alto grado de penetracion en la audiencia en Espafia de
los medios impresos (diarios, revistas semanales y suple-
mentos semanales), en relacion con los perfiles de esa au-
diencia. Las cifras relativas al grado de penetracion de los
medios impresos ¢itados nos muestran que puede ser esti-
mado suficientemente alto respecto del grupo de medios
compuesto por: radio, TV, cine e Internet. Estimacion que
proviene de la consulta de los datos del EGM *,

* La cantidad de publicidad que aparece en el grupo de medios
retenidos, en razén de las inversiones publicitarias reales ™.
Las cifras revelan que las cantidades invertidas en la publi-
cidad que aparece en los diarios representan el 29,91% del

— por oirg, se nos revela en los datos sobre la evolucion de
su audiencia que €sta viene manteniéndose en los dltimos
afios, mientras que Pronto presenta un porcentaje de pe-
netracion en descenso {de 10,3 a 9.8). Este dato ha sido
estimado significativo, sobre todo, porque la casi totalidad
de las revistas analizadas en el EGM mantiene el porcen-
taje de penetracién e incluso en varios casos aumenta.

¢} En cuanto a los datos sobre la audiencia de los suplementos,
hemos retenido seglin criterios cuantitativos: Ef Suplemento

Semanal (L1.7), El Pais Semanal (7.0}, El Suplemenio TV

(6,6), Mujer de Hov (5.5) v Mundo Magazine (2,7}, Por otra

parte, sucede que, salvo en el caso de Ef Paifs Semanal, apa-

total; en las revistas semanales el 11,26% vy en los suple- recen ademds vinculados a numerosos diarios locales.

mentos semanales el 2,1%.
= La calidad de su presentacion y la cantidad de anuncios.
3.2. Un corpus representativo de anuncios publicitarios
Conforme a los criterios expuestos apoyados por los datos
consultados, en ¢l Cuadro 1 se revela la identidad especifica de
los medios retenidos para el estudio
Ante las opciones expuestas, cabe puntualizar y precisar que:

El corpus para la bisqueda operativa de los elementos 1é-
xicos se ha constituido con los anuncios publicitarios apare-
cidos en los medios citados. Se ha focalizado la atencion en los
publicados en el periodo comprendido de marzo a mayo de
2002 por su caricter altamente representativo, en funcidn de
los critertos y datos expuestos hasta aqui®'.

De dicho corpus se han excluido -por su orientacién no
directamente vincuiada al consumo- los anuncios referentes a:

a) En cuanto a la audiencia de los diarios, si bien Marca -sobre
el total de lectores (35,9)- presenta la mayor audiencia (6,0)),
ha sido descartado segtin el criterio de cantidad de publicidad.
Hemos retenido pues los signientes diarios nacicnales: Ef
Paiy (4,3)y Ef Mundoe (2,7), junto a El Norte de Castitla (0,7)
v El Mundo Diario de Valladolid. Los dos iltimos debido a
su caracter local y por darse en ellos una gran incidencia de
los otros criterios .

by En cuanto a la audiencia de revistas semanales. si bien
Pronto presenta la mayor audiencia (9,8), hemos retenido
Hola que le sigue en audiencia (6,6) ya que: . de empresas, fundaciones u otros organismos e
— por una parte, cubre de torma mas amplia el criterio de instituciones, juntas de accionistas, etc.).

caiidad establecido ¥ o e e e e !

E Cartelera

B Clasificados

& Salas de exposiciones

B Salas de cine y teatro

E Informativos, avisos y convocatorias (de gestidn

+ Diarios nacionales y locales » Revista semanal + Suplementos semanales

B Ef Pais Hola
El Mundo
El Mundo Diarto de Valladoitd

El Norte de Castilla

B E! Suplemento Semanal
B El Pais Semanal

El Semanal TV

B Mujer de Hoy

& Mundo Magazine

Cuadro L. Relacidn de los medios de la prensa periddica scleccionados

® Aqui los eriterios cualitativos de: cardcter unisensorial v facilidad de manipulacién han decidide evidentemente sobre el criterio cuantitativo, A titmlo ilustra-
tive, ponemos de manifiesto que los datos sobre la penetracion en la audiencia en % revelan en 2001 para: los diaros 35,9%; las revistas semanales 52.8%: los
suplementos semanales 30,4%; la radio 52,4%; TV §9,2%: Internet 20149%. Los resultados en afios sucesivos ofrecen pequefias oscilaciones (de décimas) més
bien a la baja, 1o que permite hablar -como sc indica en los tiltimos boletines informativos- de un entorne de estabilidad.

™ Se sabe a través de los cstadios realizados por la Association des Agences-Conseils en Communication { AACC) que Espaiia ocupa el 52 lugar en la situacién in-
ternacional, en cuanto a inversidn publicitaria {cifras consultadas entre 1997 y 2001}, Del total de inversidn cn publicidad, en los peridicos representan el 29,914
del total; en las revistas semanales el 11,26% y en Jos suplementos semanales el 2.1%. La radio representa ¢l 9.2%. en TV el 40,02 % y exteriores €] 5,44%.

" Segan datos del EGM, afio 2002, Ef Norte de Castiile es lider de audiencia en Castilla ¥ Ledn con 250,000 lectores, sobre £ Pais con 103.000; ¥ en Valladalid
-entre abrit de 2001 y mayo de 2002- el EGM revela que el mimere de lectores es de 163.000, ol lade de EV Mundo con 29.000 lectores ¥ Ef Puis con 18.000,

¥ Lo periodos en los que se ha accedido a Lt publicidad se deben a las exigencias temporales de lus Mases de este trabajo. Posteriormente, para validar la deci-
5160 sobre ¢l periodo retenido, a consulta se ha extendido a periodos posteriores, comprobando que las cifras revelan un entomo de estabilidad.
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Se retinen de ese periodo un total de 381 ejemplares, en los
cuales se contabilizaron 11.321 anuncios publicitarios, distri-
buidos tal y como se detalla en el Cuadro 2.

3.3. Descripcién y organizacién de los anuncios
publicitarios: dos campos nocionales asociativos

La observacion reflexiva de cada creacion publicitaria ha
permitide registrar en una base de datos para cada medio ob-
jeto de estudio, los aspectos constitutivos esenciales, a saber:

B Lamarca o frma

El producto u objeto de publicidad

El contenido como ¢je psicolégico

El soporte como eje comunicativo y

Las palabras clave o descriptores que presentan
tanto ¢l eslogan como el texto que le acompaiia
sies el caso.

mi.'.

El soporte del registro es la ficha que reproducimos cn el
ANEXO L1, cuya transposicion para el aula, como instrumento
o soporte de trabajo, permite tratar de forma muy rentable los
anuncios publicilarios®,

Por medio de este registro, hemos dispuesto de un impor-
tante nimero de anuncies que, en un primer momento, descri-
bimos por la marca o firma, asi como por los objetos o pro-
ductos de la publicidad, dejando constancia de la frecuencia de
aparicién.

En un segundo momento, ¢l corpus de los anuncios regis-
trados se articul6 en funcién de aquellos productos u objetos
de consumo a los que se refieren, haciendo abstraceién —en la
medida de lo posible— de su identidad especifica y de la marca
o firma.

El resultado de esta organizacion s¢ muestra en el Cuadro 3
cen las denominaciones atribuidas como productos u objetos de
consuma, junto a los datos relativos a la frecuencia de aparicion

Los términos utilizados para csta descripcién se han perfi-
lado contrastados con otros datos que ha producido el EGM,
referidos al nivel de consumo de mds de 40 productos de con-
sumo individual ¥ a proposito de lo que se consideran los es-
tilos de vida. Bajo estas denominaciones se agrupa pues el mer-
cado de los de usos habituales (cosméticos, bebidas, moda,
ete.}, los comportamientos de orden econdmico (banca, se-
guros, inversiones, etc.), [as actividades asociadas a los viajes,
a los especticulos, al ocio, etc.

3.3.1. La organizacion de los espacios social v personal

En la perspectiva que nos ocupa, utilizamos esta relacion
“vertical” de productos u objetos como plataforma para ex-
plorar “horizontalmente” la organizacion implicita del mundo
material (y no material) desde un espacio social y un espacio
personal, de los que ese mundo es testimonio (Bourdien, 1979),

Para ello utilizamos las correspondientes palabras clave o
descriptores de los textos que forman parte de los anuncios re-
gistrados. En este sentido, aplicamos una estrategia interpreta-
tiva transversal. Movilizamos operaciones de combinacién, in-

* Diarios * N* de anuncios
01 ejemplares de El Pais 4186

88 ejemplares de £f Mundo 2156

36 ejemplares de Ef Mundo Digrio de Valludolid 288

89 gje 2089

» Revistas:

12 ¢jemplares de Hola 422

* Suplementos scmanales:

14 ejemplares de E! Suplemento Semanal 348

13 ejemplares de EL Pais Semanal 447

13 ejemplares de Ef Semanal TV 47

12 ejemplares de Mujer de Hoy 130

13 ejemplares de Mundo Magazine 208

» 381 nimero total de ejemplares = 11.321 niimero total de anuncios

Cuadro 2. Niimero de ejemplares y anuncios

“ La ficha-registro de los aspectos constitutivos de un anuncie publicitario pucde ser utilizada en una perspectiva didéetica. Permite un tratamiento muy pro-
ductive de los textos de la publicidad como ocasiones v razones (Porcher, 1991), para un trabajo del mensaje lingiiistico como: objeto lingiifstico propiamenic
dicho, como objeto de intertextualidad. como lugar de informaciones exiernas. €1 lexto en relacion con la imagen, etc.
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vigjes: 1081

coches:; 1080

telecomunicacion: 1021
servicios financieros: 920
revistas y libros: 899

cine: 658

programas, especticulos; 427
formacion; 420

equipamicnto hogar: 344
inmobiliarias: 343

E cosméticos (hombre-mujer): 308
B bebidas: 270

B

& tecnologia: 204

& entidades e instituciones politicas y administrativas: 142

B relojes: 113

B hoteles restaurante: 115

E concesionarios servicio autos: 91
B tratamicentos de belleza: 70
& grandes superficies: 61

B transporte colectivo: 58

B alimentacidén: 56

B medicamentos: 53

& rabaco: 43

B residencias 3* edad: 35

B dptica: 29

E seguros de salud: 27

B mudanzas: 23

B miisica: 17

B farmacia: 13

Cuadro 3. Los productos u objetos de consumo y frecuencia de aparicion

terdependencia, conjuncion, semejanza o contrasic enire esas
palabras clave y los contenidos y los sopories consignados en
la base de datos {como aspectos constitutivos esenciales de los
anuncios publicitarios descritos, ver ANEXO L.1).

Nos encontramos ante un conjunto de palabras clave, cuyas
categorias gramaticales fuertemente semantizadas sirven, bi-
sicamente, a la expresidén de; la cualificacidn, las necesidades
fisicas, las necesidades psicolégicas y las expectativas*. Lo
cual puede desprenderse de la obscrvacion del listado ilustra-
tivo siguiente:

B alto, americano, atreverse, autéatico, ayuda /
ayudarte, belleza / bella, (...)

calidad, capricho, comunicacién, confort, con-
sejo / aconsejar, cuerpo, cuidado / cuidar, con-
fianza, (...)

B decisidn / decidir, descanso, diferencia, dinero,
disfrutar, (...)

w clicacia, clegancia, elegir, encanto, especial, ex-
clusive / exclusividad. exigente, €xilo, expecta-
tiva, {...)

[acilidad, futuro, (...}

garantia, gusto, (...)

ideal. importante, ingresos, innovacién, inspira-
cion, inteligencia, inteligente, invencion / in-
ventar, inversién, (...)

[ i

i B jovenes / juventud. juegos, (...}

' B mads. mejor, (...)

i B natural, necesidad / necesario / necesitar, nuevo,
b

! B oferta. original.

E B personalidad, piel, placer, prccisién,pycstigio,
i problema, profesional, (...)B rentabilidad, (...)
! saber, salud / sano, satistacer, seduccion, selec-
: cidn, seriedad. solucidn, sclvencial/ (...)

i 2 tradicion, tranquilidad, triunfo / triunfar, ta, (...)
! B dnico,

@ vida, ventajas, (..)

E yo, ().

3.3.2, Las nociones que constituyen la identidad

Una mirada inlerpretativa sobre la totalidad de tas palabras
clave registradas nos permite:

1. Identificar la referencia masiva a un “yo” empirico, como
identidad socializada muchas veces en forma de un “ti,
usted™*, siempre como actor social.

La constante es “lo vivido propio”™ y “lo sentido propio™ del
individuo, es decir, necesidades “vividas” y necesidades
“sentidas”, que Maslow (1970} identifico como fisioldgicas,
de seguridad, de pertenencia, de estima, de realizacién™. Se

W Con la palabra meda designamos 1odos los productos u objetos de publicidad referidos a las préictcas de uso en el vestin: ropa, zapatus. bolsos, cinturunes,

adornos, joyas, ete., pues comao il se ofrece ¥ se vende,

* Para la clasificacién de “nociones generales y especificas”™ el MCER nos remite al Capitulo 7 del fhreshold Level.

* EI *vo™ individual aparcce privilegiado de forma recurrente, o cual puede ser Hustrado por algunos esléganes reveladores: “Culto al ege™, “Porgue #i 1o vales™,
“En AXA ¢l protagonista cres #f”, Ve avudamos a conseguir Io que ye proponga’”, etc.

“ Desde ¢l concepte bdsico de motivacion, Maslow {19701 considerd las necesidades sociales jerarquizadas ¥ cscalonadas, dilfundidas por mecanismos sociales,
por demostracion ¢ imitacian ¥, con la peeuliaridad de ser “vividas y sentidas™ por un colectivo social, Asi, los caxpertos hoy pueden determinar que productos de
consumo responden a las necesidades. Por gjemplo: A la necesidad de realizacion responden log vigpes; a la necesidad de scguridad. pertenencia y estima res-
ponden los coches; a la necesidad de seguridad y de estima los servicios financieros, ete,
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pueden abordar en relacién con la propia naturaleza, para lo
que se necesita salisfacer necesidades bésicas tangibles y no
tangibles de: trabajar, vestirse, alojarse, satisfacerse, emo-
cionarse, etc., y en relacién con el mundo, con los otros, para
cuya actualizacion el individue va a: comunicarse, infor-
marse, COnocer, viajar, etc.

2, Determinar la articulacién de dos grandes ejes de campos
nocionales asociativos “atravesados™ por las dos dimen-
siones del “yo™: la fisica v lu psiguica.

a) Una dimensién fisica parala que observamos que ¢l in-
dividuo debe cubrir una necesidad clevada a la categoria
de bésica: 1a calidud de vida que se concibe configurada:
— por todo lo que sc refiere al aspecto externo y sus

cfectos, por gjemplo cn lo relativo a: 1a bellera, la
moda, ete, y,

- por lodo lo que se refiere a los elementos del con-
texto, materiales y no materiales, por ejemplo en lo
relativo a: la vivienda, el equipamiento del hogar, el
trabujo, la economia, etc.

Por esta dimensidn transitan nociones que sirven a *fo
corporal” en su propia naturaleza v en las relaciones
con el mundo y con los otros, Nociones -como registros
del “yo”- que transitan por medio de palabras tales
como: belleza, cuidado, energia, juventud, natural, ori-
ginal, sane, etc.

b} Una dimensidn psiguica para la que observamos que
debe cubrir las necesidades del “vo™ en el marco det
bienestar de esa vida orientada a la basqueda de 1a ca-
lidad; necesidades de:

— Personalizacion -principalmente- por decisiones per-
sonales inteligentes que promueven la autoestima.

— Hedonismo, por la vivencia y cxperiencia de sensa-
ctones. emociones, placer en el mds amplio sentido
del término.

— Avenrura, que se identifica con la ccologia por el con-
lacto con la naturaleza en los viagjes, por ¢jemplo.

— Cambio como resultado de la accion de desplazarse,
relajarse, liberarse por remper 1a rutina o la mono-

— Expectativas de futuro para la realizacion v actuali-
sacion de si, por la seguridad que da el ahorro, 1a in-
version, la preparacion profesional, ete.

Por esta dimension transitan nociones —como res-

puestas del “yo"-— que sirven a “lo psiceldgico” me-

diante palabras como: inversién, exclusividad, dife-
rencia, auténtico, seduccidn, osadia, agresividad,
triunfo, garantiu, confianza, felicidad, etc.

Estas interdependencias e interrelaciones cruzadas
pueden visualizarse en el Cuadro 4, en donde aparccen si-
tuadas las causas o condiciones externas, como sustratos de
tas dimensiones y componentes del “yo” y de sus efectos en
el decir.

Las causas o condiciones externas son aquellas que pro-
ceden de fa estructura del entorno social y cultural, el cual se
interpreta como:

* un marce de referencia cuyos elementos e indices con-
textuales forman parte del conocimiento y de la visién
que los individuos poseen de sus universos sociocultural
y lingliistico; y

* undmbite o dmbitos de experiencia como aquella zona o
zonas de comportamientos y pricticas socioculturales y
lingiifsticas, resultade de la delimitacién significativa de
la vida social.

En cuanto a las dimensiones del “yo” empirico: la dimen-
sion fisica y la dimension psiquica sabemos que se construyen
por la integracién de los componentes de cada individue, a
saber: cognitivo, experiencial, comportamental y representa-
Live,

Y son las particularidades de esos componentes las que de-
terminan la identidad social v cultural de los individuos en un
grupo. a la cual podemos acceder a través de lus manifesta-
ciones del decir.

Las producciones lingiiistico discursivas nos permiten ac-
ceder a elta, por cuante que funcionan como: registros del “vo”
{necesidades “vividas™) y como respuestas del “yo” internas,

tonig, motivacionales y afectivas (necesidades “sentidas™).
= CAUSAS O CONDICIONES Marco de referencia / Elementos contextuales Ambito o dmbitos de experiencia
¥ A v A
+ DIMENSIONES DEL“YQ” | Fisica K N Psiguica

* COMPONENTES DEL “YO

s Cognitive * Experiencial « Comportamenial « Representativo

A

¥ <)

IDENTIDAD SOCIAL

Registros del “vo”

(Necesidades “vividas™)

+ Respuestas del “yo”
(Necesidades “sentidas™)

Cuadro 4. Para la configuracidn y manifestaciones de la identidad social: elementos y relaciones
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3.4. Implicaciones para la elaboracion de los programas
y las practicas
En una perspectiva programdtica y de intervencion en el
aula, esta exploracidn de la publicidad de los medios impresos
muestra lag virtualidades y funciones de los mensajes lingiiis-
ticos publicitarios para la ensefianza v el aprendizaje del es-
pafiol, en una doble direccidn:

a) Como soportes y pretextos que crean adhesion y estimulan
las motivaciones, ya que se sitdan en relacién con la rea-
lidad social, y son de facil cicculacidn y rencvacion en las
aulas.

b) Para objetivos relativos a las competencias lingiiisticas y a
las competencias generales:

— ya sea para una sensibilizacion a la conciencia lingiiis-
tica en los primeros niveles del aprendizaje, ya sea para
un estudio mds avanzado del funcionamiento interno de
la lengua espafiola;

— va sea para una sensibilizacion a los aspectos sociocultu-
rales del espaifiol, préximos a las practicas cotidianas y ex-
periencias vividas por los alumnos, ya sea para acceder a
los aspectos socioculturales del espafiol, propios de 4m-
bitos especializados y de “saberes™ académicos o técnicos.

De lo cual se deriva la productividad de los mensajes fin-
glitsticos publicitarios como instrumentos para trabajar de
forma fructifera ¢l paso del uso a la norma; de la cultura co-
tidiana a la cultura culta.

En este orden de cosas, permiten proponer:

1. Un amplio espectro de contenidos lingiiisticos.
2. Un modelo de reflexién sobre los contenidos de cultura.

3.4.1. Para los contenidos lingiiisticos

En cuanto a los contenidos propiamente de orden lingiifs-
tico, se tratardn los relativos a los elemenios gramaticales v a
los elementos léxicos, como componentes de la competencia
féxica®.

Si bien nuestro objetivo no contempla el andlisis del len-
guaje de esta publicidad, sino obtener un “Iéxico cultural com-
partido” utilizando como pretexto y pre-texto los mensajes lin-
giifsticos seleccionados, podemos explotar este material para
atender al desarrollo de la competencia gramatical que ¢l
MCER contempla como otro de los componentes que confi-
guran las competencias comunicativas de la lengua.

En dicho documento se adopta la distincidn tradicional
entre morfologia y sintaxis y se abordan con la idea de que,
para comprender y expresar significados, es preciso expresar
y reconocer frases y oraciones bien formadas,

Asi pues, para poner de manifiesto el cardcter facilitador y
de utilidad de los mensajes lingiifsticos retenidos, mediante su
descripcion, hemos tomado come referencia -por su pertinencia

T Lo relative a los elementos féxicos sc irata cn la PARTE 11

y rentabilidad en la perspectiva de ensefianza que nos ocupa-
los trabajos de Cardona v Berasante (1972), Lomas (1996) y
Ferraz Martinez (2000}. En ellos encontramos las caracteris-
ticas mas destacables de l4 lengua de la publicidad; lengua en
la que los elementos gramaticales son utilizados en raz.dn de
sus posibilidades expresivas,

Con estas premisas y teniendo en cuenta los contenidos cu-
rriculares del espafiol como lengua extranjera y lengua se-
gunda, codificamos las categorias de andlisis como sigue:

A. Procedimientos de condensacion:

— Elipsis como omision de palabras cxigidas segin el |
criterio de la gramalticalidad.

— Construcciones nominales.

— Uso de adjetivos por adverbios.

— Oraciones independientes con verbo en forma no
personal.

— Yuxtaposicidn,

— Construcciones adjetivas.

— Construcciones adverbiales.

— Proposiciones circunstanciales independientes.

— Oraciones imperativas. — Oraciones enunciativas.

] 1
¥ ]
E — Oraciones — Oraclones dubitativas i
v exclamativas. ¥ de posibilidad. !
i — Oraciones — QOraciones consecutivas |
\ interrogativas. y comparativas. i

-— Formas de tratamiento.
— Género.
— Reflexividad.

— Articulo indefinido.
— Indefinidos,

— Gradacién del adietivo '
1
1
1
— Reiteraciones. '
1
1
i
1

1
I
E y del adverbio.

| — Articvlo determinado.
i — Uso de sustantivos,

v adjetivos y adverbios.

Analizados los mensujes lingiiisticos del corpus, se pone de
manifiesto la presencia de los rasgos retenicdos en un buen nu-
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mero de casos, Casos de los que damos cuenta y que, por tanto,
se prestan a un trabajo sobre:

* A. Procedimientos de condensacidn:
- Elipsis como omisién de palabras exigidas segin ¢l
criterio de la gramaticalidad: 163.
— Construcciones nominales: 73,
- Yuxtaposicion; 42.

* B. Tipos de oraciones:
— Oraciones imperativas: 34,
— Oraciones enunciativas: 5.

= C. Recursos bdsicos de apelacion:
~ Formas de tratamiento: “nd” en 62 casos y “usted” en 17.
— (Género: marcado masculine, en 10 casos,
— Reflexividad: 16.

* D. De entre los recursos bdsicos de ponderacion:
- Gradacion del adjetivo y del adverbio: 16.
- Articulo determinado: 24,
— Uso de sustantivos, adjetivos v adverbios: 24,
— Reiteraciones: 14,

Haciendo abstraccién de estos datos, globalmente, podemos
indicar con cjemplos ilustrativos tres aspectos muy produc-
tivos:

a) La presencia masiva de la elipsis con sus peculiaridades
mds frecuentes:

Omisién de sujeto:
Por ejemplo en: “Aporfa soluciones prdcticas”,
“Este verano descansa ahorrando
tumbién en agosto”,
“Cuéntalo”...

Omision de verbo;
Por cjemplo en: “Un precio increible para un vehiculo
que te ofrece tode”,
“Cudla dia mds seguros”
“Baleares. El paraise Mediterrdneo a
t alcance ...

B Omisidn de preposiciones:
Por ejemple en: “Caja Espadia”,
“VYacaciones Semana Santa”,
“Shift expectations”...

B Omisidn de otros nexos que privilegia las yuxtaposi-
ciones:
Por ejemplo en: “El sabor de la vida. Costa Adeje”,
“Mdximo espacio, minime precio”,
“Japdn es de nueve atraciivo: listos
para volver”, ete.

Lo cual nos sitia ante un importante repertorie de cons-
trucciones nominales con uno o varios nidcleos, a veces ex-
pandidos ampliamente: “La mdquina de ganar”, “Un suefio o
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twalcance”, “Salamanca Ciudad Europea de la Cultura”, etc.,
cuyas posibilidades para la reflexidn sobre el sistemna de la
lengua son muy amplias, en torno a:

Las clases cerradas de palabras: articulos, demostra-
tivos, posesivos, numerales, pronombres personales, pre-
posiciones, verbos auxiliares, conjunciones, en casos
com, por gjemplo:

“El seguro de tu automavil”,

“Para la gente dura”,

“Esta primavera disfruta con las minitarifas de Ali-
talia”,

“Lg hacemos por ti”.

B Las clases abiertas: sustantivos, adjetivos, verbos, adver-
bies, en casos como por ejemplo:

“Me gusta KIA”,
“A Lucia le gusta conocer sus datos fiscales”,
“Descaradamente nuevo™,
“Feliz viaje”,
“Me Humaban gusano asqueroso hasta que compré
un Jimmy Arvena’.

B Para el (ratamiento —segiin varios niveles de exhausti-

vidad— de:

— Las formas personales del verbo.

— Las relaciones de concerdancia.

— Las sustitucionces,

- Las transformaciones de género, nimero, tiempos ver-
bales, su modificacidn por alternancia de vocales, con-
sonanies, etc,

b) La importante presencia de eslogancs en los que se utiliza
como forma de tratamiento el “td” y como género marcado
el masculino, con los cuales sc permite un trabajo sistemd-
tico de alternancias. En casos como por ejemplo:

“5¢ tf misme™

“Activa tu dinero”,

“La mejor oferta para rus vacaciones”
“Con Allianz estard mis seguro”, ete.

¢) La presencia masiva del tipe de oraciones enunciativas de
cstructura simple, en casos como;

“En Axa ti eres el protagonisia”

“Nuestro destino eves 1",

“Vuelve el temperamento”,

“La aventura empieza donde fii quieres”,

“Yo cuando sea mayor guiero ser como mi padre y
viajar por fodo el mundo”,

“Creamos automoviles ", efc.

Casos entre otros, con os que podemos situar a los alumnos
ante un trabajo de transformacidn a los otros tipos de oraciones
de base. de estructuras subordinadas, la afirmacién y la nega-
cion,
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3.4.2, Para los contenidos de cuftura

En cuanto a un modelo potencial de reflexién sobre los con-
tenidos relativos a los aspectos sociales y culiurales, podemos
decir que la circulacién de los anuncios publicitarios en el aula
de espafiol contribuye al desarrollo de una competencia global
sobre el funcionamiento de la sociedad espafiola actual, o mds
concretamente, para un aprendizaje pragmitico de la cultura
{Guillén Diaz, 2004).

En los mensajes publicitarios se encuentran insertos ague-
llos elementos sociales y culturales que entroncan con los con-
tenidos de cultura descritos por el MCER en los epigrafes de:
el ennocimienio del mundo y el conocimiento sociocultural,
Dichos contenidos tal y como hernos expueste anteriormente
forman parte de las competenciay generales individuales, y se
sitian en estrecha relacion con la gramdtica y el vocabulario.

Globalimente considerados, se prestan a la organizacion y
descripeion de elementos e indices contextuales, como una
forma de acceso e informacion de la realidad social, lo cual;

- por una parte, responden a las determinaciones curriculares,
ya que se trata de hacer que el alumnado acceda a la cultura
por lo comportamental, por lo vivido propio de los nativos
estimado como mds representative y mds productivo y,

~ por otra parte, constiluyen la platatorma cognitiva sobre la
que determinar los contenidos de cultura, de forma que, por
ejemplo, un anuncio publicitario de residencias de la 3* edad
se constituye en el pretexto para acceder a este hecho so-
ciocultural. A través de él, podemos establecer el hilo con-
ductor que nos lleve a analizar y observar -entre otros as-
pectos- la edad de jubilacién, les condicionamientos
existentes cn la estructura y vida familiar para que este
hecho se produzea.

La utilizacién de la Ficha propuesta en el ANEXO 1.1 per-
mite establecer en las pricticas la integracion de las compe-
tencias citadas. Su aplicacidn para el trabajo sobre un anuncio
publicitario expone a los alumnos a tres pistas pedagdgicas:

— La pista verbal, en torno a los aspectos del {éxico, de la gra-
matical y la fonologia,

— La pista co-textual, en torno a los elementos paralingiifsticos.

— La pista contextual, para la consideracion de los elementos
extralingiifsticos.

La multiplicidad de procedimientos operativos a los que sc

presta, en funcidn de los niveles de dominio de la lengua, da
cuenta de sus virtualidades en la perspectiva que nos ocupa.
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4. LA SELECCION DE LOS MENSAJES LINGUISTICOS:
LOS INDICADORES CULTURALES Y LOS SECTORES DE CONSUMO

En la perspectiva de Grace (1987), y adeptando los instru-
mentos metodoldgicos de Bourdieu (1979} para la interpreta-
ci6n del mundo social, hemos utilizado como claves interpre-
tativas seis “palabras-nicleo” a modo de “indicadores
culturales™ que aglutinan “sectores de consumo”,

Nos referimos -como plantea Zarate (1986: 72)- al hecho
de considerar esos indicadores culturales* como “el nicleo en
torno al cual se organiza una sintaxis™; {...) el elemento en
torno al cual “se coagula una coherencia”™; coherencia CUyos
elementos caracterizan y permiten reconocer los distintos dim-
biros sociales.

Se trata de seis “indicadores culturales” (Ic) que responden
a las siguientes denominaciones:

___________________________________________

E “estilos de vida”
E “compras personales™
B “economia”

i

]

1

i

1

. ]
*usos habituales” :
;

i

1

1

W

3

1

profesional”
B “institucional”

____________________________________________

Cada “indicador cultural” se perfila en torno a aquellos pro-
ductos u objetos de consumo que, genéricamente considerados,
son “sectores de consume” (Sc¢) socioculturales.

Para su descripeién -que exponemos en el Cuadro 5%- se
han movilizado los siguientes procedimientos:

Indicadores culturales (I¢)

Sectores de consumo (Sc)

* (1} ESTILO DE VIDA

viajes (1081}
telecomunicacién (10213

cine {658)

programas - especticulos {(427)
equipamiento hogar (344)
inmobiliarias (343)

hoteles restaurante (115)
residencias de 3° edad (35)
seguros de salud (27)

+ (2) COMPRAS PERSONALES

coches (1080)

revistas v libros (899)
moda {2035)

relojes (118)

grandes superticies (61)
alimentacidn (56}
medicamentos {53)
farmacia (13)

» (3) ECONOMIA

servicios tinancieros (920)

cosméticos (308)

bebidas (270}

tratamientos de belleza (70)
tabaco (43)

* {5) PROFESIONAL

formacién (420)
tecnologia (2(4)

+ (6) INSTITUCIONAL

entidades e instituciones politicas v administrativas (142)

Cuadro §: La configuracion de los indicadores culturales por sectores de consumo

" Aprovechamos la consideracion que hace Zarate (1986: 72} sobre los obijetos (el objeto) para el sentide Jue nos ocupa.
* De dondc se podrin establecer los elementos de filiacién con los dmbitos seciales retenidos en el MCER.
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Indicadores culturales (Ie)

Sectores de consumo (8¢)

(1) ESTILO DE VIDA

& viajes (1081)

(2) COMPRAS PERSONALES

& coches (1080)

(3) ECONOMIA servicios [inancieros (920)

(4) USOS HABITUALES cosméticos (308 ]
(5) PROFESIONAL formacién (420)

(6)1NSTITUCIONAL ® entidades e instituciones politicas yaclnumstmtwds (142)

Cuadre 6. Sectores de consumo para los anuncios objeto de estudio

— La asociacién de las dimensiones del “yo” —la fisica v la
psiguica— a los productos u objetos de consume, conforme
a esos dos grandes ejes de campos nocionales asociativos.
— La incorporacion del criterio cuantitativo.

Al término de este proceso, y nuevamente utilizando el cri-
terio cuantitative, considerarmos como mas productivo para esta
aproximacion al “léxico cultural compartido™ el hecho de fo-
calizar nuestra atencidn en los sectores de consumo a los que
corresponden el mayor niimero de anuncios encontrados. tal y
como queda consignade en el Cuadro 6:

Identificaremos en adelante, pues;

« Scl/Icl como:
Sector de consumo viajes, del Indicador cultural (1) ESTILO
DE VIDA

« Sc2/lc2 como:
Sector de consumo coches, del Indicador cultural (2) COM-
PRAS PERSONALES

* Sc3/1c3 como:
Sector de consumo servicios financieros, del Indicador cul-
tural (3) ECONOMIA

» Scd/lcd como:
Sector de consumo casméticos, del Indicador cultural (4)
USOS HABITUALES

s S5¢5/I¢h como:
Sector de consumo formacion, del Indicador cultural (5}
PROFESIONAL

* Sc6/lch como:
Sector de consumo entidudes e instituciones politicas y ad-
ministrativas, del Indicador cultural (6) INSTITUCIONAL

4.1. Los mensajes lingiiisticos objetos de consulta a
locutores nativos de espaiiol

De la exploracion y analisis en la base de datos de los anun-
¢los mds frecuentes correspondientes a los “scetores de con-

sumo” retenidos, obtuvimos aquellos mensajes lingiiisticos
que, como registros verbales, estimamos que desempeiiaban
una funcidn de anclaje del objeto o producte de consumo. En
la mayor parte de los casos, éstos censtituian el eslogan co-
rrespondiente,

Conforme a los criterios que vienen sustentando las deci-
siones, quedd constituida una serie de 27 mensafes lingfiisticos,
cuyos signos de identificacién consignamos en el Cuadro 7:

Y dado que se trata de acceder al 1éxice compartido de los
locutores nativos de espafiol, dichos mensajes se presentan a
nosotros como pretexto ¥ pre-texfo para suscitar y hacer
emerger los elementos léxicos que transitan en el seno de los
grupos sociales que usan esta lengua.

4.2 Para la obtencién de nn material léxico:
las producciones de locutores nativos de espaiiol

Este corpus de mensajes lingiiisticos es pues utilizado como
estimulo para las producciones 1éxicas de una muestra de 1.013
informantes nativos de espaifiol.

Esta muestra se ha establecido siguiendo los datos dispo-
nibles del EGM, sobre porcentajes de penetracion de los me-
dios que nos ocupan y el perfil de la audiencia de esos medios.
Su disefio se estructura por sexos y por edades comprendidas
entre 14 y 44 afios inclusive. Dichas edades engloban las 4 pri-
meras franjas de edad que considera el EGM.

Sobre este disefio de la muestra podemos precisar que:

— En lo que respecta a la toma de datos de hombres y mu-
Jjeres, obedece a una perspectiva de Semantica cognitiva in-
tercultural, por la cual e} acervo léxico refleja normalmente
categorizaciones y contenidos que dan cuenta de unas
formas de decir, actvar y ser culturales propias de cada
sexo.

- Enloque respecta alas franjas de edades, corresponde a una
actitud prospectiva en el sentido que encierra este término;
es decir, que se trata de una aproximacion al 1éxico culiural
que transita por un importante contingente de individuos y
gue va a transitar con una cierta permanencia en la sociedad
cspafiola, en razén de la esperanza de vida.
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Scl/lct: DE TODA CONFIANZA
* Scl/lel: DISFRUTA VOLANDO

Sci/Icl: LAFORMA MAS INTELIGENTE DE
VIAJAR

Sc1/Ic1: NUESTRO DESTINO ERES TU
Scl1/Tc1: VIAJES EL CORTE INGLES

Scl/lcl: VIAJES IBERIA

o Sc2/Tc2: ALA VANGUARDIA DE LA TECNICA
+ S¢2/T¢2: CREAMOS AUTOMOVILES

« Sc2/lc2: FOR LIVE

* Sc2/Ic2: NO PUEDES IMAGINAR LO QUE CITROEN
PUEDE HACER POR TI

« Sc2/lc?: SAAB

= S¢2/Ic2: THE POWER OF DREAM

» Sc3/1c3: CAJA ESPANA

* Sc3/Ic3: EN AXA TU ERES EL PROTAGONISTA

+ Sc3/Ic3: LEAYUDAMOS A CONSEGUIR LO QUE SE
PROPONGA

= Sc3/Ic3: LO QUE HOY ES BUENO, MANANA SERA
MEJOR

= Sc3/1c3: RENTABILIDAD Y TRATO PERSONAL POR
FIN EN LA MISMA DIRECCION

» §c3/Ic3: S1LO QUIERES TODO EN UN BANCO VEN
AUNO-E

» Scd/lc4: LA BELLEZA POR DEFINICION

+ Scd/lc4: PASION POR UN PELO SANO

» Scd/lcd: PORQUE TU LO VALES

+ Sc5/c5: EXPERTENCIA + INNOVACION

*» Sc5/Ic5: HAZLO POR TI

s+ Sc¢5/Tc5: PROYECTA TU FUTURO

* Sc6/Ic6: EL PROXIMO FIN DE SEMANA TIENES
UNA CITA EN MADRID.PORQUE MADRID ESTA
ABIERTO A TODOS

» Sc6/ic6: TE NECESITA PARA CREER EN SI MISMA.
HAZTE SOCIO

+ Sc6/ico: VIVE Y DEJA VIVIR

Cuadro 7: Mensajes linglifsticos mds frecuentes

Creando en la medida de lo posible el cardcter secuencial
de la recepcion publicitaria, expusimos la muestra de infor-
mantes nativos seleccionada ante el estimulo de csos mensajes
lingiiisticos.

Hemos utilizado como técnica de recogida de las produc-
ciones de los informantes la formulacidn de preguntas especi-
ficas, con el fin evitar los problemas de interpretacién de las
respuestas .

Las producciones se suscitaron por escrito, en torno a las
cuatro preguntas de un cuestionario reproducido en el Cuadro

8. Las cuestiones planteadas se han formulado ¢n correspon-
dencia con:

— los cuatro componentes fundamentales en todo individuo:
cognitivo, experiencial, comportamental y representativo; y

- lo que podriamos considerar “modos de organizacién de sus
producciones™ ante cada pregunta de! cuestionario. Modos
que, para Charaudeau (1992}, se dan en razdn de las parti-
culares “linalidades™ y que aqui hemos designado con los si-
guientes términos: la denominacion, la predicacion, la fun-
cion, la descripeidn.

El accesc a las producciones asi suscitadas nos lleva a iden-
tificar el material 1éxico, marcade por los rasgos derivados de
las interdependencias entre componentes del “yo™ y los
“modos de organizacidn® del decir que hemos establecido en
este caso.

4.3. Para un dispositivo de acceso al “Iéxico cultural
compartido™

La preguntas del cuestionario, su relacién con los compo-
nentes de tode individuo y los modos de organizacion o fina-
lidades discursivas se sitiian en un dispositivo més amplic para
proceder:

— enun primer momento, al establecimiento de aquellos paré-
metros que guien la observacion del material 1éxico obtenido
y la identificacién del “léxico cultural compartide”, funcio-
nando a modo de guia de acceso al contenido y

— en un segundo momenlo, 4 la codificacion y definicidn de
las categorfas de andlisis y presentacion del “léxico cultural
compartido™, (PARTE [1).

Loy pardmetros que configuran dicho dispositivo resulian
de la transposicidn y confluencia de factores que proceden de:

a) Los estudios semiolingiiisticos de Barthes, Eco, Baudrillard,
Peninou, cntre otros, que han establecido las bases de la in-
vestigaci6n semioldgica sobre la publicidad. Para estos au-
tores, en esos mensajes s¢ pucden distinguir un mensaje de
referencia al emisor; un mensaje lingiifstico y un mensaje
de inferencia o connolacién. Lo cual transponemos en los
pardmetros de: lo denotative y lo connotativo.

b) La Semdntica que -segiin un cnfoque pragmdtico- da cuenta
del hecho siguiente: mediante la atribucién retérica, ¢l ob-
jeto o producto anunciado afecta y forma parte de los dife-
rentes espacios psicosociales que configuran a los indivi-
duos; a saber: espacio lddice. utdpico, critico, mitico, etc.,
que apoyan la organizacién de las palabras en torno a los
dos campos nocionales asociativos. Lo cual transponemos
en los parametros de: el yo corporal y el yo psicoldgico.

* Las entrcvistas personales, en un buen ndmero de casos, avudaron a evitar las ambiplicdades.
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1. ;Qué es?

3. ; Oué deseos te suscita?

2. ;Con gqué lo asociarias?
- Oué te sugiere?

4. ;Oué palabras te vienen o la mente
a proposito de esos deseos?

0 At O 0
COMPONENTES " S .
DEL “YO© Cognitivo Experiencial Comportamental Representativo
*MODOS DE s L s Sy
ORGANIZACION” Denominacién Predicacién Funcidn Descripcidn

Cuadro 8. Componentes y “modos de organizacién™ que subyacen a las preguntas del cuestionario

c)

d)

Los ejes de la organizacién de la carga culwiral compartida
enumerados por Galisson (1991) como: gje cognitive, eje ex-
periencial y eje representative los cuales se corresponden
con los gjes de organizacion de las realidades culturales, entre
lo cognitivo e intelectual y 1o afectivo que en su dia ha des-
crito Morin (1969}, Ejes que codificamos igualmente como
pardmetros, afiadiendo ¢l gje comportamental porque csti-
mamos que afecta y da cuenta de la subjetividad e intersub-
jetividad de las realizaciones, de las necesidades “vividas™,
En este gje se aloja también la actualizacion de las necesi-
dades “sentidas” (proyectos, deseos y expectativas), como
cristalizacion de la vida prictica del individuo contemplado
en ung perspectiva accional *',

Las funciones y objetivos de 1a publicidad (Abastado, 1980:
70-71) y la orientacion en tres sentidos del uso verbal en la
construccién del mensaje publicitario: nominacion; atribu-
¢idn; exaltacion para crear aceptacion y adhesién (poética
del objeto) mis alld de su valor utilitario. De su transposi-
cion, en confluencia con los “modos de organizacion” del
decir, hemos establecido las categorias de: denominacion,
predicacion, funcion y descripcion.

Con el objetivo de mostrar significativamente los parime-

tros descritos para el acceso a las producciones de los infor-
mantes nativos y su interpretacidn, disefiamos el Cuadro 9 que
en su conjunto es, a su vez, resultado de la transposicién del
“itinerario de la persuasién” de todo anuncio publicitario:

+ Ante lapregunta 1 ;Qué es? situada en el eje cognitivo, los

informantes deben otorgar una identidad al objeto o pro-
ducto anunciade, déandole un nombre. Se espera el 1éxico
del referente evocado porgue conozcan 0 crean CONOCEr.
Denominacidn que se requiere nombrando ya sea el objeto
o producto, va sea la propia publicidad como objeto de
consumo en s misma (Baudrillard, 1969) cuando no iden-
tifiquen o no asocien el mensaje a un sector de consumo.

Ante la pregunta 2 ; Con qué lo asociarias? ; Qué te sugiere?
situada en el eje experiencial, los informantes deben conce-
derle una personalidad, asignando atributos. Se espera un 1é-
xico experiencial determinado objetivamente por el contexto
de referencia y el dmbito social vivido; es decir, un conjunto
de semas evocados por un signo en la ocurrencia particular

# LO DENOTATIVO

#» LO CONNQOTATIVO

1. ;Qué es?

Eje
CORRITIvO —Denominacion—
“la publicidad” “gl objeto”
prbnierc d O .
Eje 2. ;Con qué lo asociarias?
experiencial i Qué te sugiere?

—Predicacion—
“yo psicologico”

“yo corporal”

Eje 3. ; Qué deseos te suscita?
comportamental —Funcicn—
“y0o corporal” * “yo paicoligico”
N Fie 4. ; Qué palabras te vienen a la mente
represeniativo a proposito de estos deseos?

—Descripeicn—

“yo corporal” “vo psicoldgico™

Registros del “vo”

Respuestas del “vo™

Cuadre 9: Dispositivo de acceso ¢ identificacion de los datos,

! Como apuntamos anleriormenie, responde en su conjunto a la teoria de Maslow (1970) en ¢l enfoque humanista del comportamiente.
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de ese signo. Predicacidn que precisa el conocimiento que
se tiene del abjeto.

De esta forma, de las preguntas 1 y 2 se obtienen los regis-
tros del yo (ver Cuadro 4) que se articulan en torne a lo deno-
tativo.

= Ante la pregunta 3 ;Qué deseos te suscita? situada en ¢l eje
comportamental, los informantes deben adjuntar una fun-
cionalidad, un valor utilitario para y en la accién o compor-
tumiento. Se espera un 1éxico accional referido a las necesi-
dades que, sentidas quizd como carencias, se convierten en
expectativas, deseos, proyectos, etc. Funcidn por la que se
expresa la realizacidn, la actualizacion.,

* Ante la pregunta 4 ; Qué palabras te vienen a la mente a pro-
posito de esos deseos? situada en el eje representativo, los
informantes deben destacar al objeto en nombre ¥ persona-
lidad. Se espera un léxico existencial pasado por el filtro del
impacte alectivo, en torno a: sus deseos, aversiones, inten-
ciones, gustos, opciones, ate. Descripeidn que pone en juego
lo subconsciente virtualizado.

De esta forma, de las preguntas 3 v 4 se obtienen las res-
puestas del yo (ver Cuadro 4) que se articulan en tomo & {o con-
notativo,

4.4, Esbozo ilustrativo de los datos léxicos obtenidos

A modo de esbozo ilustrativo, ofrecemos los elementos 1é-
xicos que transitan: a) en el campo de o denotative v b) en ¢l
campo de lo connotativo.

a) En el campo de lo denctativo, por el itinerario de identifi-
cacién marcado desde el eje cognitivo al eje experiencial
(ver Cuadro 9), encoatramos que:

a.1.— Aquellos informantes, hombres y mujeres, que iden-
tifican y nombran comeo objeto de consumo a la pu-
blicidad, en wodos jos sectores de consumo estudiados,
lo hacen mediante los términos siguientes que orde-
namos por frecucncia de aparicion: eslogan, slogan,
anuncio, publicidad, spot, frase, marca, firma, mar-
keting, logotipo, mensuje, lema, comentario, cam-
pafia, promocion, propaganda, pancaria.

En la casi totalidad de los casos, se¢ ofrecen incluso
combinados vy acompafiados de términos que:

a.l.a.— Remiten a la propia publicidad: de publicidad,
publicitario, publicitaria, etc.

a.1.b.— Remiten 4 laidea de consumo: (de) nferta, co-
mercial, etc., y a lugares de consumo como,
por ejemplo, revelan los datos obtenidos de
Scl, Se2, Sc3 {ver Cuadro 7) que ilustramos a
continuacién:
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B Scl, Sc2 y Sc3: compafiia, agencia, empresa,
(..)

E Scl: departamento, establecimiento, grandes
almacenes, tour operator, (...)

& Sc2: fdbrica, (...)

B Sc3: entidad, sucursal, (..)

a.1.c.- Denominan el objeto, como muestran los ejemplos
ilustrativos siguientes:

& Scl: aérea, fde) viajes, vigjes en avidn, viajes
turisticos, transportes, irenes, autobis, avidn/
aviones, aerclineas, vielos, RENFE, (...)

B Sc2: (de) automoviles, coches, vehiculos, medio
de transporte, estifo de (coches), modelo de (coches),
Renault, Nissan, Volvo, Citréen, (..

B Sc3: bancaria, financiera, aseguradora, (de)
seguros, La Caixa, banco, préstamos, crédito y
ahorro, (..}

En estos casos, la predicacion referida a la publicidad como
objete de consumo hace transitar el 1éxico siguiente:

funtasmada, engafiosa, engafio, engafiabobos, timo, funfa-
rronada, mentira, estafa, bulo, manipulacion, (..}

a.2. Cuando los informantes identifican el sector de
consumo, lo denominan junto a objetos y productos que po-
driamos considerar “asociados”. Asi encontramos por
eremplo:

E B Scl: viajes, viajes de avicn a larga distancia,
" vuelos, vacaciones, vacaciones de verano, visitas
» culturales, transportes (de personas y objetos) {...)
E B Sc2: coche, automdviles, deportivo, medio de
! transporte, gasolina, ruedas, volante, (...)

1 B Sc3: banco virtual, hanco en, por, a través de
1 Internet, banco en linea, entidad financiera, entidad
Ebcm(;aria, seguros, polizas, présiamo, crédito
| bancario, hipotecas, cuenta {corriente, naranja),
E intereses, {...)

En estos casos la predicacidn revela claramente que el 1é-
xico que transita entre los locutores natives de espaiol atri-
buye propiedades y caracteristicas al objeto como tal y def
objeto, en torno al “yo” en su dimensidn fisica y en su di-
mension psiquica. Podemos observarlo en los ejemplos rete-
nidos:
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B Scl: vigjar rdpido y comodo, viajar al extranjero,
vigjar a cualguier parte del mundo, turismo
personalizado...  pasar unas vacociones, pasarlo
bien, descansar, placer, vigjar af fin del mundo (...)
R Sc2: seguros, comodos, veloces, modernos, de
fujo, confortable, rdpidos, caros.....; manejable,
confort, seguridad, libertad, independencia (...)

B Sc3: rentabilidud, avuda v facilidades, dinero
rdpido, ficil, posibilidades de compra, atencion /
trato personalizado, incremeniar mis ingresos,
conseguir un présiamo,... mejora tu vida,
tranguilidad, seguridad, confidencialidad, (...)

b) En el campo de lo connotative, por el itinerario de iden-
tificacién marcado desde el eje comportamental al eje re-
presentativo {ver Cuadro 9), encontramos que ¢l léxico
producido corresponde a los datos del subconsciente que
orienta los comportamientos. En estos ejes se presenta un
rico escenario objetnal proveniente del eje cognitivo (es-
pecialmente en el caso de Sc3). En el mismo orden de
cOosas, encontramos un gran nimero de esquemas accio-
nales.

Estas observaciones son generalizables a lodos los sectores
de consumeo tratados. Estamos realmente ante las imdgenes ¥
visiones propias que del mundo manitiestan los informantes.
Asi por ejemplo, encontramos en:

B Scl: ir al Caribe, hacer el vago, estar en otro
mundo, relajarme, disfrutar, conocer, aventurd, ocio,
descanso, tranguilidad, [ibertad, nuevas gentes,
nuevos lugares, lugares exdricos, Ibiza, isla, playa,
sol, arena, verano, bikinis, fiesta, cachondeo, (...)
Sc2: comprar para ser feliz, cambiar, probarlo,
conduciy, tranquilidad, velocidad {(aire, libertad,
vigjes, miisica,...), independencia, evasion, viajar
(hacer kilometros, conocer lugares lejunos, hacer
turismo), confianza, autonomia, (...)

Ademids, cuando observamos el 1éxico obtenido del grupo de
hombres y del grupo de mujeres. podemos desprender otros datos
significalivos, ya que los términos encierran orientaciones que
nos permiten organizar lo cultural propio en funcion del sexo.

Igualmente a titulo ilustrativo, ofrecemos un ejemplo en el
caso de Sc3:

B Sc3: (hombres} realizar operuciones bancarias,
guardar dinero, pagar mediante préstamo, ganar
dinero, pedir avuda, (compras} moto, sorpresas,
ordenador, coche, Ferrari, juegos, (...)

8c3: (mujeres) ir a que me informen, producir
rendimiento, disfrutar de sus ventajas, ser feliz, realizar
mis deseos, mejorar, mejor garantia de vida, poder
estar tranguila v segura, satisfaccion, logros, (...)

49



APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

AAVV (2003): Aulas de Enlace: orientaciones metodoldgicas
v para la evaluacidn, Madrid, Comunidad de Madrid, Con-
sejerfa de Educacion.

Abastado, C. (1980%: Messages des médias. Paris, CEDIC,

Arconada Melero, M, A, (2001): “Los sistemas de comunica-
cién verbal y no verbal en el drea de lengua (;Como fun-
damentar la competencia espectatorial?)”, en Guillén Diag,
C. (Dir.): Destrezas comunicativas en la Lengua Espariola,
Madrid, MED v D, pp. 185-211.

Barthes, R. (1986): Lo obvio y lo obtuso. Imdgenes, gestos,
voces. Barcelona, Paidas.

Baudrillard, J. (1969). Ef sistema de objetos. México, Siglo
XXI,

Berger, P. L. y Luckman, T. (1997}): Modernidad, pluralismo y
crisis de sentido, Barcelona, Paidos.

Bourdieu, P. (1979): La distinction. Critigue sociale du juge-
ment. Paris, Minuit,

Camilleri, C. (1985): “La notion de culture”™, Intercultures, 7,
pp. 13-26.

Cross, M. (ed.) (1996): Advertising and Cuiture. Theoretical
Perspectives. London, Praeger.

Charaudeau, P. (1992): Grammaire du sens et de {expression,
Paris, Hachette.

Ducrot, Q. y Schaeffer, 1. M. (1998): Nueve diccionario enci-
clopédico de las ciencias del lenguaje. Barcelona, Arrecife,

Eco, U. (1972): La estructura ausente. Introduccion a la se-
midtica. Barcelona, Lumen.

Escarpit, R. (1976): Théorie générale de la communication et
de !'information. Paris, Hachette.

Ewen, 5. (1983): Consciences sous influence. Publicité et ge-
nése de la société de consommation. Paris, Aubier Mon-
taigne.

Ferrao Tavares, C. (200): Os Media E A Aprendizagem. Lisboa,
Universidade Aberta.

Ferraz Martiney, A, (2000): Ef lenguaje de la publicidad, Bar-
celona, Arco/ Libros, S.L.

Galisson, R. (1980); D'hier a aujourd hui la didactigue géné-
rale des langues étrangéres. Du structuralisme au fonc-
tionnalisme, Paris, Clé International.

Galisson, R. (1988a): Des mots pour communiguer, Eléments
de lexicométhodologie. Paris, Cl€ International.

Galisson, R. (1988b): “Culture et lexiculture partagées: les
mots comme lieux d observation des faits culturels”, Etudes
de Linguistique Appliquée, 69, pp. 74-90.

Galisson, R, (1991); De lg langue a la culiure par les mots.
Paris, Clé International.

Galisson, R. (coord.) (1993). «Lexiculture et enseignement”,
Etudes de Linguistique Appliquée, 97,128 p.

Galisson, R. et André, R. (1998): Dictionnaire des noms de
muargites courants. Exsai de lexiculture ordinaire. Pans,
INaLF / CNRS, Didier Erudition.

Galisson, R. (1999), “Quel statut revindiquer pour les cultures
en milieu institutionnel? en R. Galisson/ C. Puren: La For-
mation en guestion, Paris, Clé International, pp. 95-115.

50

Garcia Doval, F; Guillén, C.; Gonzélez Pifieiro, M.; Gonzilez
Porto, J.; Serna; L. y Vez, J. M. (2004). “Marco y portafolio:
porta linguarum para los europeos”, Porta Linguarum. Re-
vista Internacional de Diddctica de las Lenguas Extran-
Jeras, 2, pp. 69-62

Gonzdlez Requena, J. y Ortiz de Zdrate, A. (1993): El spot pu-
blicitario. La metamorfosis del deseo. Madrid, Cétedra,

Grace, G. W, (1987): The Linguistic Construction of Reality.
London, Croom Helm.

Guillén Diaz, C. {2003a): “Une exploration du concept lexi-
culture” au sein de la Didactique des Langues-Cultures”,
Diddctica. Lengua y Literatura, 15, pp. 105-119.

Guillén Diaz, C. (2003b): “La lexiculture: d "un concept instru-
mental & un outil d “intervention en didactique des langues”,
en Lino, M. T. et Pruvost, I. (Dirs.): Mots et lexiculture.
Hommage d Robert Galisson. Paris, Champion, pp. 33-50.

Guillén Diaz, C. (2004): “Los contenidos culturales”, en Sén-
chez Lobato, I. y Santos Gargallo, . (Dirs.): Vademecum
pura la formacion de profesores. Ensefiar espafiol como se-
gunda lengua (L2) / lengua extranjera {LE). Madrid,
SGEL, pp. 835-8351.

Holland, D. & Quinn, N. (Eds.) (1987): Cultural Models in
Language and Thought, Cambridge, Cambridge University
Press.

Joannis, H. (1982): Le processus de création publicitaire, Stra-
tégie, conception el réalisution des messages. Paris, Dunod,

Lévi-Strauss, C. (1972): Antropologia estructural. Buenos
Aires, Budeba. (Trad.).

Lomas, C. (1996): El espectdculo del deseo. Usos v formus de
lu persuasion publicitaria. Barcelona, Octaedro.

Marco comiin europeo de referencia para las lenguas: apren-
dizaje, ensefianza, evaluacion (MCER}) (2002), Disponible
en http:\icve.cervantes esfobref/marco

Maslow, A. (1970): Motivation and Personality. New York,
Harper & Row (1960).

Moirand, S. (1982): Enseigner @ communiquer en langue
étrangére. Paris, Hachette,

Morin, E. (1962): L Esprit du temps, 1, 2. Paris, Grasset (1975).

Morin, E. (1969): “De la culturanalyse 4 la politique culturelle™,
Communications, 14, pp. 5-38.

Pérez, I. M. et al. (1992): La seduccidn de la opulencia. (Pu-
blicidad, moda, consumo). Barcelona, Paidés,

Pérez Tornero, J. M. (1997): “La competencia comunicativa en
un contexto medidtico”, en Cantero, FJ.; Mendoza, A, y
Romea, C. (Eds.): Diddctica de la Lengua y la Literatura
para una sociedad plurilingiie del siglo XXI. Barcelona,
Universidad de Barcelona / SEDLL, pp. 105-111.

Porcher, L. (1991): Maniéres de classe. Paris, Dider / Alliance
Frangaise.

Sanchez Revilla, M. A, (2002): La inversicn publicitaria en
Espafia 2002. Madrid, Infodex,

Searle, 1. R. (1969: Actos de habla. Madrid, Cétedra (1980).

Sinha, C. (1993): Language and Representation: A Socio-Natu-
ralistic Approach to Human Development. London, Havester.



INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

Tayeb, M. (1994): “Organisations and national culture: me-
thodelogy considered™, Organisations Studies, 15, pp. 429-
446,

Wierzbicka, A. (1992): Semantics, Culture and Cognition: Uni-
versal Human Concepts in Culture specific Configuration.
Oxford, Oxford University Press,

Wolton, D. (1990): Eloge du grand public: une théorie critique

de la rélévision. Paris, Flammarion.

Zarawe, (3. (1986): Enseigner une culture étrangére. Paris, Ha-

chette.

51



APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

ANEXO L1.
[ PUBLICACION: ESLOGAN
FECHA:
+ 1. SOPORTE
« 2. CONTENIDO

3. MARCA / FIRMA Y PRODUCTO

» 4. TEXTO QUE ACOMPANA AL ESLOGAN
{palabras clave, descriptores)

+ 5, EL TEXTO EN RELACION CON LA IMAGEN
(Aspectos semanticos, iconograficos, retdricos)

* 6. MOTIVACION INTERNA
{En ¢l interior de!l sistema lingiiistico, el texto
como objeto de intertextualidad)

+ 7. MOTIVACION EXTERNA
(El texto en su entorno como lugar de informaciones
externas. En relacién con el contexto / entorno
social}

» 8 BEL TEXTO COMO OBJETO LINGUISTICO
{Elementos morfosintacticos)

» 9. EL TEXTO COMO OBJETO LINGUISTICO
{Elementos lexicales: nivel de lengua,
anglicismos, arcaismos.... )

10. EL TEXTO COMO OBJETO LINGUISTICO
{(Elementos retoricos)

11, EL TEXTO COMO OBIETO TEXTUAL
{Muarcas del discurso. Funciones “sociales”,
acciones a que da lugar)
12, E1/ LOS SENTIDOS DE BASE
(Lo denotado)

13. LOS SIGNIFICADOS
{Lo connotado: creencias. mitos, estereotipos,
valores culturales ...}

14. OBSERVACTONES:
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6. LA CONFI(}URACI()N DE LOS DATOS LEXICOS OBTENIDOS: DE LAS
CATEGORIAS GRAMATICALES A LAS CATEGORIAS CULTURALES

El material léxico espafiol obtenido en este proceso de bais-
queda operativa estd conformado por un conpunto de unidades
significativas que revelan tanto una estructuracidn interna de
orden lingiiistico, Como una estructuracion externg pragmatica
y etnografica para Galissen (1991).

La estructuracion interna, al ser el resultado de la ordena-
cion de los elementos de la lengua, orienta el andlisis y la des-
cripeidn del material léxico obtenido en relacion con la lengna
concebida como un sistema de signos, del que los lingiiistas
describen los constituyentes organizados conforme a con-
ceptos, principios y reglas de funcionamiento interno. En este
sentido, serd en los aspectos relativos a: la correccién, la pre-
cision, la coherencia v la cohesidn en los que se focalice -bd-
sicamente- la determinacion de los diversos grados o niveles
de dominio de los elementoes de la competencia léxica, como
componente de las competencias comunicativas de la lengua .

Pero en la perspectiva que nos ocupa, deudora de 1a con-
cepcidn del 1éxico que nos ha propuesto Galisson (1991; 156-
157), los efementos Iéxicos son precisamente los que nos “dan
a ver ¢l mundo” y “estdn hechos a imagen del munde”, por lo
que en su conjunto retlejan su estructura o, mejor aiin, repro-
duciendo textualmente la conviccion del autor: “redactan su
modo de empleo”. Es esto lo que determina su estrecha rela-
cién con el conocimiento del mundo v el conocimiento socio-
cultwral. De forma consecuente, serd en los aspectos relativos
a: la riquera, el cardcter apropiado, la adecuacién e incluso la
flexibilidad * en los que se focalice la determinacion de los di-
versos grados o niveles de dominio de la competencia léxica,

Al hacer hincapié en que el léxico es ¢l orden lingiiistico
que “da forma al mundo” y “define y designa a los elementos
que lo constituyen”, para analizar y describir el material léxico
espaiiol obtenido se requiere un principio de estructuracion ex-
terna (fucra de la lengua). Una estructuracion asociada a la es-
tructura def mundo, que refleje la construccidn del mundo, o
lo que es lo mismo asociada a la realidad social que los indivi-
duos, a su vez, estructuran y organizan,

6.1. La estructuracién interna del 1éxico y los elementos
gramaticales

En la perspectiva de la ensefianza del espafiol como lengua
extranjera v lengua segunda, podemos abordar las produc-
ciones obtenidas como sistemas formales significantes y con-
figurar un repertorio conforme a las categorias de la lengua, es
decir conforme a las categorias gramaticales cominmente ad-
mitidas.

Y se puede llevar a cabo:

'Ver oo esic volumen ¢l Capitulo 1, PARTE 1L

- ya sea para conocer los elementos gramaticales en si
mismos, como clases cerradas de palabras a las que alude el
MCER;

— ya sea para dar cuenta de su significacion gramatical en las
diferentes relaciones sintagmadticas, y para aportar signifi-
cado y configurar clases abiertas de palabras y estructuras
“nuevas”.

— Como tales efementos gramaticales, su rica presencia en las
producciones suscitadas en los locutores nativos de espafiol
consultados revela las potencialidades para un trabajo de re-
flexién sobre la lengna en el aula de ELE, tal y como se pone
de manifiesto en los cuadros siguientes.

A propdsito de las clases de palabras cerradas, ¢l Cuadro
10 ilustra aquellos elementos gramaticales producidos ante el
estimulo de los mensajes lingiiisticos de 1a publicidad, corres-
pondientes al sector de consumo vigjes (Scl).

A propdsito de las clases de palabras abiertas y estructuras
*nuevas”, el Cuadro 11 y el Cuadre 12 ilustran los elementos
gramaticales producidos ante el estimulo de los mensajes lin-
giifsticos de la publicidad retativos a los sectores de consumo
coches (Sc2) y servicios financieres (S¢3), respectivamente.

Para la ensefianza del espafiol, estas palabras serdn presen-
tadas como pertenecientes a una clase gramatical, al mismo
tiempo que tas marcas formales de las clases gramaticales tra-
tadas, Se prestan a un andlisis reflexivo de las similitudes y di-
ferencias respecto de la lengua propia de los alumnos,

6.2. Para la estructuraciéon externa del léxico: un
sistema de “categorias cultnrales”

Proceder a analizar y describir -conforme a un principio de
estructuracién externa- el material Iéxico espafiot obtenido, re-
quiere que dichas operaciones se realicen en relacién con la re-
alidad social que esos elementos 1éxicos informan y designan.

Nos remitimos, pucs, a los clementos que configuran la es-
tructura de la realidad social, cuya transposicion da cuenta de
la configuracién del Iéxico que hemos obtenido.

Y sucede, tal v como pudimos visualizar en ¢l Cuadro 4,
que la construccion de esa realidad social se identifica ¢ in-
terpreta a través de las dimensiones dej “yo” articuladas en
los componentes denominados: cognitivo, experiencial,
comportamental y representativo. Dimensiones que, -en los
“modos de organizacidn” del decir, segiin se ha argumen-
tado anteriormente-, dan lugar a aqucllas producciones en
las que se actualiza la identidad social, en una comunidad
lingiifstica.

* Wos remitimos a los deseriptores de las escalas ilustrativas de las compelencias comunicativas de la lengua que establece el documento del MCEXR, en su

capitule 5, apartado 5.2,



APROXIMACION A UN REPERTORIQ LEXICO ESPAROL POR INIICADORES CULTURALES

Clases cerradas de palabras:

+_Articulos
Volar puede ser un plucer
Hacer un viajecito por las Américas
* Cuantificadores
Gran viaje en aviin con tedas las
comaodidades

Viafar muche y pagar poco
Vigjar por todos los paises del mundo

= Demostrativos
Escoger esta compadiia antes que otra en
cuso de tener que vigjar en avidn

Pronombres personales
Solamente el eslogan te hace sentir

importante y ademds de un elevado estatus
econdmico

* Preposiciones
Empresa de viajes
Viaje en avicn o en globo
Ira la playa
Hacer un viaje por las Américas

* Verbos auxiliares
Que estés a gusto v comadoe a la hora de
vigjar
Ser pasitiva en todo

= Conjunciones
Vuelo en avion tranquilo y leno de
comodidades
FPasarlo bien y ver muchas cosas
Irme de vacaciones a Venecia 0 a Paris

= Articulos que aportan significado y configuran
sustantives
Lo mus sofisticado en electrodomésticos
Mundo de Ia informdtica

+ Cuantificadores que aportan significado y cenfiguran
sustantivos
Algo muy moderno
Algo relacionado con mdviles

+ Preposiciones que aportan significado y configuran
sustantivos
Empresa de automdviles
Vision de futuro
Capacidad de mejora
Innovacion en el transporte
Coche con todo lujo de detalles
Grandeza sin {imites

* Preposiciones que aportan significade y configuran
verbos
Liamar por teléfono
Preguniar por los componentes
Pasar de los 250 Km./h
Vivir con mds facilidudes

= Preposiciones que aportan significado y configuran
adjetivos
fcoches) adaptados a la vida de hoy
{coches) hechos a mano

» Conjunciones que aportan significado y configuran
sustantivos
Oferta y demanda

Cuadro 10.- Hustracién de los elementos gramaticales, ¢n el
sector de consumo vigjes {(Scl)

Las producciones de los locutores nativos de espafiol? son;

- por una parte, manifestaciones de los registros del
“yo " que asociamos &l campo o cadigo de lo denotativo u ob-
jetivo, racional si se quiere, por el que se accede al conoci-
miento de la realidad de los individuos, en el sentido de la re-
lacién referencial del signo con los objetos designados, y

- por otra parte, manifestaciones de las respuestas del
“yo” que asociamos al campo o cddigo de lo connotativo o sub-
jetivo e intersubjetivo, para muchos de cardcter emocional o
afectivo, por el que se adhieren a los elementos [éxicos; valo-
raciones, asociaciones e informacién emocional.

Con este sistema conceptual, el proceso de categorizacidn
se basa en las correspondencias e interdependencias entre estos

Cuadro 11. Tlustracién de los elementos gramaticales en el
sector de consumo coches {(Sc2)

aspectos, de forma que podemos establecer aquellas unidades
de clasificacién que -asociadas a los componentes: cognitivo,
experiencial, comportamenltal y representativo- pueden ser con-
sideradas como “categorias culturales”. Su concepcién cstd en-
raizada en lo “cultural”, en lo vivido propio de los individuos®.

Retomando las concepciones reflejadas en el Cuadro 8 y en
el Cuadro 9, queda representado en el Cuadro 13 el modelo ex-
plicativo y funcional de este proceso de correspondencias, en
el que emerge un sistema de “categorias culturales”,

Asi pues, en el campo de lo denotativo, las etiquetas se-
manticas que hacen tangibles los registros del *“vo” permitirdn
identificar e inlerpretar nociones relativas a las siguientes
clases: los ohjetos, 1os gacontecimientos y las experiencias,

* En las condiciones v con los instrumentos que se han descrito en la PARTE | de este volumen, apartados 4.1 y 4.2,

* Ver en este volumen el apartado 3, PARTE L
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Clages abiertas de palabras v estructuras “nugvas’™

» Articulos que aportan significado y configuran
sustantivos
La primitiva
Una cuenta
Un crédito
Lin seguro

» Cuantificadores que aportan significado y configuran
sustantivos
Algo duradero
Poca rentabilidad
Algo econdmico

» Cuantificadores gue aportan significado y confliguran
verhos
Ganar mds dinero

* Preposiciones que aportan significado y configuran
sustantivos
Caja de ahorros
Cuenta de Cuja Espafia
Tarjetas de crédito
Plun de pensiones

* Preposiciones que aportan significado y configuran
verbos
frde vinos
Entrar en Internet

* Verbos auxiliares que aportan significado y configuran
verbos
Estar en paro
Estar a la dftima

« Conjunciones que aportan significado y configuran
sustantivos
Casrillay Lecn
crédito y ahorro
dinero y ahorro

Cuadro 12, Tlustracién de los elementos gramaticales en el
sector de consume servicios financieros (Sc3)

En el campo de lo conaotativo las etiquetas semdnticas que
hacen tangibles las respuestas de! “yo” permitirdn identificar
e interpretar nociones relativas a las clases siguientes: los es-
cenarios, los esquemas y los guinnes.

Este sistema de “categorias culturales” -estimado pertinente
y necesario- nos permite agrupar vy clasificar sin jerarguias el
material 1éxico obtenido, en funcidn de las caracteristicas que
encierra cada clase,

En los siguicntes apartados, se exponen las definiciones de

dichas categorias, sus caractercs propios y comunes y las rela-
ciones que orientan el trabajo de reparticién de los elementos
Iéxicos.

6.2.1. El plano de la denotacidn: definicion de las
“categorias culturales” correspondientes

Por la denominacion y la predicacién que hemos conside-
rado aqui como “modos de organizacion” discursivos que pro-
vienen -para cada individuo consultado- de lo cognitivo y ex-
periencial, nos encontramos ante un material 1€xico del orden
de la denotacion, que nos acerca al significado del términe con
cardcter literal (valor primero).

Es el 1éxico cultural que corresponde a un cierto ndmero de
informaciones, conductas y experiencias que estin reguladas
por modelos desde lo que se ha leido, lo que se ha hecho, o
que se ve hacer, etc. Asi emergen las calegorias que denomi-
namas: ohjetos, acontecimientos y experiencius.

Las categorias asi establecidas pveden ser definidas como
unidades de clasificacion que poseen las siguientes cualidades
o atributos propios y distintivos®:

= [.a categoria cultural abjetos clasifica y agrupa aquellos ele-
mentos léxicos que designan todo lo que puede ser materia de
conocimiento o sensibilidad por parte del individuo, incluso
él mismo; se trata de objetos © grupos de objetos materiales y
no materiales, como referentes coneretos situacionales y con-
textuales, tal v como los segmenta la experiencia del individuo,
y sobre los que mejor atin podriamos decir que “‘circulan en la
arbita de su vida prictica”. Nos remiten a Ja realidad fisica y
a la realidad psiquica individuales, siempre determinadas por
la realidad sociocultural (marco de referencia y dmbitos de ex-
periencia}. Son, en suma, los referentes o conocimientos de-
clarativos sobre ¢l mundo y su funcionarmiento.

* Cabe entonces determinar como referentes: los lugares, las
entidades, las instituciones, las cosas, las personas o gripos,
las emociones, las creencias y valores, etc., compartidos por
los individuos del grupo social en el seno de la comunidad
lingiifstica. Es decir, un conjunto de conocimientos derivados
de diversas fuentes que nos remite al saber, como conoci-
miento declarativo que contempla el MCER.

+ Al ser un conocimiento procedente de diversas fucntes, los
objetos adquieren una dimension experiencial, por lo que esta
categoria se encuentra en relacién con la de experiencias.

+ La catcgoria cultural acontecimientos clasifica y agrupa
aquellos elementos 1éxicos que designan las acciones o pro-
cedimientos de los individuos, reales o hipotéticos, comao re-
sultado del cardcter utilitario y prictico de los referentes que
los locutores predican, es decir de lo que hemos categorizado
como ebjetos del mundo y sus relaciones.

* Cuabe determinar aquellas acciones fisicas o mentales que
movilizan los individuos en sus realizaciones vitales, rutina-
rias, de trabajo, de diversidn, etc.

* Al encontrar referencias aqui a: un saber un saber hacer y un saber ser / estar, ver de forma complementaria el apartado 1.2
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# LO DENOTATIVQO ¥ LO CONNOTATIVO
Eje 1. ;Qué es? Eje 3. ;Qué deseos te suscita?
cogritivo ~Denominacion— comporiamental —Funcidn—
“l4 publicidad™ * “el objcto”u “yo corporal” * “yo psicolégico”
Eje 2. {Con qué lo asociarias? N Eje 4, :Qué palabras te vienen a la mente
experiencial {Qué te sugiere? representativo a propdsito de estos deseos?
—Predivacion— —Descripcion—
“yo corporal” “yo psicoldgico” “vo corporal” “yo psicologico™
v v
Registros del “yo” Respuestas del “yo"
V¥ vy
Objetos
Acontecimientos
Experiencias
Escenarios
Esquemas
Guiones

Cuadro 3. Modelo explicativo del proceso de categorizacion

* En sus manifestaciones como registros del “yo”, los locu-
tores nativos de espafiol -como actores sociales que son- des-
tacan los rasgos de su personalidad y dan cuenta de una com-
petencia procedimental para la consecucidn de esas acciones.
Es decir, que nos remiten a aquellas destrezas y habilidades
pricticas que se abordan como un saber hacer.

* Aqui de alguna manera, las unidades lingiifsticas -que en-
cierran significaciones procedimentales- también nos remiten
a la categoria experiencias, donde guardan relacidn con ¢l
saber ser / estar al que éstas evocan.

* La categoria cultural experiencias clasifica y agrupa aque-
Hlos elementos léxicos que designan propiedades y condi-
ciones del objeto; propiedades de cardcter estructural, formal,
estético e incluso ético. Lo vivido propio de los individuos
determina que se atnbuyan significados que ponen de mani-
fiesto los rasgos que configuran una identidad social y cul-
tural propia. Se trata pues de registros del “vo” que nos re-
miten a actitudes, valores, necesidades vividas, carencias,
motivaciones, expectativas, deseos, etc., que se abordan
como un saber ser /estar y perfilan una identidad colectiva.

6.2.2. El plano de la connotacion: definicion de las
“categorias culturales™ correspondientes

Por la funcién y la descripeidn, que hemos considerado agui
como “modos de organizacién” discursivos que provienen -

38

para cada individuo consultado- de lo comportamental y re-
presentativo, nos encontrames ante un material 1éxico del orden
de o connotativo. Un léxico conformado por especificaciones
subjetivas e intersubjetivas.

Es el Iéxico cultural que corresponde a tas evocaciones que
cada individuo efectia reguladas por fendmenos complejos
tales como los que sustentan a: las motivaciones, a un ¢ierto
niimero de deseos, las expectativas y necesidades sentidas que
orientan los comportarnientos; & lo que se ha percibido de uno
mismo y de los otros, a las visiones y las concepeiones pro-
pias. Es decir que el individuo, que ha denominado y predi-
cado desde su “yo” psiquica, adhiere atributos a lo vivido
propio.

Emergen asi las categorias que, en correlacién con las an-
teriormente descritas, son resultado del impacto del filtro afec-
tivo, a saber: escenarios, esquemas v guiones.

Estas categorias pueden ser definidas por las siguientes cua-
lidades o atributos propios y distintivos;

* La categoria cultural escenarios clasifica y agrupa los ele-
mentos 1éxicos que designan las imagenes -subjetivas- del
contexto real o potencial, las figuraciones de los objetos
cuyas manifestaciones, como ya se ha expresado, son las res-
puestas del “yo" pasadas por el impacto de lo afectivo. Estos
referentes subjetivados, en el mismo sentido gue para el
camipo de lo denotativo, nos remiten a los “saberes” o cono-
cimientos declarativos que cada individuo posee de “su” re-
alidad y “su” visién propia del mundo.
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* La categoria cultural esquemas clasifica y agrupa aquelios
elementos léxicos que designan las actuacienes apreciadas o
sentidas como necesarias para desenvolverse de forma eficaz
en el dmbito social particular. Al mismo tiempo, manifiestan
los medos de las actuaciones en la perspectiva de decisiones
¥ proyectos que se consideran como las ocasiones que tiene
todo individuo para subrayar o al menos sugerir la identidad
propia. Se trata de un lxico -cuya realidad dltima es mental-
relativo a “lo accional” a un hacer y querer hacer, marcado
por el saber hacer al que subyace un saber ser / estar mias
bien deseado. Desde estas determinaciones conceptuales, ob-
servaremos cémo algunas entradas 1éxicas también serdn si-
tuadas en la categoria denominada guiones.

* Lacategoria cultural guiones clasifica y agrupa aquellos ele-
mentos 1éxicos que designan los efectos y percepciones sub-
jetivas de las experiencias. Cargados de atribuciones socioa-

fectivas, los elementos léxicos aqui clasificados remiten & un
saber ser festar.

Esta unidad de clasificacion incluye la dimensidn de *lo
motivacional” que sustenta el hacer y querer hacer de la cate-
goria anteriormente definida,

Cabe precisar que todas estas categorias emergen de los
componentes del “yo”, cuyas interdependencias condicionan en
diversos grados las manifestaciones explicitas de cada locutor.

Las interdependencias que hemos sugerido justifican un
cierto cardcter difuso en las categorias establecidas, lo cual se
traducird en posibles dificultades para la reparticidn de las en-
tradas Iéxicas porgue tengan presencia en més de una categoria.
Para su presentacién en el apartado 7, el elemento o elementas
léxicos afectados estardn presentes en mas de un “lugar po-
sible” del repertorio, siendo su “captura” en esos lugares, va-
riable.
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7. PRESENTACION DEL “LEXICO CULTURAL”

Tomando como referentes las respectivas definiciones de
las categorias culturales, procedemos a la reparticién -conforme
a dicha categorizacion- de los elementos léxicos obtenidos,

Con la finalidad de disponer de un repertorio de “Jé-
xico cultural”, ficilmente manejable para la determinacién de
los contenidos de la competencia léxica en espaiol , y para su
tratamiento elaboramos un dispositivo funcional o arquitectura
semantica a modo de “drbol categorial” cuyas ramas, en con-
tacto permeable®, alojan a cada una de las unidades de clasifi-
cacién que han sido concebidas como “categorias culturales”.
A saber:

B objetos, acontecimientos y experiencias
B escenarios, esquemas y guiones

Los elementos 1éxicos identificados e interpretados han sido
repartidos en las ramas correspondientes 4 esas unidades de cla-
sificacidn. Se presentan:

4) Agrupados en dos campos: el campo de lo denotativo en un
primer blogue y el campo de lo connotativo en un segundo
blogue.

b) Ordenados alfabéticamente.

¢) Consignados separadamente: los que proceden del grupo
de locutores hombres, y aquellos que proceden del grupo
de locutores mujeres.
La reparticion de todos los datos 1éxicos obtenidos se ha
efectuado:

- respetando en la medida de lo posible su integrabilidad;

- segmentando -en algunos casos- algunas secuencias 1é-
xicas para tratarias como unidades auténomas;

- analizando seméntica y formalmente los datos, por su re-
lacion directa entre la estructura gramatical y 1a fuerza
flocutiva’ de las secuencias [éxicas;

¢ Permeabilidad sugerida por una linea de puntos que scpara cada catcgoria.

- identificando y asociando cada elemento Iéxico a “una
rama categorial” por su atributo o rasgo central respecto
de la mente del informante ®; y

- manteniendo en una segunda categoria cultural aquel ele-
menta [éxico susceptible de ser clasificado asi,

Al encontrar un importante nimero de etiquetas seménticas
con las que los locutores nativos de espafiol se han referido a la
publicidad como objeto de consumo en si misma, procedimes a
su andlisis e interpretacidn conforme a los criterios establecidos.
Ello ha permitido igualmente conformar un repertorio mds.

Dicho repertorio constituye el ANEXO 1.1, En él se nos
muesira de forma signiticativa y 1itil el 1éxico que circula y se
promociona, en la comunidad lingiifstica del espafiol, para re-
ferirse a esta entidad o institucidn social transversal a todos los
indicadores culturales que ¢s la publicidad, tomada como un
objeto de saber en s misma.

De forma global, todos los repertorios presentados -por su
articulacion en dos campos: lo denotativo y lo connotativo- per-
miten ademds la posibilidad de establecer calegorfas de com-
paraciones®, para indagar y descubrir el funcionamiento del
sentido en el uso y Ia prictica de determinados elementos 16-
Xicos. Se trata de:

|

Las similitudes segtin diversos grados: analogias e identi-
dades; es decir la “solidaridad”™ o permanencia del sentido
entre los dos campos.

— Las disimilitudes segiin diversos grados: diferencias y opo-
siciones e incluse paradojas; es decir la “diferencia™ o trans-
formacidn del sentido entre los dos campos.

— Las similitodes y las disimilitudes segiin diversos grados
entre el Iéxico producido por ¢l grupo de locutores hombres
y el producido por el grupo de locuteres mujeres.

- Las similitudes y las disimilitudes segiin diversos grados

entre los elementos [éxicos correspondientes a los diferentes

indicadores culturales y de lorma concreta, entre los cle-
mentos léxicos que se movilizan respecto a los scctores de
consumo contemiplados,

* Se trata del principio de expresabilidad (Scarle, 1969) por el que se atribuye a las lengnas fa capacidad de poder expresar —a través de este Iéxico de “uso™

lodo To que puede “ser pensado™.

* Fl proceso de revision ha sido recursivo y circular, von el fin de que el resultado no sea producto de la inticion de las investigadoras,
* Posibilidades que constituyen los objetos de estudio de los subsceuentes trabajos en los que se han comprometido las autoras.
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7.1. Repertorio léxico del indicador cultural ESTILO DE VIDA

LO DENOTATIVO

OBJETOS
saber

HOMBRES

“A-

- accidentes

- aerolinea comercial

- aerolineas

- agencia

- agencia de seguros

- agencia de viajes

- agencia de viajes asociada a un
centro comercial

- agencia de viajes de unos grandes
almacenes

- agencia de viajes cn avion

- ahorro

- algo fiable

- algo imposible

- amigos

- amistad

- asesoria

- atencidn

- AVE u otro tren

- aviom

- avioncs

- aviones de Iberia

-B-

- banco

- bebés del anuncio de iberia
- bienestar

- buena gestion

- buena vida

- buen producto

- buen servicio técnico

-C -

- café

- caja de ahorros

- calidad

- calima

- centro comercial

- centro: Corte Inglés
- clientes conformes

- clientes contentos

- coche caro

- compaiiia aérea

- compaiiia aérea de Iberia
- compailia de aviones

-D -

dejar satisfechos a los clicnies
- descansar

- desconectar

disfrutar del viaje

-H-

- hacer el amor

- hacer un viaje en verano en
avién

-1-
ir al Corte Inglés

- ir de viaje en verano a un hotcl

- irme de viaje en verano

-LL -
- llegar a los clicntes

-M -
- mirar por la seguridad

-N -
- no montar

-P-
- pasarlo bien

-8 -
- subir a un avion

ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
suber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES
-A - P -A-
- acortar distancias i - agotamiento
- atencion personalizada i - ahorro
{ - amistad
-B- - apoyo
- buen hacer - aprecio
- buscar informacion en distintos _  atencidn
sitios para ahorrar - atencién personalizada audacia
- autonomia
-C -
- comprar compulsivamente, -B-
- comprar dicho producto - bienestar
- comprar todo le que te apetece - bochorno
- contratar un vuelo - buena vida

- buen hacer
- buen trato

-C-

- calafia

- capacidad de llegar a lo mas
profundo de la persona

- carifio

- comodo

- confianza

-D-

- descanso
desconectar

- deseos de viajar

diversion

-F -

engafio

- entretenido
estafa

- C% un sucho

-F-
fatiga
felicidad
- fiabilidad
- fable
fiasco
- fidelidad

(Continia en pag. siguiente}

6!



APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

{Viene de pag. anterior)

- empresa de viajes turisticos

- empresa propietaria de aerolineas

- empresa que quiere captar clientes

- empresa tipo Iberia o cualquier
otra empresa de aviones

- establecimiento comercial

- establecimiento en el que te
venden algo con calidad

-F -
- felicidad
fidelidad

-G-
- gente que confia en todo el mundo
gente que te quicre sacar ¢l dinero
gran superficie

-H -
- Halcdn viajes
- humo

1

-1-

- Iberia

- instalador del gas

- interruptor para dar corriente

- interruptor para tener mis energia

-J-
- juerga

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- compafiia de comunicacion =T~ -G -
- compaiiia de seguros - tener buenas ofertas - ganas increibles de irme de
- compafiia de transportes vacaciones
- compaflia de viajes -V - - grandes intereses
- compaiiia de viajes empresa - veranear
- compaiiia de vuelos - viajar -1 T
- compaiiia que se preocupa por - vigjar a alghn lado ) }]usu:m .
sus clientes - vigjar al extranjero ) ¥nstr1}cc-|0n
- compra - viajar eémodo - Interes
- condén - viajar en avién -J-
- confianza - viajar en un medio diferente al - juerga
- cursillo de aviones transporte por carretera
-D- - viajar no tiene por qué ser un -L -
suplicio - libertad
- descanso - wviajar rapido
- diversion _ volar -M - _ _ N
E. - volar a gusto - menor precio posible del viaje
- economia -~ volar puede ser un placer -N-
- eleccidn - nauseas
- empresa
- empresa adrea -P- .
- empresa de aerolineas - pasion .
- empresa de transportes - perder el miedo a volar
- empresa de viajes - placer

- ponerme en manos de gente
honrada

- posibilidad de pasarlo bien

~ posibilidad de viajar

- preocupacion

- prosperidad

- proteccidn

-R-
- répido

- relax

- renombre

- responsabilidad

-8-

satisfaccion

seguridad

seguridad ante las enfermedades
de transmision sexual

seguridad de los que con su
empresa viajan

seguro

segurog

- sosiego

1

-T-
- tranquilidad

-U-
- un suefio
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INSTRUMENTC PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

{Viene de pag. anterior)

libertad
lineas aéreas

M -
mala ralea
marca comercial
marca de cualquier articulo de
lujo
medio de transportes
métodos anticonceptivos
muchisimos productos

N -

nauseas

O-
oferta
oferta amplia
oportunidad muy comoda
oportunidad rdpida para
desplazarme en mis vacaciones
oportunidad rapida para
desplazarse

P-

paraisos tropicales

Pasco Zorrilia

perro

persona afin

persona en la cual confias
plenamente

preservativo

productos con una cierta garantia
promociones en fechas
determinadas

prosperidad

proteccion

-R -

recorrido alternativo a los mas
comunes

relaciones sexuales

relax

relioj de oro

revista

S .

sabiduria
scctas
seguridad
seguro

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
| 'HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-L- -V -
- lector identificado con el anuncio - VOmitos

fContimia en pag. siguiente}
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

fViene de pag. anterior)

OBJETOS

saber

ACONTECIMIENTOS
saber hacer

EXPERIENCIAS
saber ser / estar

HOMBRES

- seguros
- SCXO

- sistema de viajar
- supermercado

-T-

- television

- fransporte
- transportes
- Iraqueteo

- tren

- trenes

-V

- vacaciones

- variedad

- venta

- veraneo

- verano

- viaje

- viaje a Hawai

- viaje a Paris

- viagje cn avion

- viajes

- viajes caros

- viagjes de avion a larga distancia
- viajes de aviones

- viajes ¢l Corte Inglés
- viajes en avidn

- viento

- vigilancia

- visitas culturales

- vOomitos

- vuelo econdmico

- vuelo en avidén

- wvuelo lleno de comodidades
- vuelo placentero

- vuelos

- vuelo tranquilo

HOMBRES

HOMBRES

MUIJERES

MUIJERES

MUIJERES

A -
- aerolinea comereial
- acropuetto

- acTopuertos

- agencia

- agencia de coches

-A-
- adquisicidon de algo
- ayudarme a tener un buen futuro

-C-
compartir

-A-
- amistad

- apoyo

- armonia

- atencién

- atencién a mi persona
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

(Viene de pag. anterior)

- compaiiia aérea espafiola

- compafia de autobuses urbanos
- compafiia de aviones

- compafiia de aviones espaiiola
- compaiiia de scguros

- compafiia de transportes

- compafiia de trenes

- llegar hasta nosotros

-N-
- no comprar ese producto

-P-
poder darle todo
poder viajar

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
MUIJERES MUIJERES MUIJERES
- agencia de viajes - comprar -B-
- agencia de viajes en avion - comprar billetes de avion - bienestar
- agencia matrimonial - comprobar que es verdad - brille
- agencia que te lleva a cualquier - conocer - buen trato
parte - conocer el mundo
- ahorro de tiempo - conocer lugares nuevos -C-
- aire - controlar los nervios - calidad
- algo que jamas alcanzaré - convertir a las personas - comodidad
- algo que suena a cosmopolita - comodidad al realizar ese vuelo
- algan destine “calentito” -D - - COmMpromiso
- almacenes - descansar - confianza
- altura - descubrir - confort
- amistad - disfrutar del entorno
- amplios asientos - disfrutar del paisaje -D-
- arena - disfrutar del tiempo libre - decision
- atencion - dudar - desafio
i auTcr)buses - descanso
i av!L’m . -E- - deseo que tiene la gente
- avion de Toeria - estar en el mar - despreccupacion
- aviones . s
. avioneta _F- - disposicion
- azafatas altas - facilitar ¢l vigje -F -
- azafatas delgadas G . elegancia
-B- - gastar poco T cngano
- banco - exclusividad
- Banco Santander -H- F
- barco - hacer creer a la gente que es el T
- bienestar centro del universo ) far{u.llarldad
- buena organizacion - hacer turismo - felicidad
- hacer un recorrido por una - franqueza
-C- ciudad
- calidad - hacer un recorrido per un pais -H-
- ca}idatd en la alimentacion - hacer un viaje - honradez
) camblo de planes - hacer un viajecito por las
- Caribe Ameéricas -1 o
- chicos - Interés
- cementerio -1-
- centro comercial - ir a ver el producte -L-
- circulo “de toda confianza™ - ir a viajar a cualquier parte del ) I{.:altad
- cirugia mundo - libertad
- coche - irse de viaje - limpieza
- coches - lo tengo con mi familia
- color verde - LL-
- compaiia aérea -M-

- manipulacion

- mejora en algin aspecto de mi
vida

- mentira

-N -
- nada agradable

(Continda en pag. signiente)
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OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estur
MUIJERES MUIJERES MUJERES
- compailia de viajes -R- -P-
- compailia de viajes aéreos - repantigarse (¢n sus amplios - paz
- compafiia de viajes especialmentc asientos) - peligro
de aviones - peligro de que salga mal o no
- compaiiia de vuelo Thenia -T- cumplan lo acordado
- compaiiia de vuelos - lransporiar - peérdida de dinero
- compaiiia espaiiola v - placer

- compafiia que se preocupa por
los viajeros

- compafila RENFE

- concesionario

- conflanza

- conlianza cn algin trabajo

- confianza en un producio

- conscjo respecto a algin
producto alimentario

- consumismo inalcanzable

- controladores de iberia

- culturas diferentes

-D-

- departamento de viajes de este
ceniro comercial

- desplazamientos

- destino al que pretende llegar
una persona

- destino directo de esta compadia

- drogas

-F-

- cditorial

- elegancia

- elevados precios

- empresa de avioncs

- empresa de transportes
- empresa de viajes

- empresa el Corte Inglés
- espacio aéreo

- establecimiento de viajes
- estética

-F-
- luneral

- felicidad
- funcraria

-G -

- ganga

- gran agencia de viajes

- gran avién con todas las
comodidades para viajar

- grandes almacenes

- vender algo

- verificar que es verdad

- vigjar

- viajar 4 gusto

- vigjar a menos precio

- viajar a través de avion

- viajar a un sitio

- viajar con comodidad

- vigjar con mayor seguridad

- viajar con precaucion

- viajar de la forma mas
econémica

- vigjar de la forma mas rentable

- vigjar en avion

- viajar en mejores condiciones a
las que hay hoy en dia

- viajar mucho

- viajar para hacer turismo
personalizado

- visitar distintos paises

- wvalar

- placer completo

- preocupacion de las empresas de
viajes

- preocupacién personal

-R-
- rapidez

- rendimiento
- rcto

-§-

- seguridad

- seguridad al consumirlo
- seguridad en ¢l viaje

- sentido practico

- ser positiva en todo

-T-
- tener a alguien a (u lade
- tongo

- traicion

- tranquilidad

-U-
- ulilidad

-V -
- va a [allar
- viajes {drogas)

{Continna en pag. siguicnte)




INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

(Viene de pag. anterior)

- ideas que ofrecen muchas
compafiias de viajes

- Ing-Direct

- interés

-L-
- libertad

- lugares paradisiacos
- lugar muy lejano

-M -

- manera comoda de viajar

- manera de convencerme

- manera econdmica de viajar
- mar

- marketing

- medio

- medios agreos

- medios de transportes

- monopolio

- montafia

- multinacional

- mundo de los viajes

-N-

- naturaleza

- negocio

- nubes

- nuevo modelo de automovil

-0-

- ocio

- ofertas

- overbooking

-P-

- paro

- partido politico

- paseo

- paz

- persona en quien confias

- playa

- playas

- playita

- precios aitos pero me dan
confianza al ger del Corte Inglés

- producto de limpieza

- producto de television

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUIJERES
-H-
- Halcén viajes
- huelga
-1-
- lberia
- lberia es la mejor agencia de
viajes

fContintia en pag. siguients)
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APROXIMACION A UN REPERTORIO L.EXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

(Viene de pag. anterior)

OBJETOS

saber

ACONTECIMIENTOS
saher hacer

EXPERIENCIAS
saber ser / estar

MUJERES

-R-

- relacién que tienes con una
persona

- RENFE

- retrasos

- rocio

- ruido

-8 -
- secta

- seguridad

- seguros de vida
- sol

- supermercados

-T-
- tanatorio

- larjeta de credito

- tiempo libre

- tienda

- tierra

- tipo de transporte

- tour operador

- transporte de objetos

- transporte de personas

- trenes

- trenes de corto recorrido
- trenes de largo recorrido
- turismo

U -
- una forma distinta de viajar

-V -

- vacaciones

- vacaciones baratas

- vacaciones en alguna isla

- vegetacion

- velocidad

- viaje

- viaje a la playa

- wviaje al Caribe

- viaje en avién

- vigje en globo

- vigje ideal

- viajes

- vigjes caros como todo lo del
Corte Inglés

- vigjes de avion

- vigjes de trabajo

- viajes en avidn

- viajes en avion a lugares fuera
de Espafia

- vigjes en coche

MUJERES

MUIERES

68
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{ Viene de pag. anterior)

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
suber saber hacer saber ser / estar

MUJERES MUJERES { MUJERES
- viajes interesantes
- viajes para pasarse unas

vacaciones
- viajes que ofrece el Corte [nglés

y suelen ser mas baratos i
- viajes que ofrcec la compafiia de

Theria !
- vida
- vista agradable
- vitalidad
LO CONNOTATIVO

“Yéxico cultural”
Sector de consumo: Vigjes
ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer :; saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-A- -A- L -A-
- Acapulco - ahorrar dinero - amabilidad
- accidentes - animarme a subir a esos aviones - amistad
- agropuerto - apagar la tele - aprensidn
- afluencia de gente - aprovechar las vacaciones para - atencion
- aglomeracion mi y mi familia
- agua - aprovecharse de las personas -B-
- amigos - bienestar
- amistad -B - - bronceado
- arena - bafarme
- arenas finas - buscar un sitio donde viajar P C-
- Argentina { - calidad
- arte -C - - care
- asesoria - captar personas - certeza
- ataque de panico - gobrar - comodidad
- atencidn - coger un avion - comodidad cn los viajes
- aventura - comparar - concurrencia
- avidn - comparar precios - confianza
- aviones - comprar - confianza en la compafiia
- azafata - comprar un billete de avion - confort
- comprobar si de verdad es de - confusién

-B- confianza
- hafio - conocer -D-
- barcos - conocer a los autores de este - dejarme llevar
- bebidas anuncio - deleite
- bikinis - CONOCCT cosas - descanso
- billete - conocer los lugares mas - desconfianza
- botellin de agua recanditos del mundo P despilfarro

{Continia en pag. siguicnie)
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(Viene de pag. anterior)

- buen servicio

-C -

- calidad

- calor

- campo

- Canarias

- Cancin

- capacidad de hacer feliz a una
persona

- Caribe

- carreteras

- cielo

- cierias personas que se creen lo
mejor del mundo

- ciudades,

- cocotero

- coche

- coches de alquiler

- coliseo

- comidas

- Comillas

- concierto

- confianza

- conocimientos

- consumismo

- conlaminacidn

- Cuba

- cultura

-CH -

- chiringuitos

-D-
- destino
- destinos posibles de vacaciones
- dinero

-E-
- esfinge

- estacion

- estudios

- esperma

- Eurodisney
- Europa

- exiranjero

-F-
- familia

- familiaridad
- felicidad

- conocer lugares nuevos

- conocer mas a fondo lo que hay
detras del eslogan

- conecer mundo

- conocer nuevas gentes

- COMOCEr nuevas zohas

- conocer nuevos lugares

- conocer ofras sitnaciones

- conacer paises

- conscguir otros horizontes y
deseos

- consumir

- conversar

- cumplir un suefio

- cultivarse

-P-
- descansar

- disfrutar

- disfrutar de unas vacaciones
- disfrutar del paisaje

- divertirme mucho

-F -
estar de vacaciones
estar en un lugar paradisiaco

-G -

ganas de ir d¢ vacaciones
- gastar dinero

- gastar poco

-H-
- hacer algo

- hacer el vago

- hacer un crucero de descanso
- hacer un daiio

- hacer un viaje

-I-

- imaginar paises lejanos y
placeres exdticos

- irala playa

- ir a Londres

- ir a preguntar inteligentemente
por viajes

- ir al Caribe

- ir de vacaciones

- ir de vacaciones a esos lugares

- ir lejos de casa

- irme a Madrid en tren al

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- broncas - conocer lugares lgjanos - despreocupacion

- dificultades
- disfrute
- diversién

-E-
- cngafiabobos

- engafios que sufren esas personas
- entretenimiento

- estafa

- estar ¢n otro mundo

-F-

- falsedad

- felicidad

- fiabilidad

- fiabilidad de la compariia
- fidelidad

-G -
- garantia
- gasto

-1-
- incficacia
- interés

-J-
- juventud

-L-
- libertad
- uyjo

=M -
- mentira

=N -
- nerviosismo

-0 -
- oportunidad
- optimismo

-P-

- paciencia

- pargja

- pesadez

- placer

- preccupacidn que muestran por
mi bienestar

KL

(Contintia en pag. sisuiente)
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{Viene de pag. anterior)

- lugares de destino
- lugares exdticos

=M -

- manzana

- mar

- mente

- mentira

- Miami

- montafia

- muchas promesas
- muchisima gente
- mujer

- multinacional

- Inuseos
- miisica
- muasica de fondo

- mundo utdpico para gilipollas

realizar un viaje en verano
reflexionar

relajiarme

rezar

S -

saber a qué compaiiia pertenece
saber lo qué es

T-

ilener dinero

tener un avion en ¢l garaje de mi
casa

tomar el sol

tumbarme a descansar

V-

vagotear
vender

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- fiabilidad concierlo de Mana. -R-
- fiesta - irme al Caribe rapidez
- irme¢ de vacaciones rechazo
-G - - irme de viaje relajacién
- gasolina relax
- gastronomia -L- YCpCliCiém
~ gente - leer responsabilidad
- gente con la que te rodeas ‘ reticencia
-N- retragso
“H- - no hacer nada
 hamacas - no trabajar -8 -
- Hawai o seguridad
- helados i . sentirme Seguro
~ hombre - ocasionar un dafio senitirse importante
- hotel -P- T
- hoteles - pagar .
i warlo bien tener apoyo
pasario . toda la confianza que deberia
-1- - pensar en vacaciones ey
. ., tranquilidad
- Ibiza - perderme en un lugar paradisiaco
- Inglaterra - pirarme las clases -V -
- ?nterés” - poder viajar a cualquier lugar del valvula de aire
- inversion mundo
- isla - poder vigjar a lugares exdticos
- iglas - poder volar
- preguntar
-J- - preguntar por viajes
- Japén - probarlo
- juventud
-Q-
-L- - quemarlos a todos
- La Bolsa R
- Las Vegas TR .
- libertad - realizar un vigje

{Continta en pag. siguiente)
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ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-N- - ver
- New York - ver cosas que nunca he visto
- niebla - viajar
- noche romantica i - viajar a algin lugar seguro
- norte . viajar a ciudades
- nuevos paisajes - viajar a cualquier ciudad o pais
i - viajar a la costa
-0 - { - viajar al cxtranjero
- océano { - vigjar algin dia
_ ocio i - viajar a Miami
- organizacion - viajar a otros paises
- ofros paises - vidgjar a Paris una semana a.todo
lujo acompartado de mi novia
-P. - viajar a Tenerife porque ya lo
- paises lejanos €Onozeo y me gusto mucho
- viajar con esa empresa

- pdjaros 5 .
- palmeras T Vijarenavion .

- viajar ¢n avién con final en una
- papeles lava
- Paris pay

- wvlajar en tren :
- ped i - viajar fuera de Espafia con esa
- persona i empresa '
) p!lc?m. - vigjar por el munde
- piramides - viajar por todo el mundo
- pisena - viajar sin problemas
- planes de vida - visitar
- playa - visitar Egipto
- playa con calor - visitar Roma
- playa desierta - visitar sitios
- pocas realidades - vivir
- poco tiempo - volar :
- precio 5
-Q -
- quiosco
-R-
- revisor
- revista
-§-
- San Francisco
- seguridad
- seguros
- selva virgen
- servicio
- sexo
- sida
- sol
- solomillo
- sombrilia
- Suances i

{Continta en pag. siguiente)
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(Viene de pag. anterior)

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hucer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-T-
- tangas
- taxis
- Tenerife
- uempo
- tiempo libre
- torre de control
- torres gemelas
- traje salvavidas
- tren
- trenes
- tropico
-V -
- vacaciones
- velas
- ventajas
- verano
- vigje
- viaje a Orlando
- vigje inolvidable
- viajes amenos
- viajes organizados
ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer suber ser / estar

MUIJERES MUIJERES MUIJERES
-A- A - -A-
- acueducto - acabar las clases - aburrimiento
- aeropuerto - acceder a los temas culturales - abuso
- agencias que nos inleresan - acalorado
- agua - aprovecharse de la gente - adeudamiento
- agua salada - adrenalina
- aire o -B- - afecto
- airg acon(‘il’cwnado - bailar - alegria
- ahmentacmn - buen trato - amistad
- altitud .
- altura i filngustla
- amanecer -C- . T anmo

- - cambiar de coche - afioranza
- amigo .,
- amigos - coger un avibn - apoyo
_ amistad - coger vacaciones - arte
_ amor - compartir - asueto
_ arena - comprar - atraccién
- areha b]anca - comprar ¢on confianza - atropcllo
- arcna fina - comprar una casa - auge
- arte - comprar un coche - autosuhciencia
- avidn - comprobar la [labilidad de cso - aventura
- aviones que afirman a la ligera - ayuda

{Contimia en pag. siguiente)
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fViene de pay. anterior)

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUJERES
-B- - comunicarse con las personas -B-
- balneario - conocer culturas diferentes - bancarrota
- bailador - conocer diferentes lugares - bienestar
- barco - conocer el mundo - blancura
- bigote - conocer e} producto - buen trato
- bikini - conocer gentes - bullicio
- brisa - conocerlo
- buen hotel - conocer lo que ticnen -C-
- buenos asientos con espacio - conocer lugares - cachondeo
- buen plan de pensiones - conocer lugares bonitos - calma
- bufet libre - conocer lugares nuevos - calor
- conocer nuevos lugares - cansancic
-C - - COnoOcer nuevos sitios - capricho
- cable - conocer otras partes del mundo - caraduras
- calidad - conocer otros paises - gcereania
- calor - conocer paisajes - cercanias
- capitalismo - conocer paises ¥ lugares - cielo
- Caribe - conocer sitios nuevos - comida exdtica
- carretera - convivir - comodidad
- carreteras -D- - confianza
T . - dar un paseo. ) confort”
- civilizaciones antiguas _ descansar - confg&.on
ke - deconec o
- descubrir constantemente cosas pus
- C(,)cotero diferentes - curiostdad
- cocteles - disfrutar
- colo.r blanco - disfrutar de unas vacaciones -D- .
. com}da . - disfrutar pero no volando, sino - dejarse llevar
- comldat’exotlca de vacaciones - desc.anso
- compaflia agradable - disfrutar ya sin miedo - desliz
- compras - divertirme - desmayo
- conﬁa%za - dormir - gf:st‘[]reza
- conocido - 1cha
- CONnsSwmo -E - - discrecion
- conversacion - escaparse - diversion
- costa - escoger esta compafiia antes que - duda
- costa otra cn ¢aso de tener que viajar
- créditos en avidn -F -
- Cuba - escuchar - emocion
- estar en estos momentos en un - engaiio
-CH - lugar lejano - entretenimiento
- chanclas - estrenar - estafa
- chico - evadirse - éxito
- China - evitar {los viajes) - exotismo
- chiringuitog - evitar pTObll.‘.‘maS - extorsion
D -G- F
- deporte - gastar : - facilidad
- gastar poco dinero
- desconfianza - falsedad
- dias de relax -H - - fastidio
- dinero - hacer la casa - felicidad
- dolor - hacer una gira - fiabilidad
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(Viene de pag. anterior)

ESCENARIOS
saber

MUJERES

-E-
equipaje

- esqui
estacion
excursiones
extranjero

-F-
familia

- felicidad
flotador
fruta tropical
- luturo

-G -

- pastos

- gente

- gente aprovechada
- gondola

-H-

- hipotecas

- hipotecas sin interés
horas de espera

- hotel

hoteles

-1-

- Iberia

- India

Inserso

interés

- islas del Caribe

1

-J-
- Jamaica
- jardin

-L-
- ladrones

- Londres

- libertad

- lugares

- lugares exoticos
- luz

-M -
- maletas
-  Mallorca
- mal rolla
- mar

- inarcao

- ir a nuevos lugares

- ira Roma

- ir a Spoleto

- ir a una playa paradisiaca

- ira ver un coche

- ir de compras

- ir de viaje

- irme a Costa Rica

- irme a Indonesia

- irme a Japdn

- irme a la Pampa

- irme corriendo

- irme de vacaciones

- irme de vacaciones sin gastar
muche dinero

- irme de viaje a la plava

i - irme de viaje con mi novio

{ -LL-
i - llamar a ¢sa agencia para que

reserve unos billetes a Mallorca

M-
i - marcharse a vivir la vida

- marcharse dc vacacioncs
- marcharse lejos
- mirar el coche si lo veo en la calle

i - montar en avion

CON -

- MO AITICSarse con otras
compaiiias

- no hacer nada

- no hacer ni pensar en nada

- 1o me fio de esa frase

- no preocuparme de los estudios
durante el verano

S § IS
i - olvidarme de todo

ESQUEMAS GUIONES
saber hucer saber ser / estar
MUIJERES MUIERES
- hacer una locura - fiable
- hacer un viaje - fiesta
i - hacer un viaje a un lugar lejano - fin
! - Thacer un viaje en avion - formalidad
- holgazanear - fortuna
i - fraude
-I- i - futuro
- ir a [talia :
- ir a la playa por menos dinero i -G -
- ir al mayor nimero de lugares i - garantfas
posibles i - pastos

i - gato encerrado

.

- ideal
- ilusion
- inaccesible

| - independencia
i - inmadurez

- inmoralidad
- inquietud

- inseguridad
- interés

- intimo

- intriga

- irreal

-L-

- lejano

- libertad
- limpieza
- logro

- lucro

-M -
mejorar
mentira
- miedo

_N -
nostalgia
novedad

3

-P-
- paciencia

- pasar de aprender a conducir
- pasion

- paz

- pereza

- personalizacidon

- persuasion

- pesar

{Continmua en pay. siguiente)
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Viene de pag. anierior)
ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
scher saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUJERES
-  mejor vida -P- i - pijoteria
- mi tierra { - pagar i - placer

- monasterio de Silos (Burgos)
- montaiia

- monumentos

- movimiento

-N -
- negocios

- nieve

- nities de papa

- nubes

- Nucva Zelanda

- nuevas experiencias

- nuevas tecnologias

- nuevos paises por conocer

-0 -
- océano

- ocio

- ofertas

- Orlando Bloom

-P-

- paisajcs

- paises exdticos

- paises extranjeros

- palmeras

- paracaidismo

- paz

- perro

- persona

- persona de elevado estatus
econdmico

- persona importante

personas

- personas desesperadas en busca

de consuelo mutuo

piscina

- piscinas

- playa

playa blanca ¢n Brasil con

cocotero

- plavas

plavas exdticas

- plazos

productos

publicidad

puente

-R-
rapidez
- realidad

- pasar las vacaciones en la playa
con mi familia

- pasarlo bien

- pasar unas buenas vacaciones

- pasear

- pensar de forma inteligente

- pensar en la economia propia

- perderme ¢n algin lugar lejano

- ponerme morena

- probar el coche

- probar montar en avidn

- proyectar un viaje

-R -

realizar un suefio
realizar un viaje
recorrer Parig

- Tecorrer Venecia
reflexionar

relajarme

resolver nuestras dudas

-5 -

saber cual es ese objetivo

- saber si es verdad

sacar bien el curso con buenas
nolas para pasar un buen verano
salir de viaje.

- subir & un avién

-T-
- temblar

- tener 18 afios
- tener dinero

i - tener una moto

I |

- usar la tarjeta en otros paises

-V

i - wver el coche

- ver muchas cosas

- viajar

- viajar a cualquier rincon del
mundo

- viajar a los lugares de playa

- viajar a lugares conocidos: Paris,
Londres, Roma...

i - viajar a algin lugar

- vigjar al Caribe

P -V-

i - poder creer que es cierto

- poder tener un coche

- poder viajar a muchos lugares
- prestigio

- prosperidad

- proteccién

-R-

- rapidez

- recelo

- rechazo

- relajacion

- relajo

- relax

- rtelax durante mi periodo de
descanso

- Ieposo

- responsabilidad

- riesgo*

-5 .

- salud

- secreto

- seducecion

- seguimicnto

- seguridad

- sensacion de cercania
- sensatez

i - seriedad
i - silencio
{ - sinceridad
i - sorpresa
i - sosiego

B

i - tardanza

P - tacte

{ - tranquilidad
i - traqueteo

{ - traslado

i - triunfo

velocidad

i - vértigo
i - wvibrar con nuevas emoclones
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{Viene de pag. anterior)

sensacion de cercania
seres queridos
silencio

sinceridad

- sol

- sucho

-T-

- tarjeta de crédite

- terraza

- trabajo

- tren

- (urismo

- turismo de interior
- turistas

- tiempo libre

-U-

- un tio feo en un anuncio de la
tele

- utopia

-V -

- vacaciones

- vegetacion

- velocidad

- verang

- viaje

- viajes

- viajes de la tercera edad
- viajes de novios
- viag de tren

- vida

- vida etema

- vista panordmica
- voleybol

-7 -
- zumo de coco

- wviajar de un lado a otro

- viajar lejos

- viajar por todos los paises del
mundo

- viajar sin llevar dinero en
efectivo

- visitar un pais lejano

- volar

- volar para conocer otros paises

- volver

- volver a casa

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
suber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUIJERES MUIJERES
- regalos - viajar a lugares tranquilos
- responsabilidad - viajar a paises exdticos
- resultado - viajar a una isla con el agua
- retrasos cristalina
- riesgo - viajar a un destino lejano
- ruido - viajar a un lugar paradisiaco
- rutina - viajar a un lugar tranquilo
- viajar con comodidad
-8- - viajar con otra compafifa .
- salud - vigjar con seguridad
- sauna - viajar de la manera mas comoda |
- scguimiento para sentimos bien y sobre tode |
- seguridad SEgUros.
~  Seguros - wvigjar de¢ una forma diferente :
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7.2. Repertorio léxico del indicador cultural COMPRAS PERSONALES

LO DENOTATIVO

“léxico cultural”

Sector de consnmo: Coches

cama con un bonito nombre
cienciasg

circuitos electronicos
Claudia Schiffer
clientes

coche

coche bueno

coche caro

coche confortable
coche marca Citroén
coche mds bien caro
coches

coches comunes
coches hechos a mano
coches normales
compaiiia

compaiiia de seguros
compafiia especifica de
automoviles
competitividad en el mercado
comunicacién
conduccion

creaciones innovadoras

CH -
chips

-1-
- informar de forma subliminal
- ir al grano

-M -
- mejorar la vida del cliente
- metérnosio por los ojos

-0 -
- ofrecerte mas

-P-
probar el videojuego

-R-
- realizar deporte fisico
recuperar un aporte de energia

-5 -
sacar un coche
servicio a sus clientes

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-A- -A- -A-
- aerondutica - andarse con rodeos - aporte de energia rapido
- agencia de viajes - atender al cliente - atencion
- algo cotidiano
- algo muy moderno -B- -B-
- algo necesario para vivir - beber una botella - bienestar
- algo que utiliza la técnica para - buen trato - buen precio
hacerla - buen trato
- altas prestaciones -C-
- aparato técnico - comprar un automovil nuevo -C-
- automocion - comprar un vehiculo - calidad
- automdviles - conducir - carifio
- crear automoviles - cercania
-B - - Claudia Schiffer
- bancos -D- - comodidad
- bebida - dar servicio a los clientes - confianza
- bebida energética - confon
- hbuen trato -H- - confortabilidad
- hacer algo grande - creacion
-C - - hacer lo mejor por sus clientes - creacion de ilusiones

-D-

- dinero

- disefio

- diversion
- dureza

-F-

- facilidades
- familiar

- farol

- fiabhilidad
- festa

-G -
- grandeza
- grandeza sin limitaciones

-1-

- imaginacién

innovacion

innovacion en el transporte
interés especial en hacer algo
con grandeza

invencién
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{Fiene de pag. anterior)

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-p- -L-
- desplazamientos - o
- detalles de potencia de motor
- dinero -M -
- disco - maoderno
- disefio !
-
-E - i - nivel de vida
- electredoméstico
- electrénica -0 -
- empresa - originales
- empresa automovilistica
- empresa de automoviles -P-
- empresa de coches - poder

- empresa de coches de calidad
empresa de coches novedosa
empresa de electronica

empresa de fabrica de
automoviles

empresa de méviles

- empresa de productos clecirdnicos
- empresa francesa de coches
empresa que diseria

empresa que proyecta automoviles
- empresa que vende coches
equipamiento electronico

Espaiia

estilo de coche

estudio de ingenieria

estudio de tecnologia

1

-F-
fibrica de aviones

fibrica de coches

fabrica de coches francesa
fabrica de coches muy conocida
factory

familia

fiesta

filosofia de la empresa de coches
Renault

b

-1-

industria de coches
nternet

- Investigacion

-J-
- juego

-L-
- La Citroén

- poder adquisitivo
- poder americano
- precios elevados

-R-
- relaciones humanas
- renombre

- rubia tonta

-8-
- seguridad
- sobriedad

-V -
- vanguardia
veloeidad

{Contintia en pag. siguiente)
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{Viene de pag. anferior)

- marca automovilistica

- marca Citroén

- marca de automoviles

- marca de coches

- marca de coches conocida

- marca de coches de gama alta
del mercado

- marca de coches que corren
mucho

- marca de coches Renault

- marca de electrodomésticos

- marca de mucho prestigio

- marca muy establecida

- arcas que intentan innovar

- material audiovisual

- medio de transporte

- modelo d¢ automovil

- modelos nucvos de coches

- modermidad

- mundo de los coches

-N -

- negocio de coches

- nieve

- Nissan

- nivel de vida

- novedad en ordenadores
- nuevas tecnologias

-0 -

objetos sicodélicos
ordenadores
ordenadores de disciio

-P-

- personas de cierto nivel
adquisitivo

- playa

- poder

- prestaciones

- programa de television

-R-
- ruedas

-5-
- Scorpio
- seguros

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-M -
- maguinaria
- mdaquinas
- marca
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{Viene de pag. amerior)

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber : saber hacer saber ser / estar

HOMBRES i HOMBRES HOMBRES
- Skania
- sol
- somnifero
- Suecia
-T-
- lécnico de la television
- tecnologia
- tele-ticnda
- television
- Tenerife
-V -
- vehiculo confortable
- wvehiculo de calidad
- vehiculo potente
- venta de coches
- videojuego
- wvolante
- Volvo

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS

saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUJERES
-A- -A- -A-
- adelanto de la tecrnologia i - adaptarse a las necesidades del - altos precios
- adelantos técnicos cliente - ambicion
- algo de méviles - ahorrar dinero - armonia
- algo de ordenadores i - ayudar a decidirse - arte
- algo que ver con la tecnologia i - avance
- elgo relacionado con moviles -C- - ayuda
- algo relacionado con ordenadores i - cambiar de vida
- aparato de alta tecnologia i - comprar aparatos tecnologicos -C-
- aparato electrodomeéstico i - comprarme un coche nuevo - creatividad
- aparatos - comprar un automovil nueve
- aparatos caros i - comprar un colchén -E-
- aparatos informaticos - comprobar que es verdad _ exceso
- gparatos multimedia i - ecenducir
- aparatos sofisticados - conseguir esos objetivos -F-
Coae D | - finalidad
- automodvil : ;
- automdviles - dar mejor calidad de vida
- automdviles caros { - descansar i IT _ o
- automéviles de alta gama { . disefiar coches - importancia de la técnica para el
- automoviles de lujo - dommir : ﬁm.]m .
i ; - Indiferencia

-B- i -E - :
- bebida energética { - echar una partidita { - L-
- BMW { - enamorarme { - libertad

{Contintia en pag. siguiente)
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{Viene de pag. anterior)

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUJERES
-C- - estar a la cabeza de lo nuevo - M -
- cama tecnologico - mejora en el tema de la técnica
- campaiia de ayuda a - estar en la cabeza dc la técnica - mejora en el tema de la
discapacitados - evadirte tecnologia

- campo - menos trabajo
- carreteras -1- - mundo mejor a la hora de vivir
- casa de automdviles - ir a todos los sitios
- Citroén - ira ver un museo =N -
- clase d¢ coches - ir de acampada - necesidades creadas
- Claudia Schiffer - mnovedad
- coche -J-
- coche adaptade a mis gustos - Jugar -0-
- coche adaptado a mis posibilidades - obtencidn de beneficios
- coche caro -LL-
- coche con mucha potencia - llegar a tener algo en la vida -P-
- coche con prestacioncs - prestaciones rentables para el
- coche diferente -N- trabajo diario

- coche practico

- coches actuales

-~ coches adaptados a la vida de
hoy

- coches Citroén

- coches comodos

- c¢oches con todo lujo de detalles

- c¢oches con un gran equipaje

- coches de esa marca

- coches de la marca Citroén

- coches *de verdad”

- coches lujosos

- coches modernos

- coches muy caros

- coches nuevos

- coches perfectos

- coches seguros

- coches veloces

- colchén

- compailia de coches

- goncesionario

- concesionarios

- cuadros originales

-D-
- deportivo
- dinero

-E-

- electrodomésticos

- empresa

- empresa automovilistica

- empresa consolidada de coches

- empresa de automoviles

- empresa de fabricacidn de coches

- mnavegar todo lo que quiera

-P-
- pensar en los usuarios

poder dormir

preocuparse por el cliente
preocuparse por las necesidades
del cliente

probar la bebida

-5
- saber qué es lo que puede hacer
ese coche

-T-
- tener metas
- tener un fin

-V -

- vender coches

- ver coches

- ver una pelicula

- viajar

- vivir otras vidas

- vivir situaciones que en la vida
real no son posibles de rcalizar

-R-
rapidez
- relacion
riesgo

-5 -

seguridad

ser feliz

ser otra persona
- suciio

-T-

tiempo
tiempo libre
traslados

-V -
- ventajas

- viajes de placer
- vida mas facil
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OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES i MUIERES

- empresa de moviles
- empresa de vehiculos
- estudio de los suefios
- ¢tapas

-F-
fabrica

- fébrica de coches

facilidades de pago

- Fasa-Renault

- firma Citroén de automoviles

-G -

- gasolina

- gastos

-1 -

- informatica
- internet

-J- : i
- juego i
- juego de Play Station
- juego de videoconsola

-L-

- libertad

- lo mas avanzado

- lo mas avanzado de la técnica

- lo mas sofisticado en
electrodomésticos

- lo mds sofisticado en ordenadores

-M -
- maquinita para jugar

- marca

- marca Citroén

- marca de automoviles

- marca de automovil fuerte :
- marca de automdvil rapido
- marca de coches i
- marca de coches sueca

- marca de electrodomésticos
- marca de televisiones

- mecanica

- medio de transporte

- Megane

- mctas

- modelo de coche

- moto con mucha potencia
- mdviles

- munde de la informatica

- munde de la lecnologia

- museo de arte maderno

{Continmia en pag. sigiente)
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OBJETOS
saber

ACONTECIMIENTOS
saber hacer

EXPERIENCIAS
saber ser / estar

MUIJERES

-N -

- mniveles

- novedad en el mercado

- nuevas prestaciones para un
modclo de coche

- nuevas tecnologias

- nuevo modelo de esa marca

-0 -

- objetivos

oferta y demanda
ordenador
ordenadores

-P-

- pagos

Peugeot

posibilidades de adquisicion
productora de automoviles
-R-

radios

revisiones

- rodaje

-8 -
seguridad
SegUIos
Succia
suefio

3

-T-

tarifa plana de internet
técnica

tecnologia

teléfone movil
television

-V -

- venta de coches
- viajes

- video

-Y -
- Yunday

MUIJERES

MUJERES
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LO CONNOTATIVO

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
suber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-A- -A- -A-
- actualidad - adelantar - agobio
- ahorro - adivinar la marca antes de ver el - agrado
- alta tecnologia - logotipo - aire
- Amena - adquirir un coche de esa marca
- amigos - apijotar al lector -B-
- autobuses - asegurar en el futuro mi coche - bienestar
- avances de la tecnologia
- avances tecnologicos -B - ) -C -
- 9000 T - calidad
- beber . .
-B- - beber el retresco para estar mas ) (fapac(lj(‘i:d dde fejora
- Big-Ben enérgico - comodida : .
. BMW 330 cd - compromiso con mis necesidades
- borrachera -C- - confianza
- botellén - cambiar de automovil - creatividad
- cambiar mi coche por otro mas - curiosidad
-C- nuevo - curvas
- cama - comprar -CH -
- carretera - comprar aparatos modernos - chuleria
- circuitos - comprar ¢l coche
- (Claudia - comprarme un coche -D-
- coche - comprarme un coche de esa - descanso
- coche bonito marca - dominio
- ¢oche bueno - comprar crdenadores
- coche caro - comprar un coche nuevo -E-
- coche modemo - conducir - elegancia
- coche rapido - confiar en ia marca de coches - emocién
- coches - conocer - estabilidad
- coche veloz - conocer alguno de esos coches
- comerciales - conocer en profundidad -F-
- comunicacion - conocer lo que oculta un - fantasia
- COI‘lCéSlO}I‘!&TlO es]ogan - fantochada
- COHdUCC%QI‘l . - conocer los modelos que crean _ fiabilidad
- conduccion facil - conocer su significado - fuerza
- confianza - conseguir una copia de
- confort videojuego gratis - G-
- conocimiento - conseguir una técnica mejor
- cotidianidad T BN
- creaciones de disefio muy moderne | T D -
- creaciones innovadoras - decorar -H-
- curvas - descansar - hermosura
- disfrutar
-CH - - disfrutar del coche -1-
- chips - disfrutar del ocio - ilusion
- disfrutar de sus prestaciones - imaginacion
-D- - dormir - imposible
- deportes de riesgo - dormir mejor - inmortalidad
- deportivo - dormir placenteramente - inquietud

{Continnea en pag. siguiente)
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ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- desarrollo -E - -L-
- descapotable - encontrar una posible respuesta - libertad
- dinero en tu mente - lyjo
- disefio - cstar con mas fuerza
- DVD - estar mas activo -M -
- eslar todo el tiempo en - meditacidn
-F - movimiento - mentira
- el Olimpo de los diesel
- empresa de coches buena -F- -P-
- empresa de coches novedosa - fabricar un coche - personalidad de caracter
- empresa fabricante de¢ coches - poderoso
- energia -H-
- hacer kildmetros -R-
-F- - hacer turismo - rechazo
- Ferrari
- fines de semana -1- -5-
- futuro - indagar en tus propios - satisfaccién
pensamientos - seguridad
- ir a Citroén - solidaridad
-G- - ir a conocer la empresa - suefio
- grandes viajes - ir d¢ acampada - suehos
-1- -J- -T-
- Ignacio Salas - jugar al videojuego - tocomocho
- industria - tranguilidad
- mformatica -L- -U-
- Inglaierra - liberar todas las tensiones - utilidad
- innovacion
- interés -LL- P v -
- internet - Tamar por teléfone i - vida
- invencién
-M - i
-J- - mejorar dia a dia
- juergas
-P-
-L- - pasarmelo dc vicio
- loteria - pasarte de los 230 Km/h
- poder ayudar en algo
-M - - poder conseguir lo nalcanzable
- maquinaria - poder tener uno
- marcas de ¢coches - poseerlo
- marketing - preguntar
- mochila - preguntar por los componentes
- moda electronicos de los que dispone
- modernidad de avance la empresa
- monovoliimencs - presumir
- montafia - probar esa marca

- motor de investigacion
- motor de tecnologia

- Movistar

- muerte

- multas

probar esos coches
probar un modelo de esa marca

Q_

quemar ¢l motor
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ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONKES
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES . HOMBRES
N - S -
naranja saber ¢l nombre de la empresa i
naturaleza satisfacer el ego
Negocio sofiar

nivel de vida
nuevos coches

O -

objetos que utilizamos diariamente

ordenador
ordenadores

P-
pastillas para dormir
pensamientos
pirateria
poder
poder magico
poder monetario
posibilidades de viajar donde t
quieras
potencia
precio
prestaciones

R -
relaciones humanas
reto
rios
rueda

S -
seguro de coche
seres extrafios
servicio
SeX0
suefio

T -
técnica
tecnologia
television
tiempo libre

V-
vanguardia actual
vchiculo de categoria
velocidad
vendedores
vendedores iguales viajes
video
visidn de futurn
Vodafone
valante

sofiar con algo inaleanzable
sofar con el automévil de
ensueiio

sofiar cosas bonitas

T-
tener dincro
lener ese coche
tener la vida resuelta
tener suefios agradables
tener un coche
tener uno de esos coches

Vo
vender comoe sea
ver el enuncio simplemente
ver eses modelos
viajar
viajar en compaiiia
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- facilidades para los jovenes
- fiesta
- flestas
- future

internet

-F-
furnar

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUIJERES MUJERES MUIJERES
-A - -A- -A-
- accidentes - acercarre a un concesionario - aire
- adquisicién interesante - adquirir - aires de libertad
- adquisicion rentable - aparcar bien - alegria
- air—bag - avanzar - alternativas
- alta tecnologia - averiguar de gué trata - ambicion
- alternativas - averiguar lo que es - amplitud
- alto nivel econdmico - averiguar qué demonios puede - amplitud de eleccion
- Amena hacer por mi - angustia
- aventuras - averiguar qué tiene ese coche - animo
- avion - ayudar a los demas - atencion personal
- atraccién
-B- -B- - autonomia
- belleza - bailar - ayuda
-C- - brincar
- carretera - buscar un coche mejor B Bt;ellc .
. . ) - rk:
- (,.laudra Schiffer c. - bienestar
- cielo _ - b d
- cinturones - cambiar de coche Hsqueda
- Citroén - cambiar de vida
- coche - comprar c.
- coche barato - comprarme un buen coche lidad
- cache cémodo - comprarme un coche - calcad
- coche econdmico - comprar un nuevo automaovil ) ca.nsald'n.'.'(;o a
- coche familiar - comprobar lo que se dice A zgnmfz rtl a
- coche magnifico - comprobar qué es lo que puede - convencimiento
- coches hacer por mi - curosidad
- coches con buen color - conducir
- coches con buena linca - conducir largas distancias. -D-
- coches con multiples prestaciones | - conocer o - desenfreno
- coche scguro - conocer qué coches se fabrican - deterioro
- coches faciles de manejar - conseguir que los empleados - diversion
- coches sin riesgo de accidentes obtengan beneficios - dolor
- comodidades ‘ - correr a gran velocidad - dominio
- conduccion silenciosa
- curvas -D- -F -
- dar a entender que son los - ensofacién
-D- megjores coches - entusiasmo
- descanso - descubrir. - cstabilidad
-E- - deseos de libertad - estar esbelta como la
- electrodomésticos - dfesplazarme protagonista del anuncio
- equipo cualificado - d{Sfﬂltal' _ estar espléndida como la
- escala de valores - dleTl{tar de la vida protagonista del anuncio
- estrellas - dormir - éxito _
- expectacién
-F- -E-
- facilidades de pago - estar todo el dia navegando por -F-

facilidad en su acceso
facilidad para trabajar
felicidad

fuerza
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ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUIJERES
-G- -G - -T-
- gasolina ganar - idealismo
- golf - ilusidn
-H - - independencia
-H- - hacer un viaje - independencia laboral
- horarios - indiferencia
- hotel -1 - - interés
- imaginar { intriga
-I- - informarte sobre la tecnologia
- informacion - ir a escuchar en directo a mi -L -
- informdtica grupo prelerido i - libertad
- innovacién - ir a la montafia i - lujo
- internet - ir a la playa de vacaciones
- interpretacion de los suefios - ir de vacaciones i -M-

-L-
- lavavajillag

-M -
- maletas

- marca

- marca Citroén

- marcas de material informatico
- marcas de ordenadores

- mareg

- mareos

- moral

- movil

- mobviles

-  Movistar

-N-

- negocios

- nubes

- nuevas tecnologias

-0 -
- ordenador
- ordenadores

-P-
- paisajes desde la carretera
- poco consumo

- poder de la mente

- potencia

- precio

- prestaciones

- problemas para aparcar

-R-
- raton
recambios

- ir de vacaciones a Suecia

-J-
- jugar

-L-
- luchar por lo que quieres

-N -

- navegar por internet

- no depender de los padres

- no trabajar sélo para enriquecer a
los empresarios

- no trabajar Gnicamente para
pagar ¢l coche

i -P-

- pasar el tiempo
- pisar ¢l acelerador

i - poder comprarlo
- poder comprarme uno

- poder optar a la compra
- poseer esos aulomoviles

i - preguntar

i - probar
i - probar el coche

Q-
! - que quiero un coche
i - que toque la loteria

i -R-

- relacionarme con los amigos

-5 -

-~ saber

saber ¢émo crean esos coches
- saber como funciona

| mejora profesional
I mejor vida

i - miedo

i - miedo a morir
i - modemo

{ - morbo

B

| - pasion
b

i - peligro
i - perfeccion
i - placer

i - poder

i - poderio
- potencia
- prestigio
{ - progreso

I _R.

rapidez
- rechazo
riesgo

riqueza

1

-5 -
satisfaccion

seguridad

- seguridad al conducir para los
ocupantes

sentirme amada

- sentirte diferente al conducir
serenidad

ser feliz

- sin riesgo de accidentes

. - sucrte
! - supremacia

{Contintia en pug. siguiente)
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ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUIJERES MUIJERES MUJERES
- religion - saber como hacen esos -T-
- reposacabezas automaviles -~ tranquilidad
- revisiones - saber el nombre de¢ la empresa
- riesgos - saber lo que es -V -
- saber pintar - vagueza
-5 - - saber usarlo - velocidad
- salud - sacar ¢l carnet de conducir

- suefio dulce

-T-
- técnica para ayudarnos
- tecnologia

- tecnologia avanzada

- television

- trabajo

-V -
- vacacignes
- ventajas

- vigje

- viajes

- Vodafone

b

1

1

sacarme el carné

salir de rutas

salir fuera de mi ciudad
saltar

sobrevivir con el dinero
sofiar suficiente

T -

tener

tener dinero para comprar un

coche

tener electrodomésticos
tener ese coche

tener internet

tener moviles

tener muchas tecnologias
tener ordenadores

tener sueiios

tener un Audi A6

tener un coche

tener un cochecito propio
tener un coche grande
tener un coche nuevo
tener un Mercedes

tener un erdenador

tener un poder adquisitivo mas

alto del que tengo

U -

usar

vender

viajar

vigjar en coche

viajar sin parar

viajar sin rumbo fijo
visitar sitios

Vivir

vivir con mas facilidades
vivir de suefios

vivir intensamente

vivir ta vida

vivir mejor

vivir sin ataduras

volar con mis propias alas

- ventajas en el trabajo
- vitalidad
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7.3. Repertorio léxico del indicador cultural ECONOMIA

L0 DENOTATIVO

“Iéxico cultural”

Sector de consumo: Servicios financieros

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber suber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-A- -A. -A-
- academia de oposicioncs - acabar con la publicidad - actitud
- accidentes - ahorrar - acumulacion del dinero

- agencia de algo

- agencia de seguros
- agencias de seguros
- ahorros

- algo bueno

- algo de préstamos

- algo dulce

- algo duradero

- algo espiritual

- algo no material

- alimentos sanos

- aseguradora

- asociacion de ayoda personal
- ayuda social

-B-

- bajo interés

- banca

- banco

- banco a través de internet

- banco de importancia

- banco dc internet

- banco de todos los espafioles

- banco donde puedes puardar las
fianzas

- banco electrénico por internet

- bance en internet

- banco en la red

- banco en linea

- banco muy famoso

- banc¢o nacional

- banco por internet

- bancos

- banco sin salir de casa

- bancos virtuales

- banco UNO-E

- bicnestar

- bolsa

-C-

- Caja de ahorros

- Caja de ahorros de Espaiia
- Caja Duero

- aprender ¢l trabajo que te guste
- ascgurar tu cosecha

- asesorar

- atencidon persenal

- atraer clientes

- aumentar beneficios

-C -

- colocar tus ingresos

- compartir la misma sucursal que
el resto de los espafioles

- conseguir lo que deseas

- conseguir un préstamo

- c¢ontrolar desde casa

-D -
- decidir
- desconcertar

-F -
entrar en internet
- entrar en un negocio

-G -

- guardar dinero

- guardar las finanzas
- guardar tus ahorros

-1-
- incrementar mis ingresos

- informarme de lo que me ofrecen
- informarme del tema

- informarse

- invertir

- invertir en algo

- invertir en algo seguro

- invertir en bolsa

- mverlir en tecnologia

- invertir en un valor

- Invettir para el futuro

- instalar alarma

- ir a meterte ¢l rollo

- ahorro

- antitabaquismo

- atencién personal
- autoformacion

- ayuda

-B -
hienestar
buena fortuna
buen ambiente
- bule

-C -
- comodidad

- confianza

- confidencialidad
- confort

-D-
- deseo de que exista de verdad
- deseo imposible

-E-
- egoismo
- engafio

- esperas
- estafa

-F-
fantasmada

frialdad en el trato
friamente

futuro*

futuro bueno

- future con mucha seguridad

- G-
- gustarme {estas compafi{as)

-I-
imposible

impotencia
- innovagion

(Contintia en pag. sigiiente)
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(Viene de pag, anterior)

- campafias de cine

- Castilla y Ledn

- CcC

- CEAC

- centro educativo privado

- clinica de estética

- colas

- compaiia de seguros

- confianza

- correo electronico

- cosa rentable

- cosas imposibles

- cosas que mejoran con el paso
del tiempo

- crédito

- c¢redito bancario

- crédito hipotecario

- cuenta corriente

- cultivo

- cursos de formacion a distancia

-D-
- declaracion de la renta

- depositos

- deudas

- dinero

- dinero de los ciudadanos
- dinero rapido

- drogas

-F -

- egjecutives reunidos

- electronica

- empresa

- cmpresa de crédito facil

- empresa de seguros

- entidad bancaria

- entidad bancaria de Castilla y
Lcon

- entidad de crédito y ahorro

- entidad financiera

- escuela de formacion

- establecimientos varios

- estudios a distancia

-F-

- fabrica de bollos
- facturas

- financiera

- fruta

- future

- meter dinero a fondo

-N-

- necesitar ayuda

- mno es oro todo lo que reluce
- no preocuparse de nada

- no tener que usarlo nunca

-P-

- pagar dinero

- pasar algo bueno

- pedir a una caja

- pedir a un banco

- poder guardar las finanzas
- preccuparse por mi

-Q-
quedarme sin familia
quedarse con tu dinero

-R -

- realizar operaciones bancarias
- recibir una herencia

- recordar

- reunir

- robar

- robarie dinero

-8 -

- salir ganando

- sacar tajada

-T-

- lener a quien llamar en un
accidente

- tomar ¢l pelo

- tratar bien

- tratar el dinero

- trato agradable

- trato personal

-U-
una imagen vale mas que mil
palabras

-V -

- valorar el futuro

- ver como es ese banco

- ver si me interesa

- visitar un banco HOMBRES

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- Caja Espaia -M- - inseguridad

- intencion de tener votos
- irme bien en la vida

-J-
- jubilacién

-L-
- libertad

-M -
- mentira

-N-
- necesitar ayuda

- no es oro todo lo que reluce
- no preocuparse de nada

-0-
- oportunismo

-Q-

- quedarme sin familia

-P-

- paso del tiempo
- prevencion

- profesionalidad
- proteccian
-R-

- rapidez

- rentabilidad

-8 -

- satisfaccion

- seguridad

- seguridad del dinero
- seguridad en accidentes
- seguridad en la vida
- scguridad necesaria
- sencillez

- ser algo rentable

- ser mas beneficioso
- ser mejor

- ser millonario

- solvencia

- suerte

-T-
- tener mas valor
- tener salud

- tomar el pelo
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OBJETOS

saber

ACONTECIMIENTOS
saber hacer

EXPERIENCIAS

saber ser / estar

HOMBRES

-G -
- gastos
- Gran Bretafia

-H-

- hacienda
hipoteca
hipotecas

1

-1-

- informacion
- informatica
- ingresos

- Intereses

- internet

- Inversion

-J-
- Jubilacion

-L-

- La Caixa

- ladrones

- lared

- libertad

- libros

- le que ofrece una entidad
bancaria

- lugar donde guardar tus ahorros

-M -
- mdviles

-N-
- negocio
- megocios

-Q-

- ofertas

- ofertas disponibles

- ofertas personalizadas
- Opening

- ordenador

- ordenadores

-P-

- pagina web de un banco

- partido politico

- pela

- periddico de fin de semana
- piso

- préstamo

- préstamos

- producto para adelgazar

HOMBRES

.....

| HOMBRES

tratar bien

total confidencialidad
tradicidn

tranquilidad

trato agradable

trato personal

L -V-

valorar el futuro
veracidad

Continua en pag. siguienie)
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- academias por correo
- actividades sociales
- actividad pedagogica
- agencia de préstamos
- agencia de seguros

abrir una cuenta corrientc
abrir una cuenta en un banco
ahorrar

ahorrar dinero

apostar

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- propuesta genérica
- publico en general pago
- puntos
-R-
- regalo
- rentabilidad comercial
- revista
- riqueza
-8-
- secta
- seguridad
- seguro de pensiones
- seguro de vida
- Seguros
- Seguros AXA
- seguros de coches
- seguros de vida
- servicios
- servicios de los que puedes
participar
- simbole de una caja
- sucursal
- sucursal bancaria
-T-
- tecnologia avanzada
- trabajo
- trabajo mejorado
-V -
- Viagra
- vida bella
- vida cotidiana
- vida muy dura
-Y -
- vogures
OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
suber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUJERES
-A- -A- -A-
- academia - abrir una cuenta - abundancia

- acumulacidén de dinero

- adelanto

- ahorro

- alto grado de autoestima
- amabilidad
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OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
MUIJERES MUIJERES MUJERES
- ageneia de viajes - apoyar el progreso - apoyo
- ahorros - asegurar el futuro - atencidn
- alarmas - asegurar ¢l piso - atencidn personalizada
- algo bueno - atencion personalizada - autoestima
- algo de adelgazar - atraer clientes - ayuda

- algo de internet

- algo econdémico

- algo facil

- algo para adelgazar

- algo que nos quieren vender

- algo relacionado con la [amilia
- algo tan inseguro como el future
- amigos

- aseguradora

- asesoria

- asociacion para dejar la droga
- atencidn

- autobus de dos plantas

- aval

-B-
- banca (la)

- banca por internet

- banco

- banco a nivel nacional

- hanco cuenta naranja

- banco de ahorros

- banco de internet

- banco de préstamos

- banco de todos los esparioles
- banco financiero

- banco modernc

- banco naranja

- banco nuevo

- hanco por internet

- bancos

- bancos por internet

- BBVA

- bienestar

- bolsa

-C-

- caja comprometida con la nacion
espafiola

- Caja de ahorros

- Caja donde tengo mis ahorros

- Caja Espaiia

- calefaccién

- calidad de vida

- casa

- casa en ¢l campo

- cdsas

- aumentar beneficios

-B -
- buen trato al cliente
- buen trato al dinero

-C-
- cambiar tu imagen

- cobrarnos

- comer buenos alimentos

- comerte la cabeza

- conseguir algo que quieres

- conseguir cierlos servicios

- contratar

- contratar los planes de pensiones
- creacidn de riqueza

-D-
- darte cuenta

- depositar tu dinero
- diriginte

- durar

-F -
estudiar

-F-
- fijarse en lo bueno

-H -

- hablar con ellos para que me
ayuden

- hacer algo

- hacer bien las cosas

- hacer ejercicio

- hacer los tramites bancarios
desde casa

- hacerme algun tipo de seguro
hacerte creer lo que quieres ver

-T-

- incrementar mis gastos

- ingresar dinero

- invertir de forma rentable
- Ir 4 ese banco

- ir a mejorar los estudios
- iraverde qué va

-B-
- beneficio personal

! - bienestar

- bienestar perscenal
- buena disposicion
- buen fuluro

- bulo

-C-

- calidad de vida

- cierta seguridad

- comodidad

- confianza

- confort

- creacion de riqueza

-D-

- dejadez total

- demasiada confianza
- descanso

- desconfianza

- deseo de verdad

-E -
- engafiabobos
- engafio

-F-

- facilidad

- facilidades

- falsa felicidad

- fijarse ¢n lo bueno

- fraude de primera magnitud
- future

- futuro incierto

-H-
- horas de espera

-1-

- importancia de las personas
- importante para la empresa
- incredulidad

- indecencia cn las cuentas

i - independencia en el pago
i - inseguridad

- interés

(Continda en pag. siguiente)
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OBJETOS
saber

ACONTECIMIENTOS
saber hacer

MUIJERES

- centro de estudios

- centro de formacion

- centro médico

- cobros

- cobros de néminas

- coche

- Cofidis

- colas de espera

- compaiiia

- compafiia aseguradora

- compaiiia de bancos

- compafiia de planes de pensiones

- compafiia de seguros

- compafiia telefonica

- compra

- Comunidad autondmica de
Castilla y Ledn

- consgjo financiero

- crédito

- credito bancario

- creditos

- cuenta bancaria

- cuenta cofriente

- cuenta naranja

- cuentas bancarias

- curso de formacion

-D-

- deuda

- deudas a largo plazo
- dinerito

- dinero

- dincro facil

- dinero para el futuro

-E-

- economia

- gjecutives reunidos

- empresa

- empresa aseguradora

- e¢mpresa de asesoramiento
financicro

- empresa de ayuda

- empresa de préstamos

- empresa de seguros

- empresa de servicios

- empresa pata ¢l beneficio
persenal

- empresa que ofrece beneficios

- empresas de formacion

- ensefianza

MUIERES

oM
i - mantener una vida sana
- mejorar con los afios

- mejorar tu vida

- meter dinero

- meter dinero en el banco
- meter dincro en ese banco

-N -

- no creérselo nadie

- o dan duros a cuatro pesetas
- no fumar

- no tener nada

{.0-
i - obtener ayuda
i - obtener beneficios

- ofrecerte mucha rentabilidad

-P-

- pasearme COMO una marquesa
por ahi

- pedirte tus datos

- poner horas de espera

- progresar

querer que me muera
querer vender algo
- quitarte ¢l dinero

1

-R-
realizar cucntas bancarias por
internet

-5 -
sacar algo

- sacar dinero
salir a ayudar

-T-
- tener ahorros

- tener dinero

- tener mas calidad

- tener que creerlo

- tener todo

- timarte

- t{rabajar alli

- trabajar con planes de pensiones
- trato personal

-V -
vencer las letras

1

EXPERIENCIAS
saber ser / estar
MUJERES
-M -

manipulacion
mejora dia a dia
mirada al futuro
mirada positiva

N -
nada de protagonismo
necesidad de algo

P-
poca fiabilidad
poder
progresa
promesas
prosperidad
proteccion

R -
relacion con las demas personas
rendimiento
rentabilidad
riqueza

8§ -
seguridad
seguridad de mejora
ser banguera
ser rica
ser un timo
ser verdad

T -
timo
timos cn la red
tranquilidad
trato con familiares

U -
utilidad

V-
valores humanos
vejez
ventajas por la informacién que
proporciona
vision de un buen futuro
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

{Viene de pag. anterior)

entidad bancaria
entidad financiera
estudios

-F-

facilidades

familia

fotografia

fotografias en autobuses
fotografias en carteles
futuro

-G -

ganancias
gastos

grupo

grupo de avuda

-H-

hermana
hipoteca
hipotecas

-I-

informatica

ingresos

interés

intergses

internet

inversion

inversiones
inversiones de dinero

-J-

Juego de azar

1 -

lanzamiento de una empresa
lo que necesitas en un banco

lugar donde guardar mi dinero

-M -

Mafre

marca de seguros
marketing

metas por conseguir
moto

N -

negocio

- vender colchones

- vender electrodomésticos en
general

- vender frigorificos

- vender TV

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
MUIJERES MUIJERES MUIJERES

{Contintia en puy. siguiente)
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

{Viene de pag. anterior)

OBJETOS

saber

ACONTECIMIENTOS
saber hacer

EXPERIENCIAS
saber ser / estar

MUIJERES

nueva forma de convivencia
nUevo negocio

-0-

objetivos con una misma
finalidad

- Ocaso Hogar

- ocio

oferta

ordenador

- om

-P-

padres

- pagos

paraisos fiscales

- pasta

pastillas de caldo

persona

personas con ganas de conseguir

(algo)

- personas con ganas de emplear
parte de su dinero

- plan de pensiones

- planes de pensiones

- poder

- polizas

- posibilidades de compra

- posibilidades de invertir

- premios al ahorro

- préstamo

- préstamos

- préstamos de bancos

- progreso

- prosperidad

b

-R-
- recibos

-8-

- secta religiosg

- seguro de coche

- seguro de vida

- seguridad

- seguros

- seguros de letra pequefia
- servicio bancario

- servicio financiero

- servicios bancarios multiples
- servicios financieros

- servicios varios

- Sexo

MUJERES

" MUJERES

8

{Continmtia en pag. signiente)




INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES IDE ADAPTACION LL_NG_UIST]CA

(Viene de pog. anterior)

OBJETOS

saber

ACONTECIMIENTOS
saber hacer

EXPERIENCIAS

saber ser / estar

MUJERES

- sociedad actual
- sucursal bancaria
- sucursal de seguros

-T-

- tarjetas de crédito

- tecnologia

- tele

- television

- tercera edad

- trabajadores de un banco
- trabajo

- transacciones economicas
- tutores

-V-

- ventajas de una poliza
- valores humanos

- vendedores agresivos
- Viagra

- vejez

- vinos

MUJERES

MUIJERES

LO CONNOTATIVO

ESCENARIOS ESQUEMAS
saber saber hacer
HOMBRES HOMBRES
“A - A -
- accidente - acceder a internet de forma
- agencias rapida
- ahorro - acceder a internet de forma
- ahorros sencilla
- algo que se pueda utilizar - acceder a tus Ultimas operaciones
- amor de compras realizadas
- ancianos - acercarme a la entidad bancaria
- asesores - acudir al banco
- asociacion - adquirir ese producto
- avance - ahorrar
- alejarse de cualquier toma de

-B- decision
- bajo intercs - aprobar
- banco - aprobar unas oposiciones
- bancos - aprovecharse del personal

GUIONES
saber ser / estar

A -

HOMBRES

-B-

acercamiento
acumulacién

agobio

ambicidn

amor¥

animo

aprovecharse del personal
armonia

ascender en la vida
ayuda

beneficio
buen beneficio
buen vivir

{Contintia en pag. siguiente)
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) APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

{Viene de pag. anterior}

- crema de chocolate
- cuaderno

- cuenta

- cuenta electrénica

- Dia

- dinero

- dinero de la hipoteca
- dinero sucio

- dinero virtual

- Direct casts

- délares

-F -

- Ebankinter

- ¢cconomia

- El Dioni

- empleo

- empresa de autocares
- empresas

- empresas aseguradoras
- ensaladas

- ¢ntidad bancaria

- Eroski

- estudio

- curg

- controlar todo por ti mismo

-D-

- dejar de fumar

- demandar

- darme igual

- depositar mi dinero

-F-

- enirar en esa direccién de
internet

- estar cuanto mas lejos mejor

- estar pendiente de lo dltimo

- estudiar

- existir de verdad

-F-

- guardar la pasta

ESCENARIOS ESQUEMAS ; GUIONES
suber saber hacer ! saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- beneficio - arriesgar hoy para recoger
- billetes mafiana -C -
- bingo - asegurarme - cierta curiosidad
- bolsa - cierta desconfianza
- bonos del Estado -B- - comodidad
- BSCH - borrarme de esa compafiia - comprension
- buenoc para mi luturo - buscar trabajo - confianza
- control
-C- -C - - cooperacion
- Caja - comer los bollos que pueda - CI'ECim_ieﬂtO _
- Caja Duero - comprar - cumplirse lo que quiero
- Caja Espafia - comprarme cosas -D - _
- camién blindado - comprarme un ordenador - darme igual
- capital - comprar una buena casa - descanso
- capitalismo - comprar una cosa que pueda - desconfianza
- cartillag - comprar un cochazo - deseo .
- casa - comprar y comprar - despreocupacmn
- coberturas - comprobar - destino
- coche - conocerla B
- Cofidis - tonsesur todo - especulacion
- comscjos - conseguir todo lo que me - esperanza
- crédito proponga . - estafa
_ erédito bancario - construirme un futuro - estar bien

- estar de acuerdo
- estar en paro

- estar mejor
- estresarse
- existir de verdad

-F-
- felicidad
- frialdad

-G -

ganas de mejorar
- gasto

generar apego

b

- mejora en el trabajo

-1-
- facilitacién de la labor de - imposible
papeleo
- formar una familia -J-
- jubilacion
-G - .
- ganar dinero b - M -
- ganar dinero con los ahorres de - malestar
la gente - manipulacion
- gastar energias { - materialismo
- gastarlo | - mejora
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

fViene de pog. anterior)

fondos de inversidn
fondos de pensiones
formularios

fusidn

futuro

futuro asegurado para mi

-G -

ganancias
gasto
gastos

golpe

-H-

hacienda
hijos
hipoteca
hipotecas

informatico

ingresos

interes

intereses

internet

inversion

version inmobiliaria

-J-

Jjubilacion
juegos

-L-

La Caixa
lechuga
libertad
libro
loteria
Lupa

-M -

Mario Conde
marginados sociales
marketing

GUIONES

saber ser / estar

ESCENARIOS ESQUEMAS
saber saber hacer

HOMBRES HOMBRES
-F- -H-
- facturas - hacer cosas
- familia - hacer las cosas bien en el
- felicidad presente
- Ferrari - hacer las cosas que ahora no
- fiables clientes puedo hacer
- fiestas - hacer lo que me proponga
- financiacion - hacerme un futuro

hacerme un plan de pensiones
hacerme un seguro de vida

I-
informarme
integrarme cuanto antes al
mundo laboral
interesarme por log ahorros
invertir
ir alli
ira México

P -
progresar

querer ¢l dinero
querer timamig

LL -
llamar mentiroso a mas de une
llegar a fin de mes

M -
mangar a alguno
mangar alguna
manipular
meterto en un banco

N -
navegar por internet
necesitar
negociar
no achicarse por nada
no casarse con nadie
no creer
no hacerse dafio
noe querer mas seguros
no responder en caso de
necesidad
no terer ningan desco
no tener que ayudarme
ne tener que llamar nunca

HOMBRES

mejorar dia a dia

mejoria

mejoria con respecto al pasado
mentira

migedo a estafas

miedo a invertir

miedo a robos

modernidad “estar a la dltima”

-N -

Negocio
nerviosisimo

- 0-

olvido
optimismo

-P-

paz
pasién

pérdida de tiempo
personalizacién
poder

precaucion
preocupaciones
prevencion

-R-

rapidez

rechazo
reclamao

relax
reniabilidad
responsabilidad
Tiesgo

robo

saber rectificar a tiempo
saber transigir
salud
satisfaccion
scguridad

ser millonario
set precavido
ser previsor
ser rico

ser una estala
seriedad
sobriedad
soluciones
sosiego

{Contimia en pag. siguienie)
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

Viene de pag. anterior}

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- mayores ingresos -P- - suefio
- moto - pedir - suscitar pocas alegrias
- mujer - pedir ayuda
- plantar semillas -T-

=N - - poder acceder a internet - tranguilidad
- negocio - poeder comprar una cosa - tratable
- nifios - poder hacer las cosas que ahora

no puedo -V-
-0 - - poder hacer operaciones - vgjez
- ofertas financieras - wverdad
- oficina - poder pagar mediante un - vivir bien
- ordenador préstamo
- oro - poder realizar operaciones

bancariag
-P- - poder utilizar
- pagos - pregumar
- paz - preguntar condiciones
- PC - probar
- pensién - propenerme conseguir algo
- personas conflictivas
- piso -R-

- poca rentzbilidad
- pocas alegrias

- poder

- premios

- préstamo

- préstamos

- profesor

- progresar

- promesa estipida
- prosperidad

_Q_

quiniela

-R-

Real Valladolid
recreo

regalo

renta

riqueza

- tobot

Roldan

-S-

sabores nuevos

- salud

seguridad

SegUIo

Seguros

seguros de coche
SOIpIesas

realizar operaciones bancarias
realizar una inversion
recoger el fruto del esfuerzo
reitme del banco

renovar mi hogar

robar

-5 -

saber las ventajas

saber rectificar a tiempo
saber transigir

- salir corriendo

- sobrar

- subir

- suscitar pocas alegrias

-T-

- tener dinero

- tener fluidez econdmica
- tener grandes lujos

- tener libertad

- temer todo lo que guiero
- tener poder

- tener que buscar trabajo
- tener que buscar un piso
- tener seguro

- lener siempre algo

- tener un capital el dia de mafiana
- tener un mafiana mejor
- tocar la primitiva

- trabajar
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

{Viene de pag. anterior)

- ayuda ccondmica

-B-
- Balonmano Leén
- banca

- banco naranja

- bancos

- banqueros

- beneficios

- bienes

- hilletes

- Billy el Niiio

- boda

- bolsillo

- buen interés

-C-

- Caja comprometida con la
sociedad espafiola

- Caja Zamora

- cajero

- apartar

{ - apostar

- aplicarse

P aprender tode lo que pueda hoy
- apuntarme

{ - apurar hasta el Gltimo momento
{ - arriesgar

| - arruinar a la gente

- asegurarme con alguien
- asesinar a alguien

{ - ayudarles

- ayudarme con algunos
problemillas

-B-
- buena asesoria
- buen trato

-C -
- cambiar de banco
- cambiar la imagen

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saher saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-T- - trabajar con los bancos
- tarjetas de crédito - trato personal
- tecnologia
- trabajo -V -
- transferencias bancarias - venir bicn
- ver la hipoteca
- V- - ver poco la tele
- valores seguros - ver i te ofrceen lo que dicen
- viges - vivir bien
- vida sana - votar
- virtual
ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saher hucer saber ser / estar
MUJERES MUIJERES MUIJERES
- A -A- -A-
- accidente - abrir una cuenta - adinerado
- agricultores - acudir a sus servicios - afecto
- agujero negro - adeigazar - alegria
- ahorro - admirarte (alguien) - alienamiento
- ahorros - ahorrar - ambicion
- amigos - ahorrar para un futuro - amistad
- amistad ¢ - ahorrar pasta - angustia
- ancianos ! - ampliar el patrimonio - anhelo
- aseguradora i - apagar - énimo de lucro
- dsesinato - apagar la radio - armonia
- aventuras - apagar la tele - aulocstima

autlonomia
ayuda

-B-

beneficio

bondad

C -

calidad

calidad de vida
calor

cambio personal
cansancio
cantidad
caprichos
comodidad
compaiierismo
complicaciones
confianza
confiar en ¢l avance de la ciencia
conformidad

{Continia en pag. sigulente)
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

{Viene de pag. anterior)

- dincro y mas dinero
- diversidén

-E -

- edad

- gjercicio

- empefios en el Monte de Piedad
- empresa de seguros

- espacio

ENVEJECCT Sin preocupaciones
estar seguro (el dinero)

F-
fallar

G-

ganar dinero
ganar dinero facilmente

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUIERES MUIJERES
- cajeros - cobrar la ndmina ! - consumo
- calidad - comprar - contundencia
- camara fotografica - comprar algo - creer realmente que alguien va a
- cantidad - comprar algo para toda la vida ayudarte
- caprichitos - comprar €} Real Madrid { - cuidado
- caprichos - comprar hoy i - curiosidad
- cartas bancarias - comprar muchas cosas
- cartilla - comprar otras cosas no habituales | - D -
- casa - comprarte algo i - dar pena
- casa en el campo - comprar una casa i - decepcion
- casas - comprar una cosa - defensa
- coche - comprar una €norme ¢asa - demasiado bonito
- coches - comprar un coche i - descanso
- comida - comprar un telescopio P~ desconfianza
- compra - comprobar _ - desco de comprar algo que me
- compras - cone:ctarme a internet o apetezea
- compras en general - confiar en el avance de la ciencia | -  deseo de tener algo que me
- confianza - conocer apetezea
- consumo - consegug’ - deseos de desconfiar
- contrato - conseguir algo que todavia uno - deseos de que algo sea realmente
- contratos no tiene cierto
- copa - contratar (algo) - deseos de superarme
i - convertirse en bueno - desilusién
- ©O0Sas que comprar . ‘
 crédito - crearme un buen futuro - despreocupacion
_ crédito hipotecario - crear una cuenta en ese banco - diversion
- créditos -D- - dudas
- cuenta corriente - darme dinero
- cuentas - darte todo lo que quieres -E- .
- cuenlas bancarias - decidir como invertir i emoc~1 on
- cuidado - dejarse influenciar . e“ga‘}‘fa
- cuidados - desconectar - chgato
- disfrutar conduciendo - csperanza
-CH - - disfrutar de lo bueno quc se tiene | estabilidad
q e - .
- chalet - disfrutar de sus ventajas - estabilidad economica
- chat - disponer de dinero - estafa
- cheques - dormir tranquila - estar seguro
- estetica
-D- -E- - expectativas
- deudas - encargarse el banco
- dinero - encontrar ayuda -F-
- dinero robado - endeudarme i - [lacilidad
- dinero seguro - entrar de cabeza en la sociedad - facilidad a la hora de hipotecarte
- dinero sucio de consumo - falacia

- falsas promesas
falta de autoestima
falta de decisidén
fantasmada
felicidad

fisico

formalidad

fraude

frialdad

{Continiga en pag. siguienie)




(NSTRUMENTOQ PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

{Viene de pug. amterior)

juego de palabras
juego psicologico
jugadores

-L-

- La Caixa

- La Castellana
- libreta

- logros

- loteria

- lugares nuevos

3 -

llegar a ser anciana
llegar a ser mayor

meter dinero

meter el dinero en ¢l banco
meterme 3 millones de euros por
Srror

meterte dinero
meterte dinero en el bance
meterte un millén de euros

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
suber saber hacer saber ser / estar
MUIERES MUIERES MUJERES
- estudios - ganar mas dinero - futuro
- euros - gastar - futuro asegurado
- guardar dinero - {uturo seguro
-F- - futuro sin preocupaciones
- facilidades -H - -G -
- facturas - hablar _ - ganas de tener bien de dinerillo
- familia - hacerme un plan de pensicnes - garantia
- felicidad - hacerme un seguro con esta - garantia dc vida
- fibra tompailid L - glamour
- [iesta i hgcer un viaje - gran facilidad
. - hipotecarte
- fiestas u
- fines -1- - h-' )
- fondos - informarme . - hipocresia
- fortuna - informarte
- futuro - ingresar mi dinero en ese banco | T I - ‘
- inscribirme en ese banco P !mpon_ﬂnma
-G - - invertir PoT !mp031b!e
- panancias - invertir de forma adecuada - !“C"Cdm‘dad‘
£ ; - ir a ese banco - independencia
- garantia X ’ ) . .
gastos - ir a comer a Madrid - indignacién
& ) - ir a informarme sobre que es eso - indiferencia
- T | ) ) TR
gente dif - ir a invertir - individual
- gente diterente ~ ir ala carcel
- golpe - i alli -L-
- ir a ver las condiciones de la - libertad de eleccion
-H- academia - Iujo
- hipoteca - ir a ver sus condiciones
- hipotecas - ir de viaje -M-
- hucha - ir de vinos - manipulacion
- irme a algan pais extranjero - mejora de vida
-1- - irme a la playa con mis amigos - mejorar
- impuestos - mem!ra
- informacién - T - mentiroso
) . - Jubilarme
- inversién .
. - jugar -N-
- internet .
- IRPF L i - nadic es perfecto
e { - no creer
- A - labrarme un buen futuro - 1o hundirme ante los problemas
i - LL - - no importar en absoluto
- jamén ~ lamar - no inspirar confianza
- llamarles

P-
particular
persanalizacion
pesadez
poder
progreso
pufo

R -
recompensa
rechazo

(Contistic en pag, siguiente)
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

fViene de pag. anterior)

sociedad basada en el respeto
- sociedad basada en la no

recibir dinero
recoger

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar

MUIJERES MUIJERES MUIJERES
-M - - meter todo el dinero en mi - reclame
- mantenimiento de cartillas cuenta de Caja Espafia - reconocimiento
- marketing - rendimiento
- meta -N- _ - rentabilidad
- mucho dinerito - nad.le es perfecto - rico
- muerte - ho inspirar contfianza - rtiqueza
- misica - no llamar - robo

- no llegar a viejo
N - - no pagar -S-.
- negocio - no tener nunca una hipoteca - salud
- novedad - ho tener que ayudarme - satisfaccion
- nlmeros o - saturacion

j o-btener - seguridad .
-0 - - - ser el protagonista

iy - obtener rentabilidad .

- ocupacidn - ger feliz
- ofertas -P- - ser iguales todos
- oficina - pagar ¢l préstamo - ser im{portante para alguien
- ordenador - pagar una cantidad mensual T ST mas amgb]e

-~ pasearme por ahi como una TSt m1llgna:r1a .
-P- marquesa - ser multimillonaria por un fallo
- paginas web - pedir ayuda del b.anco
- pagos - pedir préstamos - serrea
- peluqueria - pedir un crédito - ser verdad
- pensionistas - pensar las cosas antes de hacerlas | sollda.mdad
- pérdidas - poder comprar B sollicmnes
- poder - poder comprar una cosa ©osuene _ _
- personas conflictivas - poder conscguir lo que quicres - superacion del nivel de vida
- peso - poder disfrtar de sus ventajas - superat
- pincho - poder disfrutar de un estatus
- plan de pensiones - poder realizar operaciones -T T
- planes bancarias sin tener que ir al banco | = 7O .
- pdlizas - poder estar seguro - Lodo mentira
-  premios - poder estar tranquilo : :?;iml?i?iﬁa d
- prefstamo - poder pagar mediante un préstamo ) 1riqtj7a
- prestamos - poder utilizar SV o
- profesor - preguntar para informarme .
- progreso - pretender regalar duros a cuatro - ventajas
- propuestas que no se cumplen pesetas - venir bien
-R- - preguntar por lo que me ofrecen - verdad
- recibos - producir - vIvir bien
- regalo - proponerme conseguir algo
- regalos - proponerme mas metas
- reuniongs - proponerte alge para conseguirlo
- riquezas
- ropa {-Q-

{ - quitrselo de encima

-8 -
- salud ! -R-
- seguro - realizar mis deseos
- seguros - realizar todos mis deseos
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(Viene de pag. amterior)

todo lo que el dinero puede dar
trabajo

trajes

tramites

transferencias

3.000 euros

V-
vacaciones
ventajas
verano
verdad
viajes
Vino
vitamina
vivienda

7z -
Zapatos

3

b

sacar dinero
sacar partido a los ingresos
sembrar

T-

tener algo bueno para el dia de
maitana

tener dinero

tener ¢l dinero a buen recaudo
tener el dinero seguro

tener invitados a comer

tener las cosas bien aseguradas
por lo que pueda pasar

tener mas ahorros

tener mas dinerito ahorrado
tener mas dinero

tener mucho dinero

tener patrimonio

tener que pagar la mensualidad
del curso

tener recompensa

tener saldo suficiente

tener todo el dinero en ¢l banco
tener todo lo que quiero

tener una buena estabilidad
economica

tener una casa nueva

tener varias botellas de vino en
mi ¢asa

terminar mis estudios

tocarme la loteria

tomar una sopa

trabajar

U-

usarlo cuanto antes

A\

ver sus condiciones

viajar

viajar cémodamente

viajar con el menor gasto posible
vivir bien

vivir desahogadamente

vivir durante afios lo mejor
posible

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar

MUJERES MUJERES MUJERES

violencia - reformar la vivienda
- sopa - regalar dures a cuatro pesetas

- regalarme dinero

-T- - renovar mi hogar
- tanto por ciento - revisar mi vida
- tarjetas S
- tarjetas de crédito e ,

. - saber qué es
- tiempo

107




APROX!MAC.IC)N A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

7.4. Repertorio 1éxico del indicador cultural SOS HABITUALES

LO DENOTATIVO

“Iéxice cultural”

Sector de consumo: Cosméticos

- algo de caracter humano

- algo estético

- algo muy lujoso

- algo no muy util

- algo perfecto

- alge que es hermoso por
naturaleza

- algo que llama la atencion

- algo que te mereces

- amanecer

- amor

- apariencia externa del producto

- apariencia fisica de la persona

- arte

- articulo de lyjo

- aseo

- aspectos fisicos

- aspectos materiales

- atardecer

- automovil

-B-
- belleza

-C-

- campafia de Loreal

- campafia publicitaria

- cara bonita

- caracteristicas

- carifio

- casas

- clases de belleza

- clinica capilar

- clinica especializada en pelo

- coche

- coches

- consejo

- cosa

- cosmeética

- Cremas antiarmigas

- cuadro

- cuidado

- cuidados

- cuidados del cuerpo humano

- concepeion mitificada de la belleza

- anunciar en la television
- asociar a la belleza
- atraer

-C-
- cambiar la realidad
- captar el estimulo interno
- coger el coche
- comprar ¢l champi
- conducir a una mejora sustancial
- conseguir
contemplar un pelo sedose
contemplar un pelo suave
- cuidarse ¢l pelo

-D-
- dar a entender (algo)
- dar consejo

- decir muchas bobadas

-F -
estar de vacaciones

-F-
- formar parte de una ONG

-1I-
- infundir autoconfianza
- intentar captar clientes
- intentar engafiar

- intentar transmitir algo
- intentar vender

- 1ir a raparse ¢sta tarde

- ir d¢ vacaciones

-L-
- lavar

- LL -
- lamar la atencién

-M -
- merecerselo
- merecerse lo mejor

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-A- -A- -A-

agradable a la visla
amer por si mismo
amor

apoye moral

arte

aseo

autoestima

-B-

belleza

belleza artificial
belleza ext¢ma
belleza interna
belleza natural
bello

-C-

cuidado

cuidado femenino corporal
culto 2 la belleza un tanto
narcisisla

culte a la imagen

culte al cuerpo

D -

desanimo
deseos reprimidos

-E-

ego
encontrarse a gusto consigo
misma (sentirse)
equilibrado (ser)

-F-

fantasmada
felicidad

G -

grata sensacion

H-

hermose por naturaleza
higiene
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{Viene de pag. anterior)

- marca de champu
- mascarilla

- meta

- moda

- modelos

- mujer

-N -
- nific recién nacido
- novia

-0-

- objeto de formas suaves
- objeto sin angulos

- objeto sin aristas abruptas
- obras de arte

- ONG

-P-
paisaje

- marca de cosméticos femeninos

tratar las diferentes enfermedades

capilares

U-
una imagen vale mas que mil
palabras
usar ese producto
V-
vender algo a toda costa

vender articulos de lujo

vender la apariencia externa del

producto

ver (algo en alguien)

verse a diarie en la television
(algo)

ver tias buenas

OBJETOS | ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber ! saber hacer saber ser / estar

HOMBRES HOMBRES HOMBRES

- culto a la imagen - N- -1-

- culto al cuerpo - necesitar la ayuda de un amigo o | - 1Magen

. - imagen impactante

-CH- amiga - imagen poderosa

. Lgampg d o nublicitari - importancia

- champu de una marca publicitaria | P - importante

-D- { - poder Ilegar a ayudar a la gente

- definicién g -J-

- dibujo ; - Jjuventud

- drogas P - R -

| - relacionar - L -

-E- | _ | - limpieza

- escultura T respetar el cuerpo - limpicza del pelo

- estereotipos i - resultar tremendamente eficaz - lujo

-H - .5 -M -

- Harcl Berry _ o - manera de cualificar

- E?‘{ho (un) - salir en la television - manipulacién

- higiene - sumar csfuerzos - maternidad

-1- - suscitar (algo en alguien) - mejqra S.ustan.cm] de la

- imagen apariencia fisica de la persona

- modelo

-J- -T-

- Jjoyas - tener ¢l pelo bien cuidado -0-

- Jjuventud (la ) - tener el pelo lo mas bonito posible i ~ obsesion

- L- - tener el pelo lo mas radiante -Q-

- limpieza posible - querer un pelo sano

- linea de productos de belleza

- lugares - tener el pelo sano p

- teiir el pelo T ..
“M - - placer espiritual

- placer sensorial
pretencioso

-R-
reconocimiento de la virtud
- reconocimiento por terceros

-5 .

- salud

- sentimiento bueno

- sentir asi

- sentirse bien con uno mismo
- sentirse mejor consigo mismo
- ser atractivo

- ser capaces

- ser como Lodos

- ser el mejor

- s0r guapo

- 5er simetrico

- Ser unha gran persona

{Contintia en pag. siguiente)




APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

{Viene de pag. anterior)

OBJETOS
saber

ACONTECIMIENTOS
saber hacer

EXPERIENCIAS
saber ser / estar

HOMBRES

- Pantene

- Pantenc Pro-V

- pasarelas

- pelo

- pelo limpio

- pelo sano

- peluqueria

- persona

- personas anorexicas

- personas coguetas

-~ pregunta

- primeros afios de vida

- producto de belleza femenino

- producto de cuidados del cuerpo

- producto para el cuidado del
cabello

~ productos de perfumeria

-R-
- respuesta a algo
- ropa

-5 -

- salud

- seXo

- suavizante

-T-

- television
- tinte

- TV

-U-

- un buen polvo

- un gran canuto

- una imagen vale mas que mil
palabras*

- uUno mismo

HOMBRES

HOMBRES

- T-
- tendencia actual

-V .
- vicio

i - virtud de las personas

OBJETOS
saber

ACONTECIMIENTOS
saber hacer

EXPERIENCIAS

MUJERES

-A-

- afirmacién

- Aida

- alegria

- algo bonito

- algo perfecto

- alge que eres capaz de hacer

MUIERES

-A-
- afirmar contundentemente
- animar a la gente

- apreciar

- asociar

- atraer

- ayudar

saber ser / estar
MUJERES

“A-

- afirmacién rotunda
- amor

- arte

- autoestima
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(Viene de pay. anterior)

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUIJERES MUJERES
- algo que he hecho -B - -B-
- algo que se ha sabido reconocer - buscarse lo mejor para si - belleza
- algo que te gusta - belleza-arte

- algo que te hace parccer mejor
- alge que te hace ser mejor

- alge vacio falto de valores

- amor

- arte

- articulo

- aspecto del pelo

- aspecto saludable

- automoviles

-B -
- bebé
- belleza

-C-

- cabello

- campafia de productos
cosmeticos

- canon

- canon de alguna época pasada

- canon estableeido como norma

- centro de belleza

- coche

- coche deportivo

- coche moderno

- coches

- concepto filosofico

- confianza

- conjuato de cualidades de una
persona

- conjunto de cualidades de un
objeto

- consumismo

- cosas de la vida

- cosas hermosas

- cosmética

- cosméticos

- cosméticos para la mujer

- cremas antiarrugas

- cualidades

- cuerpo

- culto al cuerpo

-CH -

- champu

- champui anticaspa

- champit de marca comercial
- champt para ta caspa.

- champis para el pelo

i -C-
i - caerse el pelo en una edad

temprana
- comprar
- cuidarse el pelo

-D-
- dar mucha importancia
- darge un capricho

- deberse a la salud

- decir

- dejar ¢l pelo seco

- demostrar

-F -

- embellecer el cuerpo humane
emplear la “salud” del cabello
como estrategia de venta

J_G_

gustar el pele aseado
gustar el pelo limpio

- H-

hacer algo bien

hacer algo correctamente
hacer referencia

- hacer ver

-1-

- imphcar (algo) cara a la sociedad
- Imtentar atraer

- intentar convencer

-L-

¢ - lavarse la cabeza

P - M -
i - mejorar el confort en los

automaviles

i - mejorar la calidad
i - merecérselo
i - merecerse lo mejor

no existir por definicion

{ - no tener ninghGn error

- belleza en tode lo que nos rodea
- belleza exterior

- belleza externa

- belleza femenina

- belleza indiscutible

- belleza in-situ

- belleza interior

- belleza interna

- bello

- bonito

-C -

- confianza

- cualidad de una persona

- cualidad de un objeto

- cuidado

- cuidado del pelo

- cuidado de su imagen

- cuidado de uno mismo

- cuidado intensivo del cabelle

- culto al cuerpo

i - defectos

elegancia

emociones buenas
enfermedad

estar bella

estar definido (por alguien)
estar en armonia

- estatus

estereotipo

cstética

estético

estilo

exceso de preocupacion

-F-

felicidad
forma de estar
forma de ser
frialdad

-G -
- guapas
guapos

b

{Comtinia en pag. sigiicme)}
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{Viene de pag, anterior)

- imagen de una modelo

- imagen de un coche

- imagen fisica de la persona

- interés

-L-

- larga melena al viento

- larga melena rubia

- limpieza

- lineas clinicas de cirugia estética

- lineas de cosméticos

- lociones de afeitado para el
hombre

- Loreal

- lugar

-M -

- maquillaje

- maquillajes

-  marca

- marca de coches

- marca de cosmética

- marca de cosméticos

- marca de champi

- marca de champ( Loreal

- marca de fabricante de
automoviles

- Margaret Astor

- marketing

- mascarilla

- Max Factor

- mensaje subliminal

- mi gente

- mito

-5-
i - saber ver (algo)
! - sentirse satisfecho
i - sugerir

-T-

- tener

- tener desde tiempos ancestrales
- lener precio

- tener propio criterio

- tener que pagar un precio

- tener que utilizar

- tener una mejor imagen

- tener un buen pelo

- tener un pelo bien cuidado

- tener un pelo benito

- tener un pelo brillante

- tener un pele largo

- tener un pelo mds bonito

- tener un pelo sano

- tomar nuirientes para el pelo
- trabajar

-U-
- utilizar
- utilizar un buen champi

-V -
- valer

vender

- ver de diferente manera

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hucer saber ser / estar
MUIERES MUJERES MUIJERES
-D - . -H-
- disefio - parecer - habitos convencionales
- ponerse mascarilla
-E - - presentarme a Miss Espafia -T-
- enfermedad - producir - imagen
- espumas - imagen personal
-Q- - importancia de la imagen en la
-F- - quercr mantener el pelo bien sociedad
- felicidad - querer mantener el pelo bonito - importante
- flor - querer mantener ¢l pelo sin - Interés
puntas abijertas

-H - - quercr mantener el pelo sin -L-
- habitos convencionales quemario - limpieza
- Herbal - quererse ung a si mismo - limpieza de la propia persona
- hombre - querer tener

-M -
-1- -R- - mito (ser un )
- idea - resultar agradables a la vista
- imagen - resultar agradables al oido -N -

neeesidad de comprar
no estar segura

nuestra parte buena
nuestra parte de belleza
nuestra parte mala

O -
obsesion

P-
pasion
pasividad
paz
percepeion
perdida de valores
placer
potencia
preccupacién por la belleza
preocupacion por la limpieza
prestigio
problemas mentales
pulcritud

R-
relacion entre salud y belleza
relax

S -
saber ser /festar
seguridad
seguridad e¢n mi misma
sello propio de belleza
sello propio de salud
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fFiene de pag. amterior)

nueva linea de productos

-0 -

objetos

P-

paisaje

Pantene

Panten Pro -V

paz

pelo bonito

pelo brillante

pelo con pro-vitaminas

pelo fuerte

pelo largo

pelo limpio

pelo liso

pelo sin enredos

pelo sin problemas

persona limpia

personas

pintura

precio de los productes
pregunta

producto bueno

producte caro

producto competente
producto cosmético
producto de cosmética
antiarrugas

producto nuevo

productos

productos cosméticos
productos de belleza
productos del pelo
productos para el cabello
productos para el cabello de la
mujer

productos para el cabello para
hombre

productos para ¢l cabello para
mujer

productos para el pelo
publico principalmente joven

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
MUIJERES MUTERES MUJERES
- moda - sensacion de bicnestar
- mujer - ser bella
- mujer bella : - ser bello
- mujer convencional - Ser COmo uno ¢s
- mujeres - ser educada
- ser especial
-N - : - ser grato para los ojos

ser grate para los sentidos
ser guapa

ser importante

ser persona educada

ser querida por toda la gente
ser reconocida

ser sumamente guapo o guapa
ser “The best”

ser trabajadora

ser una persona increible
silencio

suavidad

superficialidad

T -

v

lener propio criterio
topico

Y -

valoracion de lo que tiene uno

{Contintia en pag, siguiente)
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{Viene de pug. anterior)

- cara
- cielo
- cirugia

- deleitar los sentidos
- descansar
- desear tenerlo

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hucer saber ser / estar
MUIJERES MUIJERES MUIJERES
-R-
- rimel
- ropa
-§-
- sello propio de belleza
- sello propio de salud
- 5eX0
- sociedad
-T-
- tintes varios
- todo tipo de piblico
- tratarniento para el cabello
-V -
- viajes
- venta
LO CONNOTATIVO
“Iéxico cultural”
Sector de consumo: Cosméficos
ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hucer saber ser / estur
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-A- -A- “A-
- agua - apagar la TV - agradable
- algo bello i - arreglarse para estar més guapo - amistoso
- algo lnico - amor
- alopecia P -C- - amor interno
- amor { - colaborar para lograr un mundo _ animo
- anorexia mejor - apoyo
- apariencia fisica - comer - arte
- aspecto fisico { - compartir -~ asco
- arte i - comprar algo porque te apetcce  aseado
- conseguir si propdsito traceis
-B - - consumir el producto que se -8 racc:lo?‘
- belleza : anuncia - auteconfianza
- cuidaree - autocontrol
-C- :
- campafias publicitarias i =D- Po- B -
- canon de belleza predominante i - darse un capricho - belleza

belleza externa
belleza fisica
belleza nterna

1i4
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LING L[S[ 1ICA

{Viene de pog. anteriur)

- tocar el pclo

u ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES T
saber _ saber hucer saber ser [ estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- coche -E - - bicnestar
- coche de lujo - echar un buen polvo - bonito
- confianza - embelesarse
- conversacion - estar bien de la cabeza a los -C-
- cosmeéticos pies* - capricho
- cuero cabelludo - estar de vacaciones - carifio por uno mismo
- cuerpo - estar en funcion de - carifiose
- estar peinado - compromise
-CH - - estar todo el tiempo mirando - confianza
- champi - evitar el deterioro - constancla
- chica guapa - evitar la caida - contemplacion
- chicas - cuidados
-F- - curiosidad por ver a que se
-D- - fijarse en lo externo TEﬁeff{
- dietas - fijarse en lo que “entra por los - curiosidad por ver de qué se trata
- ducha ojos”
- fumarse un gran canuto -D-
-FE - - delgadez
- elegancia -H- - desear tenerlo
- cstereotipos - hacer el amor - deseo .
- desco de posesion
-F- RE
- felicidad - implicarse en varias actividades -E- .
- fuerza - elegancia
L- - elegante
-1 R i - lavarse el pelo - equilibrio
- imagen impactante - luchar - esplendor
- cstar bien de la cabeza a los pies
-J- -0- - estética
- juventud - observar algo bonito i eSU::(J)lO
; - exc
- oxigenarse o
-L- - &xito
- libertad _p-
- lugares fisicos -F-
: - pasar de las 1t .
pasa droga - felicidad
- pensar - formas suaves
) - permitirse un exceso '
-LL - . - [rescor
- poder scr mejor en ¢l futuro
- Llongueras - prepararse para conseguir algo - frescura
prep P £ & - fuerte
-M - S - fuerza
- mujer .
e - saltar los limites
- mujeres -G -
T - geomdtrico (ser)
-N- . - glamour
oo - tener ¢l pelo cuidado
- nifios . - grandeza
) - lener el pelo limpio
- nombre de alguna mujer _
- tener el pele sano o1-
-0- - :cner enltr:l las mar;os (algo) - implicacién
- olor - tencr salud en un Tuturo - importancia del cuerpo
- tener un pelo libre de caspa
_P- - tener un pelo sano _J-
_ paisaje - tener un pelo sugerente - juventud

fContintia en pag. siguienic)
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(Viene de pag. unterior)

FESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES ]
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- Pantenc Pro -V P - tocarse el pelo -L-
- pasarelas - tratar a algnien como estiipido - libertad
- paz - ligereza
- pelo -V- - limpieza
- pelo sano - valer - limpio
- pelo sin caspa - ver
- persona - VEr anuncios -M -
- piel - ver imAgenes - majo
- proyectos - manipulacién
- mayor cuidado de la imagen
- R- personal
- reloj
- ropa ~N-
- natural
-8~ - naturalidad
- salud
- sexo -0-
- sociedad de nuestros dias - orgulle propio
- sonrisa
.5 -P-
-T- ’ - pasion
- tele - paz*
- TV - pensamientos
- percepcion
-V - perfeccion
- vacaciones - perfecto
- venta de coches - poder de superacién
- posibilidades
-Y- - preocupacion por el aspecto
- y()
-R-
- riqueza
-5 -
- saber estar
- salud
- salud natural
- sano
- satisfaccion
- scr asi
- ser bello
- ser bueno
- simetria
- sobriedad por ti mismo
- solidaridad
; - suavidad
| - superacitn
- superficialidad
- superioridad
-T-
- ternura

16
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fFiene de pug. anterior)

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
P tranquilidad
- tratamiento
- triunfo
-V -
’ - valia extermna
- walia interna
ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUIJERES MUJERES MUIERES
-A- -A - -A-
- adorno exterior - adorar los canones de belleza - activa
- agua - apagar la television - agradable
- agua caliente - aprender a ver distintas bellezas - alegria
- Alida - arreglarse - amor
- algo que nos hace ser mejores - aumentar la autoestima - antinatural
- amor - aumentar la belleza - apariencia
- aroma - ayudar - armonia
- aspecto brillante : - asco
- aspecto sano -B - - atraccion
i - buscar siempre tener mejor - autoestima
-B- ; aspecto - autovaloracion
- belleza § - aventura
C -C- - ayuda familiar
abell - cambiar de look
T caneto de bell - cambiar los estereotipos sociales -B-
i canone;o EO Soeza - colaborar - belleza
) ca?En d I - comprar - belleza ante todo
i zi_:] zila - comprar el champt - bienestar
comg ra-venta - comprar los productos - b0_ﬂ110
i P de bellez - comprar los productos que - brillante
st de el o
- cosmeética - comprar ropa
- cosméticos T consegh -C- .
. erema - consumir - calidad
- consumir ese champi - calidad de un producio
) Ctl?cll'p 3 - cuidar de forma especial la - cambio
- cuidado esfera interna - comprension
-CH - - cuidar mi pelo - confianza
- champt - cuidarse - confort
- cuidarse el pelo - CONSUMISMo
-D- - cuidarse en un centro de belleza - coqueteria
- deporte - cuidar tu imagen fisica - COstoso
- dieta equilibrada - cualidades tradicionales de la
- dinero -D- mgjer icleal
- diseflo - dar buena impresién . Cu!daclo
- ducha - dar las gracias - cuidado del cucrpo

{Comtinta en pag. siguiente)
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_APROXLMAC.ION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

Viene de pag. anterior}

-F-
- fiesta

- focos (buenos )
- felicidad

-G -

- gente obsesionada con ser
perfecta

- gente que cree que valgo para
algo

-H -
- Herbal Essence

-1-
- imagen
- imagen corporal

-J-
- Jjuventud

-L-
- limpicza

- M -
- maguillaje

- marca de un champi
- masaje capilar

- masajes

- mgelenas al viento

- michelines

- mujer

- mujeres

-0 -
- olor
- olor a frutas

-P-
- padres

- pelo bonito

- pelo brillante
- pelo large

- desear tener
- disfrutar
- divertirse

-E-

- ecmpezar a hacer muchas cosas

- envidiar el pelo de Andy Mc
Dowell

-G -

- gastar

-H-

- hacer deporte

- hacer valer (algo a alguien)
- hacer valer mas o menos

- hidratar

-T-

- incitar a comprar determinadas
marcas

- intentar cuidar la imagen exterior

~ intentar hacerlo muchisimo mejor

- Ir a la peluqueria

-1 -

- lavar con cuidado

- lavarse el pclo

- lavarse la cabeza

- lograr todo aquello que uno se
proponga

-M -

- mantener la juventud
- mejorar la estética

- merecer

-N-

- no creer en todo lo que venden
- no destruir 1a belleza que existe
- no tenerse que peinar

-P-
- pensar que se es el mejor
- poder aproximarse lo mas posible

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
suber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUJERES
-E - - darse cremas - cuidado personal
- gjereicio - darse lo mejor - curiosidad
- elegancia - darse un capricho
- esencia (perfume) - decir -D-
- espuma - definir - dedicacion
- estereotipos - dejar ¢l pelo enjabonado - delgada
- estrategia como otra cualquiera - dejarse arrastrar por - descanso
- estrategia de venta determinados productos - desco

- deseo de adquirir (algo)

- deseos de belleza

- deseos de estar guapa

- deseos de poder ser atil

-~ deseos de ponerme guapa

- deseos de que la gentc sea
consciente

- deseos de superacion

- deseos de superarse

- deseo de vsar {algo)

- deslumbrante

- diferencias

- disposicién

- distincidn

- diversion

- dulce

- dureza

-E -

- elegancia

- ¢nergla

- cngafio

- enlereza

- cnvidia

- erdtico

- esbeltez

- esclava de su imagen
- esfuerzo

- cupiritu

- estar arreglada

- estar bien contigo misma
- estar conlenta

- estar guapa

- estar guapo

- estar hecho {algo para alguien)
- cstar la mas guapa

- estar limpia

- estar més guapa

- estar mds guapas

- estar sano

- estética

- estilismo

- estilo de pelo

- ctermidad
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fViene de pag. anterior)

INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACIC)N LINGUTISTICA

ESCENARIOS
saber

ESQUEMAS
saber hucer

GUIONES
suber ser / estar

MUJERES

- pelo sin enredos

- pelo sin problema

- peluquero {buen )

- perfume

- persona guapa

- personas con desordenes en la
alimentacidn

- pintalabios

- poder

- prestigio

- producto {buen}

- productos para aumentar la
belleza

- productos para mantener la
Jjuventud

- profesién

-R-
- ropa
- respeto

-8 -

- secador

- sociedad
- salud

- seguridad

T -
- tiempo
- tiendas

-U-

- utopia

-V -

- vacaciones
verdad

- vigje

MUJERES

- poder conseguir esa belleza

- poder conservar un pelo sano
- poder ensefiar

- ponerse guapa

- ponerse mascarilla

- poseer

- prestar atencién a otras marcas
- procurar hacer

- (uererse a una misma
- quererse mas a si misma

-R -
- reaccionar
- rejuvenecer

-8 -

- saber

- saber lo que es realmente sano

- saber mirar a la gente

- salir @ conocer algo bello

- salir a conocer algo nuevo

- salir a conocer nuevas emociones

- salir en el anuncio

- seguir siendo como uno es

- sentir impotencia

- sentirse bien consigo misma

- sentirse bien hacia los demés

- sentirse bien tanto fisica como
psigquicamente

- sentirse orgullosa

- sentir rabia

- suscitar descos

-T-

- tener algo boenito

- tener algo comodoe

- tener algo lujoso

- tener algo que me facilite el
trabajo diario

- tener cuidado con el secador

- tener deseos

- tener diversion

- tener el pelo siempre bien

- tener el pelo sicmpre cuidado

- tener la cara perfecta

- tener mejor pelo

- lener sano mi pelo

- tener siempre el pelo bien

- tener siempre el pelo bonito

- tener siempre el pelo sano

MUJERES

exageracion de un producto
- éxito

-F-

felicidad
- firmeza
fortaleza
frescor
- frialdad
frivola

-G -

- glamour
- guapa
Zusto

-H-
hidratado
higiene

-I-

- ideal

- igualdad real

- inmortalidad

- importancia

- importancia de tu imagen ante
los demas

- Importancia excesiva de lo externo

- importante

- imposicion

- indiferencia

- inmaculada

- integridad

- intriga

-J-
- Juventud

-L-

- largo

- lastima

- limpia

- lmpieza

- limpieza del cuero cabelludo
- lucha

- lujo

-M -
- machismo

- mentiras

- mercantilismo humano
- mercantilismo metalico

{Contintia en pag. sigquiente)
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

fViene de pag. anterior)

- tener un pelo mas bonito
- lener un pelo mas cuidado
- tener un pelo sano

- trabajar

-U -
- usar
- usar un champu especial

-V -

- valer de verdad

- valorarse

- valorarse mas

- valorar si realmente se necesita
algo

- ver lo mejor de las personas

- viajar

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUIERES MUJERES MUJERES
- tener un cuerpo 10 -N-
- tener un pele bonito - natural
- tener un pelo limpio - naturalidad

necesidad de algo mas

-0 -
optimista
orgullo

- querer estar mas guapa
- quererse a una misma
- quererse mAs a si misma

-P_

- pasion por un pelo sano
- pasividad

- placer

- poder

- poder adquisitivo

- posesion

- positiva

- positividad

- preocupacion por la estética
- prestigio

- prestigio social

- progreso

- protegido

- provocacion

-R-

rapidez
reaccion

- rechazo
regocijo
relajacion
relax

- repulsa
resignacién
resistencia
resolucion a problemas particulares
respeto
rollo

rubia

-8 -

sacrificio
salud
saludable
salud capilar
- sano
satisfaccion
- sedoso
seguridad

v
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INSTRUMENTC PARA UN SISTEMA DE ACTEVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

fFiene de pap. anterior)

ESCENARIOS
saber

ESQUEMAS

saber hacer

GUIONES

saber ser / estar

MUJERES

MUIJERES

MUIJERES

- seguridad en la carretera

- sencillez

- sentirse orgullosa

- sentir rabia

- ser buena

- serenidad

- ser falso

- ser guapa

- ser impottante

- ser mas bella por fuera y por
dentro

- §er mejor persona

- seryo

- silencio

- status

- suavidad

- suelto

- superficialidad

-T-

- longo
tranquilidad
-U-

- uniformismo

-V -
- valoracion
- velocidad
- verdad

- vitalidad

- volumen
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

7.5. Repertorio léxico del indicador cultural PROFESIONAL

LO DENOTATIVO

“léxico cultural”

Sector de consumo: Formacidn

- campaiila de alimentos

- campaiia de concienciacion moral

- campaiia de T+D

- campafia de¢ prevencion

- campafia preventiva

- casa

- centre de estudios

- coche

- confianza

- COnsejo

- consultoria de ingenicria
informatica

- consumo de aleohol

- consume de algo perjudicial

- consumo de drogas

- créditos

- cuenta joven

- cuidados

- curticulo

-D-
- drogas

-FE -

- economia

- edades

- educacidn a distancia
- electrodoméstico

- empleo

- dar gato por liebre

- darme un capricho

- dejar de consumir drogas
- dejar de fumar

- dirigir tu vida

-E-

- eslorzarme para conseguir algo
que quicro

- estar a la 0ltima en conocimientos

- estar a la dltima en tecnologia

-F-
- fijar unos objetivos

-H -

- hacer algo para satisfaccion
personal

- hacer algo para une mismo

- hacer el tonto

- hacer una cosa sin pensar en los
demas

-1-

- innovar

- intentar vender lo de siempre con
palabras nuevas

- invertir

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
siber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-A- -A- -A-
- academia - alcanzar unos objetivos - amistad
- advertencia ordenadamente - amor propio
- alcohoel - aprobar todo - amparo
- algo individual - autoestima
- algo personal -C- - autonomia
- algo que necesitas realmente - captar clientes - ayuda
- alto nivel de desarrollo - conseguir nucvos resultados
tecneologico - conseguir un lrabajo - B-
- ambito laboral - consumo de alcchol - bienestar econdmico
- amistad - consumo de algo perjudicial - burocracia
- consume de drogas
-B- - crear un estilo nuevo -C-
- banco - CIeer en uno mismo - confianza
- burocracia - cuidarse - confusién
- Creer en uno mismo
-C- -D-

-D-

- dar gato por liebre
- delincuencia

- depresidn

- dudas

-F -

- economia

- egoismo

- eleccion

- emancipacion

- engaifiabobos

- engafabobas para dirigir tu vida
- entrega

- estafas

-E -
fin de superacién
futuro

-G -
- ganas

-H-
hacer el tonto

“T-
- imaginacion
impaciencia

{Continuu en pag. siguiente}




INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

{Viene de puy. anterior)

formula comercial
Fuerzas Armadas
futuro

G-

gente que quierc demostrarse a si

misma lo que vale
gente que te quiere

H -
habitos de dependencia
habitos insanos

I-
instituto
intereses ficlicios
inversiones bursitiles
investigacion

J-
jovenes

L -
libertad
le que vamos a ser de mayores

M -

marca comercial de muchos aiios
marca muy consolidada que se
adapta a los tiempos

marketing

métedos anticonceptivos

miseria

mujeres que no tienen tiempo
para ellas

mujeres que tienen que estar
ocupadas de la familia

N -

notas
nuevas tecnologias

0 -
operaciones de cirugia estética
ordenadores
organizacién

-M -

- mejorar para ¢l futuro
- mirar hacia el futuro
- mirar por uno misme

- N-

no gastar dinerc para llamar a
Rapel and company

no tomar droga

-0 -
- organizar
- organizar tu futuro

-P-
- pensar
- pensar en el dia de mahana

- pensar en lo que te puede pensar

en el futuro

- pensar en tu futuro

- pensar mas

- PEensar ¢n ung mismo

- pillar el toro

- planificar el futuro para evitar
imprevistos

- plantearse el futuro

- practicar para adquirir experiencia

- preocuparte por tu futuro
- prepararme para el dia de
matiana

-0Q-

quitar la droga de la vida

-5 -

- saber qué vas hacer en un futuro

- sacar buenas notas
- seguir
- servir al cliente

-T-

- tomar precauciones

- trabajar

- ftrabajar para vivir

- utilizar estrategias propias
- utilizar habilidades propias

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saher saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- empresa solidamente establecida -L- - independencia
- entidad bancaria - labrarse un futuro - innovacion
- estudios - lanzar nuevos productos
- luchar contra la comodidad -L-

-F- - libertad

libertad de pensamiento
libertad para hacer lo que quieras

- M -

mayoria d¢ cdad
mejora

mirar por une mismo
miseria

- modernismo

-P-

- pensar €n uno mismo
precaucion
profesionalidad

- progre

prosperidad
proteccion

proyecio

-R-

reflexion interna
restrictivo
rutina

-5 -

salud

seguridad

suefio de mente abieria
superacion

-V -
vigion de futuro

(Continia e pag. siguienic)
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APROXIMACION & UN REPERTORIO LE_X[CD ESPANOL POR INDICADORES CU LTURALES

{Viene de pag. anterior)

- algo bueno para todo el mundo
- algo cotidiane

- algo de salud

- algo eficaz

- algo innovador

- algo material

- algo placentero que me gusta
- algo que me conviene

- algo que resultara util

- algo simple

- amigo

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar

HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-P- -V -
- pensamientos - valorar el trabajo
- plan de pensiones i - wver Ja vida futura de un modo
- préstamos hipotecarios : mas positivo
- preducto d¢ belleza
- productos econdmicos
- profesion
- prosperidad
-S-
- salud
- scguridad
-T-
- tabaco
- temas de salud
- tienda
- trabajo
- trabajo fijo
- trabajo militar
-V -
- vehiculos

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS

suber saber hacer suber ser / estar
MUIJERES MUIJERES MUJERES
-A- -A- -A-
- academia - adaptlarse a los tiempos - afan de superacion
- academia para el graduado de la - adaptarse a los usuarios - afan de superacion en los
ESO - aplicar lo que has aprendido a lo estudios
.. largo de tu vida - amistad verdadera
- accion
- ascgurar el futuro - autoconfianza

- adoles;‘-centes - avanzar en la vida - avance
- agencia
- agencia de trabajo -B- -B-

- buscar empleados
- buscar empleo

-C-

- cambiar

- comer sano

- comprar un coche

- conseguir lo que me proponga

- conseguir una meta

L -D-
{ - darse un poco de importancia a

uno mismo

i - bienestar

-C-

- calidad de vida
| - capricho

i - comida sana

! - competencia

- confianza

| - confusién mental

- beneficio para la salud
- beneficios personales para cada
uno
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

{Viene de pag. anterior)

OBJETOS
saber

ACONTECIMIENTOS
saber hacer

EXPERIENCIAS

saber ser / estar

MUJERES

-B-
- banca

- banco

- bancos

- bebida

- bienestar

-C-

- calidad de una empresa

- calidad de vida

- calidad en el trabajo

- campaiia

- campara contra la drogadiccion

- campafia sanitaria

- compafiia de seguros

- carreras

- coche

- coche bien preparado

- coche moderno

- coches cada vez mas actuales

- coches tecnolégicamente
avanzados

- comida sana

- competencia

- confianza

- colegio privado

- consejo

- consultoria

- cosmética

- cosmético

- criterio para scleccionar a
trabajadares y colaboradores

- cuidado de la piel

- cuidado del cuerpo en general

- culto al cuerpo

- cursos a distancia

- cursos de formacién

- cursos de farmacion profesional

- cursos profesionales

-D-
- deporte

- deseos personales
- dietas

- distintas cosas

- droga

- drogas

-F -
- edificio grande
- egjercicio fisico
- gjéreita

MUIJERES

-E -

-H-

-M -

-N -

-P- :

LL -

dcjar de tumar
denunciar las mujeres

elevar la autoestima
encaminarme correctamente
enfocar la vida profesional
esforzarme

esforzarme ahora trabajando
muchisimo

estudiar alguna materia con
proyecto de futuro

hacer lo que creas que debes
hacer algo distinto

hacer algo para tu propio
beneficio i
hacer las cosas pensando en uno
mismo

hacer las cosas pensando en
nuestro bien

hacer las cosas por pura
satisfaccién

hacer las cosas porque ti quieres
hacer las cosas por uno misme

incitar a denuneciar
iniciar algo nuevo
ir planteandome el trabajo
ir plantedndome la familia

llevar a cabo las cosas que te
planteas

mirar lo que vas hacer dentro de
un tiempo
iTar por uno mismeoe

no meter la pata
no tener en cuenta a los demas

pensar en cambios

pensar en cudles son tus metas
pensar en &l camino que vas a
segmr

pensar en lo que vas hacer con

MUIERES

3

cuidado personal
culto al cuerpo
curiosidad

D-
decision
descanso en las tareas del hogar

E -
eficacia
egoismo
esforzarme
estado de 4nimo
estar abierla a conocer lo nuevo
expectativas para ¢l futuro

F-

futuro
futuro seguro

H-

habitos de salud saludables

I-
impulso
independencia
interés
intereses propios
ir planteandome el trabajo
ir planteandome la lamilia

LL -
llave del éxito

M -
malos tratos
mirar por uno mismo
modernidad
motivacion

N -
ne tener en cuenta a los demas

P-
planificacion
precaucion
profesionalidad
progreso
progreso con la edad
prosperidad
puesta al dia

(Continga en pag. signiente)
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{Viene de pag. anterior}

sociedad

empresa de coches

empresa dedicada a la
informatica

empresa dedicada a las nuevas
tecnologia

empresa de publicidad

- empresa de servicios

- empresa inmobiliaria

empresa que acaba de comenzar
entidad con prestigio

equipo de trabajo

- esfuerzos

estado de animo

estudios

explicacion

3

1

-F-

- formacion

- formula de profesionalidad
- Fuerzas Armadas

-G -

- gomina

- gran invento

- grandes empresas

-1 -

- identidad de una e¢mpresa
- ilusiones

- imagen de una cmpresa

- informatica

- instrumento

- inversion

- inversion bancaria

- inversiones para la jubilacion
- investigaciones

- invitacion

-L-
lucha contra el sida

LL -
llamada al yo personal
Hamada a tu subconsciente
Llongueras

-M -
malos traios
mandato

- pensar mas en mi misma

- pensar qué ¢s lo que vas hacer
en el futuro

- poder lograr lo que quiera

- practicar algo nuevo

- preocuparme mas de mi misma

-R-

- realizar investigaciones con el fin
de mejorar

- renovar conocimientos

- renovarse

- respetar a los demas

-8
saber lo que vas hacer ¢n
adelante

-T-

- tener estabilidad

- tener la cabeza donde debo
tenerla

- tener trabajo

-U-
utilizar lo aprendido

. T
vivir bien

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
suber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUIJERES MUIERES
- empleados tu vida -R-
- empresa con gran tradicion - pensar en ti mismo para realizar - recomendacion
- empresa consolidada en la las cosas - reflexion

reflexiones personales
respetar a los demas

-5 .

salud

satisfaccidn propia
seguridad

- sensacionalismo

- ser consciente

ser moderno

ser responsable
ser seguro

solidez

r

-V -
- vagancia

- valoracidn personal
- violencia domeéstica
- vivir bien
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

{Figne de pug. anterior)

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
"MUIJERES MUJERES MUJERES

- mapa conceplual

- marca d¢ electrodomésticos
- marca deportiva

- medios tecnoldgicos

- mensaje preventivo

- mercado

- mercado laboral

- mirada

- movimiento

- mundo laboral

-N -

negocios

- Nike

nugvas tecnologias

-0-

- objetivo de empresa
- objetivos a conseguir
- objetos

- oferta de trabajo

- oficinas

- oposiciones

-P-

- persona creativa que innove

- plan de pensiones

- planes de formacion profesional

- planes de pensiones

- pdlizas de seguros

- preservativos

- préstamos a bajo interés

- prevencion de drogodependencia

- principio que debe presidir las
actuaciones individuales

- producto

- producto beneficioso

- producto dietético

- producto innovador adaptado a
los nuevos tiempos

- producto innovador adaptado a
los usuarios

- programas antidroga

- programas antitabaco

- programas d¢ autoestima

- progreso

- propucsias

- prosperidad

- puesto de trabajo en el que piden
experiencia

(Contintia en pag. sigiiente)
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(Viene de pag. anterior)

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer : saber ser / estar
MUJERES MUJERES : MUJERES
-R-
- recomendacion
- Renault
- requisitos para trabajar
- resultados
- ropa
-8-
- salud
- seleccidn de personal
- seleccién de personal y recursos
humanos
- servicio beneficioso
- situacion complicada de la vida
- solucion rapida
- sopa
- sugerencia
-T-
- técnica
- tecnelogia
- trabajo
- tradieidn empresarial
-V -
- Valladolid
- viagjes
- vida
LO CONNOTATIVO
“léxico cultural”
Sector de consumo: Formacion
ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber suber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-A- -A- -A-
- algo fiable aunque mas - abstracrse de los problemas - ghorro
carg - acertar - amor

- amor - aprender rapidamente - animo

- apretar los dientes y seguir - ascenso
-B- - aprobar - autonomia
- bares - avanzar - avance
- bebida
- beneficios -C- -B-
- bienestar - COnocer cosas mievas - bencficios
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Sanidad
- capitalismo
- casa
- coche

-D-
dinero
drogas

-E -
- energia

- experimento
- expertos

-F-
- future

-G -
- garantia

-H-
- hijos

-1-

- inversion

- investigacion

- invitacidn a la autonomia

- invitacion a la responsabilidad
- invitacion a mi capacidad

-M -
- mundo comercial

-N-
- Nike

-P-
- pantalones
- playeros

- poder

-R-
- resultados
- ropa

dirigir mi desarrollo

-E -

- elegir

- entrar en alguna institucién

- esforzarme ahora para luego
tener recompensa con el trabajo

- estudiar

- eswdiar para aprobar todo

- estudiar para que podamos hacer
algo en el futuro

-F-
- formar una familia con mi hovia
tormarse

-G -
ganarse la vida

-H-

- hacer algo nuevo

- hacer caso omiso

- hacer cosas por nuestro bien
- hacer {a vida mas saludable

-1-
- imaginar mi future préximo
- investigar

-J-
- Jugar

-L-
- leer para conocer sus condiciones

-LL-
- llegar a ser alguien importante en
la vida

-M -
- manejar pasta

- mejorar la salud

- mejorar mi fisico

- mejorar mi posicion social
- mejorar mi salud mental

v

ESCENARIOS ESQUEMAS GUHONES
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-C- - conscguir oportunidades - bienestar
- camisas - correr - bienestar personal
- campafia contra el alcohol - crear
- campafia contra ¢l consume de - cuidarme -C-
drogas - calidad de vida
- campafia contra ¢l tabaco -D- - cambio
- campaifia del Ministerio de - dejar el tabaco - consolidado

convencimiento
cuidado personat de mi propia
salud

D-

demagogia
descanso
dinero
drogadiccion

E -

eficacia
egoismo
elegancia
energia
engafio
equilibrio
esfuerzo
esperanza
evolucion

G-

ganancia
garantia
gratificacion

I-

incertidumbre
independencia
intimidad
indtil
inversién

L -

lucha
lucha contra 1o que me
imponen

M -

miedo por frustracion
movimiento
mucho de palabrerio

O -

optimismo

{Contintia en pag. siguiente)
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- aprender a descubrir alge mas
- gpuntarme a ese proyecto

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hucer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-S- i - meterme en el castillo de las -P-
- sacadineros : mentes fabulosas - palabreria
- salud ! - paz interior
- sensibilidad de la gente i -N- . - permanencia
- sida i - no hacer las cosas a lo loco - planiticacion
- poco de efectividad
-T- I - poder
- tabaquismo - obviar - posibilidad
- tendencias sociales i - olvidar - prevision
- trabajo - progreso
N - proteccién
-U- i - palmar por joder la estadistica - provecho
- universidad i - pasar pagina
- prevenir i =R -
-Y- - proteger mi salud i - rechazo
- yo - reflexion
-8 - - relax
- satisfacer mis necesidades - resultados
i - seguir hacia delante - revolugion
-T- P-8-
- tener en cuenta i - seguridad en la compra
- tener estudios - seguro solido
- lener un buen trabajo - sensacion de calma
- tener un buen trabajo ¢l dia de - ser algo el dia de maiiana
mafiana - superacidon de mi mismo
- lener un trabajo
- tomarse tiempo para uno mismo -T-
- trabajar - tranquilidad
-U- N T
- usar preservativos - vaguedad
- valor
-V- - veterania
- vivir bien - vitalidad
- vivir bien
ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUIJERES
- A- -A- -A-
- ambiente social en general - abrirme a cosas nuevas - aceptacion
- amigos - acabar lo que quiero hacer - actividad
- antigiiedad - actuar - adiccién
- autogobierno - ahorrar - ahorro de tiempo
- avanccs - aprender - ahorro de trabajo

alegria
ansiedad
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- ¢0sas por hacer
- consecuencias

- curriculo

- Cursos

-D-

- decisién

- desarrollo
- desempleo
- dinamismo
- dinero

- diversién

- drogas

-F -

- educacion

- educadores

- ¢mpresa buena
- empresa eficaz
- energia

- ensaladas

- especialidad

- esqui

- estatus

- estudio

- esludios

- experimentacion
- evolucion

-F-
- familia

- felicidad

- formacidn

- frutos del esfuerzo
- futuro

ESCENARIOS ESQUEMAS
saber saber hacer
MUJERES MUJERES
-B- - arreglarme
- belleza - autorrealizarme
- biCiCIE?tﬁ - avanzar
-C - -B -
- cambios - buscar en el interior
- capacidad
- carreras -C-
- casa - cambiar cosas
- ciudad - cambiar de vida
- coche - cambiar mi manera de ser
- compromiso - casarme
- comunicacion - Comer sano
- comunidad - comprarlo
- conogimiento - comprobar ¢n qué me ayudara
- conocimientos - comprobar para qué sirve

- comprobar qué es

- conducir

- conocer la empresa

- conocerlo

- conseguir lo ltimo que es lo
mejor

- conseguir melas

- conseguir objetivos

- conseguir un trabajo

- conservar la salud

- convivir con los demés

- creer en ti

- creerlo

- cuidar la salud propia

- cuidarme

- cuidarse

-CH -
- chatear

-D-

- darme un premio

- degjar de consumir alcehol

- dejar de consumir drogas

- dejar de fumar

- descubrir el producto

- disfrutar de las personas que te
aprecian

- disfrutar de la vida

- distiutar del tiempo

- divertirse

-E -

- enconlrar un trabajo

- enfrentarse a los riesgos
- estar en plena forma

GUIONES

saber ser / estar

MUJERES

- aprendizaje

- autocuidado

- autoestima

- autonomia

- autosuficiencia
- avance

- ayuda

-B-
- belleza
- bienestar

-C -

- calidad

- cambio

- cansancio

- capacidad

- capacidad de superacidn

- capricho

- CoTieza

- comodidad

- competente

- competitivo

- comprometido

- confianza

- conocimignto

- consideracion de la propia
persona

- constancia

- convencimiento

- ¢oopperacion

- creatividad

- curiosidad

-D-

- decision

- decision trascendental
- dedicacion

- demagogia

- desarrollo

- descanso

- dinamismo

- dinero

- dudas

-F -

- educacién
- efectividad
- eficacia

- egoismo

- cleecion

- cmpatia

{Continia en pag. siguienie)
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«M -

- master

- maternidad
- modernidad
- misica

-N-
nuevas tecnologias

-0 -
oposiciones
ordenadores mas accesibles

-P-

- padres

- paracaidismo
- pareja

- piscina

- placer

- planificacion
- porvenir

- posibilidades
- preparacion

- problemas

- profesionalidad
- profcsores

- progreso

- prosperidad

- proyectos

hacer algo teniendo en cuenta
sentimientos propios

hacer cosas nuevas

hacer cosas que me convienen
hacer leyes que garanticen mas
seguridad a la mujeres
maltratadas

hacer muchas cosas

hacer todo lo que pueda

intentar mejorar

intentar realizar los deseos
invertir

ir a mas

ir de [iesta

L-

luchar por algo
luchar por las cosas

M -

mantener 4 mi familia
mejorar

mejorar la sanidad

mejorar las comunicaciones
mirar por mi persona

mirar por mi salugd

N -

no caer en la rutina

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hucer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUJERES
-G - - estudiar - energia
- garantia - estudiar mucho para aprobar - escepticismo
- generacién - expandir los conocimientos- - esfuerzo
- gomina - esperanza
-F- - estabilidad
-1- - formar una empresa - evolucien
- ideas - excelencia
- igualdad -G -
- innovacion - ganar mucho dinero : .
- internet H. { - facilidad
- - hablar por el mesenger con tus - felicidad
- Jjuventud amigos - fuerz
- hacer algo que me gusta - fuerza de voluntad
L - hacer algo que me satisfaga
., - hacer algo teniendo en cuenta -1-
- lejania deseos personales i
- Hbertad X - igualdad
- hacer algo teniendo en cuenta - impotencia
CLL - anuleu;dest - - incertidumbre
- hacer algo teniendo en cucnta - incredulidad
- Llongueras pensamientos

indcpendencia
indiferencia
individualismo
iniciativa
inquietudes
inseguridad
inteligencia
irritabilidad

-J-
juventud

-L-

liberacion dc las tareas del
hogar

- Dhbertad

lucha

-M -
- madurez
mejora

moderna

=N -
nerviosismo

-0 -

i - oportumidad de llevar a cabo una

meta
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quedarme en casa sentada en el
sofa viendo la tele
querer evolucionar

PLR -

- realizar deporte
realizarme
reflexionar
regalarte algo
revisar los objetivos
revisar planes

-8 -

- saber hacer

- saber hacerlo sin ayuda

saber mas

saber qué serd de mi

- salir adelante pase lo que pase
salir de la monotonia

seguir estudiando

seguir evelucionando

seguir investigando

| - seguir luchando por lo que

quiere
scguir luchando por mi carrera

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUJERES
-R- i - no fumar {-P-
- relax { - no hacer alguna cosa que me i - perseverancia
- remuneracion econdmica periudique - personal
! - organizarme - perspectivas

-T- : - placer
- tecnologia -P- - Progreso
- trabajo - pensar en lo que quiero ser - prosperidad

- pensar en lo que vendrd - proyecto
-8- - pensar en mi foturo :
- salario fijo - pensar en realizar la accién i-R-
- salud - pensar €n uno mismo - rabia
- sociedad - pensar un poco mds en uno - rapidez

mismo - realizacion personal

-T- - planificar mi futuro - reflexion
- tecnologia - ponerme cn marcha - relajacidn
- trabajo - preccuparme por buscar trabajo - rendimiento
- 1rabajo ﬁ]O - pregcuparge POr uno migmo - remuneracién moral
- trasmision de conocimientos - prepararme - responsabilidad

- prepararme para un buen futuro
-U- - prepararse -S-
- universidad - prevenir - saber estar
- usuarios - probar nuevas experiencias - salud

- probar un coche - satisfaccion
-V - probar - scguridad
- vejer - progresar - ser cada dia mejor en lo que
- viajes hago
- vida -Q- - ser creativa

ser la primera en todo
ser mas constante

ser mejor

ser sincero

serenidad

solidez

superacién

-T-

temor a la novedad
tranquilidad

valioso

ventajas

vejez

vibraciones positivas
vitalidad

voluntad
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ESCENARIOS
saber

ESQUEMAS
saber hacer

GUIONES
saber ser / estar

MUIJERES

MUIJERES

- superarme a mi misma
- superarme en mis tareas diarias
- superarte a ti misma

-T-

- tener hijos

- tener mas fuerza de voluntad

- tener tiempo libre

- tener todos los electrodomeésticos

- tener una buena vida

- tener una mayor calidad de vida

- tener una vida mejor

- tener un buen trabajo

- lener un robot que pueda
manejar todos los
electrodomeésticos a la vez

- tener un trabajo

- tirarme en la cama a jugar a la
play

- tomar decisiones ya

- lomar las riendas de tu vida

- trabajar

- transmitir

- tener familia

-V -
- ver mi futuro

- Vviajar

- vivir con mayor bienestar
- vivir mds tranquila

- vivir mgjor

- vivir sanamcente

MUIJERES
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7.6, Repertorio 1éxico del indicador cultural INTERCULTURAL

LO DENOTATIVO

“féxico cultural”

Sector de consumo: Entidades e instituciones politicas y administrativas

OBJETOS i ACONTECIMIENTOS -‘ EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES : HOMBRES HOMBRES
-A- P-A- Do A
- agrupacion - atender a personas necesitadas ! - armonia
- algo para enganchar. - autoestima
- algln deporte -C- i - ayuda a las personas
- amistad - colaborar con una Ong discapacitadas.
- asociacion - contribuir al apadrinmnien[o - ayuda al tercer mundo
- asociacién benéfica i - ayuda para afianzar a una
- asociacién de apoye a les demas -D- persena
- asociaciones de ayuda a paises - dar apoyo - ayuda para afianzar la dimension
tercermundistas - deeir lo que tienes que creer personal

- asociacion de personas
- asociacion que necesita gente

dectr lo que tienes que hacer
decir lo que tienes que pensar

- asociacion que se expresa -F - -C-
deficientemente - escuchar i - carpe diem

- atentados del 11 - evitar accidentes i - confianza

i - confiar en los deméas

- C- -H- - convivencia

- campafa de caplacion para - hablar poo creeren clla
compafiias altruistas - hacer la vida mds agradable P curiosidad

- campafa de conciencia social por - hacer lo que cada uno quiera
violencia de género hacer dentro de unos limites T D- ,

- campafia de recogida de ayuda a - hacer lo que uno quiera P dejar hacer a los demas las cosas
personas que 1o necesitan (en _ hacer tu vida . que quieran sin meterse en su vida
concreto mujeres} - hacerse socia P deseo imposible

- campafia para atraer a turistas en | . P diversion
Madrid -1- i

- campo de la seguridad vial - intentar ignorarme Pt E- .

- capital de Espafia - ir a ligar ;7 Engano

- cita con una chica y amor escepticismo

; - ir a Madrid aunque no seas de
- club deportivo

alli "

- clubs ; ; ; B
- ir a Madrid porque te acogeran h : ;
e - hacer la vida mds agradable
- compaiia de ayuda a los mas bien b I p & X
. : : - hacer lo gque cada uno quiera
desfavorecidos - iratubola

hacer dentro de unos limites
hacer lo que uno quicra
hacer tu vida

- conciencia social con el prdjimo
drogodependientes

- ir a un lugar desconocido
- ir con mas gente

- confianza )

- M - -1-
-D- - meterse en tu vida - ideal para la vida
- DGT (trafico) :
- dinero =N - -L-

- no darse cuenta de los que sufren - la vida misma

-E - { - no entrometerme en la vida de i - liberlad
- enfermedad psicoldgica : los demas i
- entidad | - no meterte con la gente { -N-
- espacio - no preocuparse por los demas i - necesidad de apoyo

{Continiia en pag. siguiente}
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OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
suber suber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- F- -P- - necesidad d¢ persuadir a la gente
- fiesta - prestar ayuda a través de dinero para que se asocie.
- no darse cuenta de los que sufren
-R- - no enfromelerme en la vida de
-G - ) \ .
d : - relacionarse con lo demds de un los demas
- &Tupo de amigos modo positivo - no meterte con la gente
- guerras - respetar al otro - N0 preocuparse por los demas
- respetar al otro* respectar al otro*
-1- -P-
- idea de solidarizarse por una -S- - pasar una mala etapa
buena causa - salir con una chica por la noche - paz
- invitacion a relacionarte con una - precaucién
ciudad dende se mezclan muchas R
personalidades, razas T
- relax
- respetar al otro

- LL -
- llamada a contribuir
- ilamamiento

- M -

- Madrid es de todos

- Madrid estd muy bien y es muy
grande

- Madrid es una “mierda™ y
necesita que vaya gente

- mgjoras sociales

-N-
- nmovios

-0 -

- Ong

- oracidn para atracr a la gente
- organizacion humanitaria

-P-
- pareja

- paz

- persona del tercer mundo

- personas

- personas un poco cortas,

- peticion de ayuda

- peticion en clave de solidaridad
- pilares de la convivencia

- problemas que tiencn las mujeres
- producto de belleza femenina

respeto

- respeto a la diferencia

- respete hacia la persona misma
- respeto humano

- respeto per los demds

- respeto por uno mismo

-8 -
ser una buena persona
- solidaridad

-T-
tolerancia
tranquilidad

v

-V

valor

velocidad

vivir cada segundo al maximo
vivir mi propia vida
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OBJETOS

saber

ACONTECIMIENTOS

saber hacer

HOMBRES

-R-
- recorridos artisticos

- recorridos culturales

- recorridos gastronomicos
- regla

- rehabilitados

- relacion

- relaciones humanas

- revista

- revista para mujeres

-5 -
- sectas
- sefial de tolerancia
- 5010

-T-

- television

- tipo de campafa de conciencia
social

- tipo de entidad benéfica

- tu mejor amiga

- turismo de Madrid

-V -

- vacaciones
- valor

- viagjes

- vida

EXPERIENCIAS

saber ser / estar

. HOMBRES

HOMBRES

OBJETOS
saber

ACONTECIMIENTOS
suber hacer

MUJERES

A -

- acontecimiento cultural o de ocio

- algo que algunos no saben hacer

- alguien necesita mi ayuda

- alguien nos necesita

- algdn evento cultural

- algin evento en la villa, como el
simo

- amiga con problemas

- amistad

- apadrinamiento dc niftos

- asociacion

- asoclacion contra la violencia
doméstica

- asociacién para ayudar a la gente.

EXPERIENCIAS
saber ser / estar

MUJERES

A -

- actuar con responsabilidad

- animarte para apuntaric a una
asopgiacion

- apuntarse para ayudar

- ayudar

- ayudar a alguien necesitado

- ayudar a la gente que lo necesita
por alguna circunstancia

- ayudar a las personas en
situaciones dificiles

- ayudar a los demas

- ayudar a una Ong

- ayudar porque no cuesta nada.

MUIJERES

“A-

- abierto a todos

- actuar con responsabilidad

- alboroto

- agoebio por la ciudad

- Apoyo para Mujcres en peores
condiciones que yo

- autoestima

- ayuda

- ayuda en temas de voluntariado

- ayuda para alguna Ong de
mujeres ¢ nifias maltratadas

- dyuda que todos necesitamos de
los demds en menor o mayor
medida

{Continua cn pag. signiente)

137



_ APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

{Fiene de pag. anterior)

B -
buena manera de viajar
buen ambiente

C-
camparfa contra el alcohol
campafia contra €] tabaco
campafia contra la droga
campafia de captacion de socios
campafia de difusién
campaiia de educacion vial
campafia de recepeion de socios
campafia de reciclaje o
proteceion a los animales
campafia de respeto mutuo
campafia de salud
campafia de trafico
campaiia electoral
campafia para ayudar
cita con un programa de TV
ciudad grande para todos los
gustos
club
compania aseguradora
comuna “jipi”
comunicacion
comunidad de Madrid
conciertos
conferencia o suceso cn Madrid
consumo
consumo de tabaco

D -
dibujos animados
dinero
diversion
discoteca
donativos

E -
elecciones
empresa
entidad privada a la que te
invitan a apuntarte
excursion

F -
fin de semana en Madrid
ficsta a lo grande
forma de conduccion

- conducir con adecuacién a las
normas de circulacion

- CcOonseguir socios

- cuidar el medio ambiente

-D-

- dar apovo a los que lo necesitan
- dar apoyo en todo lo gue necesite
- dar buen trato a los demas

- dejar a la gente en paz

- dejar de fumar

- dejar que los demas disfruten

-F-
financiar ccondmicamente la
labor de la organizacion en estos
paises

-H -

- hacer algo por los demas

- hacer lo que queramos siempre que
no estemos perjudicando a otros

- hacer o que quieres sin hacer
dafic a los demas

- hacer lo que se debe

- hacer pensar que los demas nos
necesitan

- hacer pensar que podemos ser
util

-1-
- inscribirse

- invertir en bancos

- ira ligar

- ir a Madrid aunque no seas de alli
- ir a un lugar desconocido

- it de viaje

-P-
- participar activamente
pasar el tiempo alli

-8
salir con una chica por la noche
sustentar la asociacion

. T
- vivir al maximo pero respetando
siempre a los demas

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
MUIJERES MUJERES MUJERES
- asociacidon que quiere que ayudes | - C - -C-
a otras persoenas - colaborar con un fin determinado - colaboracidon

colaborar con un fin determinado
comprometerse

D-

dejar a la gente en paz

dejar que los demas disfruten
deshumanizacion

disfrutar de la vida

E-

estar bien con uno mismo

-F-

falta de iniciativa propia

-H-

hospitalidad de los madrilefios

1-

ideal d¢ vida de muchas personas
imagen de una paralitica sentada
en una silla de ruedas o una
anoréxica.

implicacién con otras personas
incapacidad

informacion

L-

libertad
lo mejor

M -

mejor convivencia

N -

necesitar ayuda
ne ser cgoista

P-

paz.
personalidad

poder seguir adelante
prudencia de los conductores
prudencia de los peatones

R -

regla de convivencia que se tiene
que tencr sicmpre presente
removerme ia conciencia
respetar a la gente

respeto 4 los demas

respeto a mi mismo

respeto & ti mismo
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OBJETOS

saber

MUJERES

-G -

- gente por la calle

- gran ciudad

- gran ciudad con muchas
posibilidades para entretenerse

- grandes almacenes

-H-
- huelga contra el gobierno

.1-

- institucion

- invitacion a visitar el ocio a
Madrid

- imvitacion para hacer turismo en
Madrid

- invitacidn para ir a Madrid

- invitacion para que la gente
acuda a Madrid a conocetla

-J-
- Jjuerga

-L-
- libertad

-LL-
- llamada para participar en algin
tipo de evento

-M -

- Madrid, fuente de ocio frente a
otras capitales

- manera de atrapar a la gente

- manifestacién

- metro

- Ministerio de Sanidad

- Imujer gue necesita apoyo para
salir adelante

-N -

- naturaleza

- nucvas experiencias que en tu
ciudad no hay

-0 -

- ocio

- Ong

- Opera

- organizacidn

- organizacidn solidaria

-P-
- paz
pelicula del Rey Leon

ACONTECIMIENTOS
saher hacer

EXPERIENCIAS
saber ser / estar

MUJERES

MUIJERES

b

respeto como precepto de
filosotia de vida para las
personas.

respeto hacia lo inferior
respeto inlercultural

S -
sensibilizacion con los problemas
ajenos
ser una buena persona
SEr Un poce MAs respemioso con
la naturaleza
sotidaridad

T-
tolerancia

V-
valor personal
vivir al maximo pero respetando
siempre a los demas
vivir tl

(Continti en pay. siguiente)
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- persona con baja autoestima

- personalidades débiles

- personas con alguna minusvalia

- personas en situaciones
desfavorables

- personas que necesitan apoyo

- peticion

- peticion de ayuda

- playa con cocoteros

- playa con misica

- prevencion de accidentes de

trafico

- promocion de turismo para la
ciudad

- propucsta para visitar la ciudad
de Madrid

-R -

relaciones entre lag personas
reunién de jovenes
- ruido

-§-

seguro medico

- sociedad de bancos
solicitud de ayuda
solidaridad
supermercado

1

-T -

- tipo de asociacién.

- tipo de organizacion

- tipo de organizacion social de
ayuda

- tolerancia

- trafico

- transportes

- trenes de cercanias

- turismo

-V -

- vida

- vida rutinaria

- violencia

- visita por ¢l centro

- visitas a parques tematicos
- visitas culturales

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUJERES
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LO CONNOTATIVO

“Iéxico cultural”

Sector de consumo: Entidades e instituciones politicas y administrativas

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-A - -A - -A-
- accidentes - acercarme a ella - apoyo
- alegria - aportar mi granito de arena - arruinar la vida de unos por la
- amigos - apuntarte para disfrutar irresponsabilidad de otros
- amistad - - arruinar la vida de unos por la - asco
- asociacion irresponsabilidad de otros - ataduras
- asociacionismo - ayudar a alguien - ausencia
- ayudar a desconocidos - ayuda
-B- - ayudar a los demas
- baile - ayudar a una persona que lo i -B-
- bares necesita - biencslar
- bienestar ! - bondad
-C-
-C- o - colaborar en un proyecto comun -C-
- cgmpaﬁas humanitarias - compartir situaciones con los otros | - capacidad que ya tengo de
- cego - conocer nuevos lugares y nuevas ayudar
- cinturon. gentes - colaboracion
- comunidad - contribuir al desarrollo de los - compafierismo
- confianza paises menos desarrollados - compasion
- cultura - compromiso
. D- i -D- _ _ - conciencia social
_ i - dar dinero a quien lo necesita - confianza
- dinero ;
. discotecas K. - conflar en la gente
o - cooperacidn
- diversién - estar con ella
. ., . . . . - creer ¢n algo
- diversion hasta reventar - gvitar la inseguridad vial con la
- donacion de drganos educacidon de los nifios ya que -D-
K. son més receptivos - dependencia
- enfermedad fLH- - distrute
- emigracion ! - hacer en cada momento 1o que
uno quiera "E-
-F- - hacer entender que la precaucidn - escepheismo
- flesta es tanto para uNO MISMO COMO - esperar que todas las personas lo
hagan
para los otros .
-G - - hacerme su amiga hacerse socio - estar en paz siempre
- HTURO
-1- -F-
-H - - indagar en el “supuesto” problema | - falta de escripulos
- hambre - irme al rastro a comprar pinchos - falta de honestidad
. y otras cositas - fuerza
- inscripcidn -M - L -G -
- injusticia - moverse por Madrid - generosidad
- interaccion Po-
-N- L -H-
-L- - o escandalizarse por nada i - hacer en cada momento lo que
- lejania - no extralimitarse : uno quiera
- luces i - no pasar por eso - humanidad

fContinia en pag. siguiente)
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ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-M- -P- -1-
- maltrato - preguntar - injusticia
- minusvalido - irato rollo
- mujer -R-
- relacionarse con los demds -L-
-0- - locura
- organizacién -5 -
- saber qué quiere -N-
-P- - salir - necesidad que vaya gente
- poebreza - seguir como estoy ahora en este - herviosismo
- problemas personales aspecto - o escandalizarse por nada
- punk - ne extralimitarse
-T- - DO pasar por €so
-R- - trabar amistades
- relaciones -P-
-V - - pasar de ia gente
-5- - ver qué se puede haccr - pasarlo bien
- secta - viajar - piedad
- sexo - visitar la capital - proteccién
- visitar Madrid cuando esté un
-T- poco mas vacio de gente -R-
- tarjeta - vivir la vida - respaldo
- tener buenas vacaciones - respeto
- terrorismo
- tiempo -8 -
- trafico - seguir como estoy ahora en este
aspecto
- sentimientos de solidaridad
desintercsada
- ser feliz
- solidaridad

- solidarizarse con las personas
necesitadas
- SUIPYCSR

-T-

- ternura

- tranquilidad
- tristeza

-V .

- valor

- wvivir la vida
- vivir mi vida
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ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer suber ser / estar
MUJERES MUIJERES MUJERES
-A- -A- -A-
- actividad - abrazar a los anoréxicos - aceptar a los demés
- actualidad - abrazar a los discapacitados - agobio
- adulto - acabar con los abusos - altruismo
- aleohol - analizar lo que puedo estar - amabilidad
- alegria haciendo en perjuicie de otras - apertura de mente
- amistad persenas - apertura hacia los demas
- ancianos - apoyar a las personas que lo - apoyar la causa
- Anesvad necesitan - apoyo
- animales - apovar la causa - aprovechar la vida
- arte - aprender cosas nuevas - arte
- asociacion con animo de hicro - apuntarte a esa Ong - ayuda
- atasco - ayudar
- atentados - ayudar a esa persona que lo { -B -
- atracciones necesita i - Dbienestar
- aventura - ayudar a la gente
- ayudar a las personas a sentirse | - C -
-B- como tales a que se autovaloren |} - calma
- baile - ayudar a los demds i - cambio
- basura - ayudar a quien necesite de mi - cansancio
- belleza de la naturaleza - ayudar de algin modo a hacer un | - caridad
- beneficencia mundo mejor - carifio
- bienestar - colaboracion
- bombas -C - - colaborar
- colaborar con los demas
-C- - coger a todos los terroristas y - comodidad
- calor hacerles pasar por lo que los - compafierismo
- cinturon demas han pasado - compartir
- ciudad mundial abierta - colaborar - compasion
- coche - colaborar con los demés - comprender
- colorido - compartir - comprension
- comida - comprender - comprometerse
- compafita - conocer a gente nueva bo- COMPromiso
- conocimiento - CONOCEr c0sas nuevas { - conflanza
- contaminacidn - conocer costumbres de alli i - confort
- copa - conocer gente nueva - conscguir una sociedad mas
- cremas - ¢onocer mundo respetuosa y mas justa
- cultura - cooperar con la gente que lo - cooperacian.
necesita - cotidiano
-D- - cumplir el lema - cuidado
- desigualdad - cumplir las normas - cuidado de los lugares
- dinero - cumplir las reglas - cuidar mi salud
- diversidad - cuidarme
- dolor -D - - curiosidad por conocer la
- donacidn - dar dinero cindad
- drogas - dejar aparcado el coche - curiosidad por ver que pasard en
- dejar las malas costumbres Madrid esa semana
-E- - dejar los vicios
- educacion - dejar ser libres -D-
- emancipacion de la mujer - descansar - descanso
- enetgia alternativa - descubrir - desconectar
- enfermedad - disfrutar i - deseo de vivir en paz

{Comtinta en pag. siguiente)
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ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUIJERES MUIJERES
- enfermedades de desnutridos - divertirme - desigualdad
- escapada - divertirnos todos juntos - disfrutar con lo tuyo
- especies protegidas
- espectaculos -E- -E -
- excursion - enconfrarme con algim famoso - egoismo
- escribir - empatia
-F - - estar con mis amigos haciendo lo | . cngafio
- familiares que mas nos gusta - entendimiento
- famosos - estudiar - esfuerzo
- felicidad - cvitar saltarme las normas de - estafa
- fiesta trafico - estrég
G H - eslar cn tu sitio
- gapancias - hacer lo que yo quiera -F-
T gente 1- - falta de honestidad
-H- - ir a acampar -G -
- historia - irala dpera .
- hostales - ir a pasartelo bien - ganas de viajar
- hoteles - iralli ya - ganas de vivir
- ir de compras - generosidad
-1- - Ir de viaje los fines de semana - glamour
- iglesias - ir el fin de semana a mi pueblo - BOzZO
- igualdad )
- independencia -L- -H- )
- informacidn sobre un evento al - leer B hacet.' lo‘ que ¥o guicra
alcance de todos - leer un poco mas - hosp 1ta.11dad
- inmigrantes - humanidad
- interculturalidad -M -
- mandar cormda -1-
-J- - mandar dinero - lgualdad
- justicia - mandar ropa - igualdad de oportunidades
- imprudencia
-L - -N - - incomprension
- libertad - no perjudicar 4 los demds - independencia
- no ser entrometido - indiferencia
-M - - indignacidon
- medicinas -P- - interculturalidad
- muerte - participar activamente - interrelacién
- mujeres maltratadas - pensar en al salud - intriga
- multa - pensar en lo que estan viviendo - irresponsabilidad
- museos ofras personas.
- pensar ¢n los demas -J-
-N- - pensar en mi futuro - Jjusticia
- nifios de Africa - poder ayudar
- nifios huérfanos - poder ayudar a las personas -L-
necesitadas - lastima
-0 - - prestar ayuda - libertad
- ocio - prosperar - libertad no libertinaje
- Ong - proteger a diversas personas
-M -
-P- -R- - mala leche
- paisajes - reciclar - malestar

{Contintia en pay. siguiente)




{Viene de pag. anterior)

ESCENARIOS

saber

ESQUEMAS

saber hacer

GUIONES
saber ser / estar

MUJERES

- parques

- parte humana

- paz

- Ppersonas cercanas

- personas (ue necesitan nuestra
ayuda

-R-

- rastro
- razas

- rencor
- ropa

-8 -
salida

- salud
seguridad
- socio

- sal

-T-

- tabaco

- teatros

- terrorismo

- tiendas

- torres kio

- toxinas

- trabajo

- trabajo en equipo
- trafico

-V -
- vacaciones
- valentia

- velocidad

- viaje

- vida

- vida sana

- voluntariado

MUIERES

reflexionar sobre mis actos
relacionarte con la gente

1

-8 -
saber de qué hablan

saber por qué tengo csa cita y es
tan importante

saber qué hay que ver

- salir a disfrutar de la naturaleza
mientras dure

salir al campo

- salir de casa a ver algo diferente

-T-

- tener cuidado con el coche
- tener mucho cuidado porque
puedes perjudicar a otras

personas

- ener precaucion

- tener una vida tranquila

- terminar con este asunto en ¢l
mundo

- tomar partido

- trabajar

- tratar bien a la gente

-U -
- unirse a la gsociacion
- unirse a una Ong

-V -

- Ver cosas nuevas

- ver amigos

- ver mejoras

- wvigjar

- vivir pero respetando al prdjimo

MUJERES

- mejorar la solidaridad

- mejoras en los puestos de trabajo
- mejor trabajo

- miedo

-N -
- necesidad

- necesidad de ayuda

- 1o perjudicar a los demas

- no ser entrometido

- no ser feliz

- 7o ser malicioso con los demas
- no tener libertad

- nuevas experiencias

-0 -
- oportunidad

-P-

- participacion,

- pasarlo bien

- pasarmele muy bien

- paz

- placer

- poder decir que he estado cerca
de alguien conocido

- poder ir por la calle en paz

- posible

- precaucion

- precaucion a la hora de conducir
o de cualquier cosa que tenga
que ver con el trafico

- preocupacion

- prosperar

-Q-

- Juerer una casa

-R-
- relax

remover la conciencia
represion

respetar a la gente

- respeto
responsabilidad
revolucion

-S-

saber vivir con los demads
- salud

seguir adelante

- seguridad

{Continia en pag. siguienie)
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ESCENARIOS
saber

ESQUEMAS
saber hacer

GUIONES
saber ser / estar

MUIJERES

MUJERES

MUJERES

- ser saludable

- ser alegre

- ser deportista

- ser dindmico para ayudar en lo
mas posible

- ser atil

- ser libres

- ser responsable

- ser sano

- ser socios

- ser solidarios

- SCT YO mismo

- siniestro

- sociabilidad

- soledad

- solidaridad

- sosiego

- sufrimiento

- sumisién

-T-

- temor a ser engafiados
- tener una vida tranquila
- timo

- toma de decisiones

- tranquilidad

- tratar bien a la gente

-V -

- valentia

- variedad

- vivir pere respetando al prdjimo
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ANEXO IL.1. Repertorio léxico sobre la publicidad como objeto de saber

1.0 DENOTATIVO

“Iéxico cultural”

OBJETOS ACONTECIMIENTOS
saber saber hacer
HOMBRES HOMBRES
-A - P-A-
- algo para enganchar i - acabar con la publicidad
- anuncio - adivinar la marca antes de ver
- anuncie de {...) el logotipo
- anuncio para - andarse con rodeos
- anuncio publicitario - animar a la gente a comprar
- anuncio sobre (...} - anunciar
- anunciar en la television
-C- - apijotar al leetor
. o - atraer
- campana publicitaria  atraer clientes
- aumcntar beneficios
-D- - averiguar de qué trata el
- dicho anuncio
- dicho popular - averiguar lo que es
-E- -C-
- esiogan - conocer‘lo que DCl:llt‘El el eslogan
- eslogan acerca de un anuncio - conseguir su proposito
- eslogan de (...) - consumir el producto que se
- eslogan de publicidad anuncia
- eslogan publicitario -D-
- eslogan sobre C) - dar a entender que son los
- esguet de television mejores
- dar gato por liebre
-F- - decir muchas bobadas
- frase - descubrir el preducto
- frase de un anuncio
- frase de un anuncio publicitaric -H-
- frase hecha - hacer caso omiso
- frase hecha utilizada en un I
] ?;‘;’;ﬁ{;gﬁg;f;‘mm - informar do forma subliminal
- frase para (.) - %nfundlr confianza
- frase persuasiva - Infentar atracr
- frase publicitaria - %ntentar captamr clientes
- Intentar engahar
- intentar transmitir algo
-L- -  intentar vender
- lector identificado con el - intentar vender lo de siempre
anuncio con palabras nuevas
- lema
- lema de (...} -LL -

- lema de un anuncie publicitario
- lema publicitario

llamar la atcneion
llegar a los clientcs

EXPERIENCIAS
saber ser / estar

HOMBRES

-C-

- calidad

- confianza

- confusion mental

- creacion de ilusiones
- creerenella

-D-
- demagogia
- desconfianza

N

- gngafiabobos

- enganabobos para dirigir to vida
- engano

- estafa

- estafas

- estrategia de venta

«F-

- fantasmada
- farol

- fiabilidad

- fiasco

-1-
- incredulidad

-L-
- lucha contra lo que me imponen

i - M-
i - manipulacidn
i - mentira

-N -

- nauseas
- necesidad de comprar

-P-
- poca fiabilidad
- proteccion

-R -
- rechazo

fContimia en pag, siguiente)
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OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
-M - -M - -5-
- mensaje - metémoslo por los ojos - s¢nsacionalismo
- mensaje subliminal - ser precavido
-N -
-P- - 1o es oro tode lo que reluce -T-
- pancarta publicitaria - timo
- propaganda -5-
- propaganda de (...) - saber el nombre de la empresa -V
- publicidad - saber lo que es - yOmitos
- publicidad de ¢...)
- publicidad sobre {...) -V -
- vender algo a toda costa
-R- - vender la apariencia externa de
- reclamo un producto
- reclamo publicitario - wver ¢l anuncio por TV
- refran - ver si me interesa
-8 -
- slogan
- slogan de (...)
- slogan publicitario
- slogan publicitario de un
anuncio
- slogan publicitario sobre
- spot
- spot publicitario
OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hucer saber ser / estar
MUJERES MUJERES MUIERES
-A- -A- -C-
- anuncio - afirmar contundentemente - confianza
- anuncio de (...) - aprovecharse del personal - consumismo
- anuncio para (...}
- anuncio publicitario -C- -F-
- comerte la cabeza - fraude de primera magnitud
-C- - comprar
. C -L-
- campaila publicitaria . - 1o mejor
- LL -
-E- - llegar hasta nosotros -M -
- eslogan - manipulacion
- eslogan acerca de un anuncio -N-
- eslogan de (...} - no comprar ese producto -P-
- eslogan de publicidad - no creérselo nadie - peligro
- no es oro todo lo que reluce
-F- ; -T-
- frase -V- - ternura
- frase publicitaria i - vender algo - timo
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slogan publicitario

OBJETOS ACONTECIMIENTOS EXPERIENCIAS
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUIJERES MUJERES
-L- - tongo
- lema - traicion
- lemade (...)
-P- -V-
- publicidad - vaa fallar
- publicidad engafiosa
-R -
- reclamo
-5 -
- slogan

LO CONNOTATIVO

“léxico cultural”

i
................... b rrassrmmmsmmmn s ammn e tem— e aa e s o koo oo e oo o]

ESCENARIOS ESQUEMAS
saber saber hacer
HOMBRES ' HOMBRES
-P- -A-
- publicidad i - apagar la radio

- publicidad engafiosa

i - apagarla TV

- aprovecharse de las personas

-C -

- conocer a los autores del anuncio

- conocer mas & fondo qué hay
detras del eslogan

- COnseguir su proposito

- consumir €l producto que se
anuncia

-D -
- desear tenerlo

-LL -
- llamar mentiroso a mas de uno

-M -
- manipular

- quemarlos a todos
- quercr timarme

-5 -

i - saber las ventajas

P -A-
i~ asco

i -F-

GUIONES

saber ser / estar

HOMBRES

-C-

- calidad

- certeza

- confianza

- confusion

- creer en algo

-F -
- engafiabobos

- engailo publicitario
- esceplicismo

- estafa

- falsedad
- fiabilidad

-M -
- mentira

-P-
- pérdida de tiempo
- pesadez

fContinti en pag. siguiente)
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- saber cual es ese objetivo
- saber de qué hablan

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer suber ser / estar
HOMBRES HOMBRES HOMBRES
- saber qué quiere
- salir corriendo
-T-
- tratar a alguien como estapido
-V -
- Ver anuncios
ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUIJERES .MUJERES
-G - -A- -A-
- gente aprovechada - apagar la television - abuso
- M - -C - -C-
- mal rollo - comprar - conﬁar.l%a
. - confusion
- consumir
-U - -D-
- utopia -D - - desconfianza
- dejarse arrastrar por - deseo de adquirir
determinados productos
-E-
-E - - engafiifa
- entrar de cabeza en la sociedad - engafio
de consumo - estafa
- extorsion
-I- _F-
- incilar a comprar determinadas - falsas promesas
marcas - falta de honestidad
- informarte - fantasmada
- ir a informarme sobre qué es ¢so | | [ de
-N- -G -
i - no creer - garantias
- no creer en todo lo que me
venden -1 T idad
- no inspirar confianza . {nseglurl &
- no me fio de esa frase - e
- M-
-P- - machismo
- preguntar por lo que me ofrecen | _  mala leche
- pretender regalar duros a cuatro  } _ manipulacién
pesetas - mentiras
{ - mercantilismo humano
-5- i - mercantilismo metdlico
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! - wvalorar si realmente se necesita

algo

i - ver si te ofrecen lo que dicen

ESCENARIOS ESQUEMAS GUIONES
saber saber hacer saber ser / estar
MUJERES MUIERES MUJERES

- saber qué es ~P.
- saber si es verdad P o pufo
- salir en un anuncio
- suscitar deseos -R-

. - recelo

L v - rechazo

: - repulsa

- resignacion

-5 -

- seduccion
- ser falso
seriedad

- sinceridad

-T-
- temor a ser engaiiados
- timo

- todo mentira
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8. ALGUNAS ORIENTACIONES PARA SU GESTION

Y TRATAMIENTO EN EL AULA

El principio de estructuracion externa que ha inspirado la
presentacion del léxico en el Capitulo 7 facilita que:

» El vocabulario del espafiol no sea considerado como una
simple nomenclatura o conjunto de palabras de referentes
concretos y abstractlos,

* Elacceso en el aula a los contenidos relativos a los elementos
léxicos no esté guiado por criterios numéricos o acumula-
tivos de unidades que han de ser almacenadas en la memoria,
para su posterior reutilizacion,

» El desarrollo de la comperencia léxica no se base sélo en ac-
tividades de definiciones, blsqueda de sindnimos, de equi-
valencias en diccionarios, cte., sino mas bien en un sistema
de actividades que gestione v trate estos efementos léxicos
de forma que, en las aulas, se vaya mas alla del mero apren-
dizaje lingiiistico.

La utilidad de estos repertorios [éxicos reside -segin se ha
precisado ya en la Introduccion de este volumen- en que pueden
ser abordados en su conjunto como instrumento referencial y
como matcrial para la ensefianza y el aprendizaje, es decir como
datos y recursos al servicio de la ensefianza, lomando los términos
instrumento y material en un sentido genérico. Y en particular, al
servicio de lag lincas de actuacion y los objetivos generales que
s¢ vienen formulando en los programas de adaptacton lingiiistica,
cuyos destinatarios son los alumnos extranjeros.

Para ello, si bien existen numerosas referencias que guian
la toma de decisiones de orden metodologico en la ensefianza
de lenguas, hoy ¢s pertinente considerar con un valor especial
las origntaciones que se encuentran en el MCER (2002) al que
se ha dotado de un cardcter intermacional, por cuanto que ofrece
“una base comin” (MCER, 2002: 1) para la elaboracion de los
programas de lenguas cn Europa. Responde fundamentalmente
a la neeesidad socio-educativa de unificar, armonizar y hacer
coherentes v transparentes las acciones que los especialistas y
responsables en materia de lenguas lleven a cabo,

En ¢l citado documento, las orientaciones metodologicas
se plantean en torno a un enfoque centrado en la accién que,
englobando los principios del enfoque comunicativo, se basa
en la aceion:

... en la medida en que considera a los usvarios y alumnos
que aprenden una lengua principalmente como (individuos ¥}
apernles sociales, es decir, como miembros de una sociedad
que tiene tareas (no s6lo relacionadas con la lengua) que llevar
a cabo cn una scrie detcrminada de circunstancias, en un ¢n-
lomno especifico v dentro de un campo de accion concrelo™,
(MCER, 2002: 9).

- Ver su deseripeion en este volumen, en Parte 1. Capiwle 1.

En consecuencia, €l profesorado debe intervenir para:

» Asegurar que los alumnos, como individuos, movilicen sus
factores cognitivos y afectivos, sus capacidades y aptitudes,
¥ que come agentes sociales activen sus expertencias sociales
¥ los acontecimientos vividos.

» Coniextualizar las acciones que los alumnos necesitan des-
arrellar en los diferentes ambitos o campos de accidn con-
cretos: el personal o familiar, ¢l piblico o social, el profe-
sional o laberal y el educativo o escolar (MCER, 2002: 44).
Pues, s en esos contextos en donde van a tener lugar las re-
laciones intcrpersonales y las situaciones de comunicacion
en las que deben usar la lengua espaiiola.

Es en la accion, en donde se ponen en juego las competen-
cias tanto generafes (no directamente relacionadas con la
lengua) como las comunicativas que “posibilitan a una persona
actuar utilizando especificamente medios lingiisticos™ (MCER,
2002: 9Y; competencias comunicativas que se han adquirido ba-
sadas en las competencias generales’.

8.1. Para un sistema de actividades

Conforme a este enfoque, para el que se trata de crear las
condiciones de un aprendizaje conlextualizado y activo, un
conjunto de objetivos, estrategias y procedimientos referidos a
los elementos léxicos se ha estructurado en un sistema® que
como tal:

— Contempla la integracion de las citadas competencias,
Se¢ ha configurado en forma de actividades.

— Presenta un caricter modular; es decir, actividades compa-
tibles entre si, que puedan [ormar parte o no de los pro-
gramas establecidos.

— Es susceptible de aplicacion directa, adaptacion y recreacion,
combinando las actividades en funcion de las caracteristicas
particulares de los alumnos y del tiempo total disponible,

8.1.1. Aspectos metodoldgicos y estrategias de
intervencion

El sistema de actividades que se propone aqui prevé dos
grandes ¢jes de intervencion:

* El recurso a la experiencia socio-afectiva de los alumnos ¢n
los contextos de acogida u otros, para que se apropien de la
realidad del entorno.

* Fn el sentido de “plan diddclico” en el que se describen actividades que implican la gestién y el tratamiento para ¢ aula de los repertorios [éxicos presentados

en el Capitulo 7.
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» La liberacion de su expresion ante esa realidad, con sus
iguales, para dotarles de medios expresivos adecuados a la
experiencia social, para que la comprendan y dominen por
medio del lenguaje.

De esos ¢jes de intervencion se deriva la concepeion interna
de las actividades, las cuales contemplan, entre olros aspectos,
que:

Si e] profesor... facilitara cn ¢l aula...

* se cenlra en los = ja motivacion
intereses del alumno,

+ gitOa la ensefianza y el | * la participacicn activa

aprendizaje en las + la aceptacion de las
relaciones diferencias
interpersonales, la * la reduccion de fa

interaccion y la
comunicacidn auténtica

incertichumbre y del temor
al fracaso
* la produccion

organiza los contenidos | * la informacion

en tomo a las acciones | ¢ ¢&f descubrimiento de fa

que los alumnos. como reafidad social de

individuos v agentes acogidy

soctales, deben realizar, | ¢ &f desarrollo de las
habilidades sociales

» lu interpretacion de los
elementos fingifisticos

+ promueve la expresion | * la observacidn de los
y la comprension orales elementos fingifisticos
y escritas v el andlisis
paralelamente, * la reflexion sobre el

sistema de la lengua

8.1.2. Organizacion de las actividades

De lo expuesto anteriormente, se establece una serie de cri-
terios que guian la organizacion del sistema de actividades. A
saber:

19y Partir de la consideracion de tarea tal como la define el
MCER (2002}

*_..cualquier accidn intencionada que vn individuo considera
necesaria para conseguir un resultado conercto cn cuanto a la
resolucién de un problema, el cumplimicnto de una obliga-
cidn o la consecucion de un objetivo... como, por giemplo,
mover un armario, escribir un libro... claborar un periddico
escolar mediante trabajo en grupo™. MCER (2002: 10)

~Las tareas forman parte de la vida diaria en los ambitos per-
senal, pablico, educativo o profesional. ... Una tarea concrefa
puede suponcr un mayor o menor nimero de pasos o de sub-
tareas incorporadas.” (MCER, (2002: 153)

Tureas de los diferentes ambitos, para cuyo desarrollo se
ponen en juego prdcticas sociales de referencia® que corres-
ponden a esquemas y modelos de interaceion social que pueden
neccesitar de actividades comunicativas de la lengua. Asi, la
tarea del ejemplo “mover un armario” s¢ puede desarrellar
seglin un esquema de acciones secuenciadas tales como: de-
terminar ¢l lugar, desmontar el armario, etc., para las que se
puede: preguntar ¥ decir donde hay que desplazarlo, pedir
ayudar y responder afirmativa o negativamente, leer las ins-
trucciones para desmontar y monlar ¢l armario, etc., que re-
quieren el use de elementos lingiiisticos disponibles que se
hayan adquirido.

2y Situar a los alumnos —para esas tareas y prdcticas sociales
de referencia— en situaciones de comunicacion que —seglin
los niveles*— ;

a) Sepresten a la formulacion de edjerivos en términos de
[funciones comunicativas quc requieran una o varias de
las destrezas lingiiisticas de expresion v comprension
arales y escritas.

b) Ofrezcan un mayor grado de familiaridad, de interde-
pendencia de unas con otras y un cardcter predecible.

Es decir que, en 1a ldgica de la integracion social y escolar,
se trata de introducir en el aula pricticas sociales de referencia
y siluaciones de comunicacion relativas a hechos de 1a vida
préctica, en torno por ejemplo a: la casa, la familia, los amigos,
la comida, la ciudad, los transportes, etc. que constituyan el
pretexto para:

El uso de los elementos léxicos de los repertorios.
La anticipacion al contenido.

- La organizacién de sus producciones

E! desarrollo de las habilidades sociales.

- La comunicacién cntre los participantes.

La puesta en comun de los descubrimientos individuales.

El enriquecimiento de sus experiencias, etc.

30

—

Gestionar, para la determinacion de los contenidos relativos
a los elementos léxicos, las mterdependencias entre las di-
mensiones esenciales del aprendizaje de las lenguas v los
tipos de suber que subyacen a las competencias gencrales
individuales ¥ hacen posible el desarrollo de las competen-
cias comunicativas de la lengua:

*Con este término —propuesto por Martinand, J. L. (1985):; Connailre et translormer la malicre. Pans, Peter Lang- se designa el conjunlo de situaciones soctales
o realidades (vividas, conocidas o imaginadas) que en las sitwaciones de ensefianza ¥ aprendizaje se asocian y dan sentido a lo que se ensefia ¥ se hace aprender.
* Nivoles cuyas denominaciones varian de unos documentos a otros, E1 MUER (2002: 25 establece: Usuario basico (Acceso Al y Platatforma A2); Usuario in-
dependiente (Umbral BI y Avanzado B2); Usuario competente (Dominio operative C1 y Macsteia C2). Para las Aulas de Enlace, cn AAVY (2002: 44) sc utilizan
lag denominaciones espeeiticas sighientes: Acceso Al, Inicial A2, Basico B1. A Tos que sigue el nivel: Especifico escolar
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a} La dimension heuristica, como descubrimiento y acceso a
la lengua, como conciencia de la propia cultura v la de los
otros. Afecta a un saber aprender, un saber declarativo y
un saber ser / estar.

b) La dimension sociopragmdtica, como comunicacién en la
accidn, en las relaciones interpersonales propias de los dis-
tintos dmbitos. Afecta a un saber ser / esiar v un saber
hacer en los intercambios comunicativos.

c) La dimension formal, como manejo de los clementos lin-
giiisticos, en la reflexidn metalingiiistica. Afecta a un saber
declarativo v a un saber aprender.

De lo que se deriva, a su vez, el tratamiento de los efementos
léxicos en tres perspectivas de trabajo cn el aula:

— Los elemenios Iéxicos en relacion con la culinra v para el
aprendizaje intercultural,

— Los efementos iéxicos como integrantes de las intenciones
y funciones comunicativas.

- Los elementos léxicos como formas, para el dominio de las
competencias lingtiisticas.

De esta organizacion, ilustrada en el Cuadro 14, se deriva
la toma de decisiones para los tipos, 1a secucncia y las estra-
tegias de las actividades.

8.13. Tipos de actividades: secuenciacion y estrategias
movilizadas

Caonforme a los criterios expuestos, corresponde establecer
las secuencias de ensefianza y aprendizaje mediante tres tipos
de actividades:

t .

v B Actividades socioculturales

B Actividades de uso y funcionales
Actividudes de estudio

Para su disefio, se expone en el Cuadro 15, el Cuadro 16y
el Cuadro 17 las caracteristicas respectivas y las estrategias que
deben movilizar,

8.2. Actividades propuestas: algunos ejemplos

Se ofrece a continuacién la aplicacién de estos plantea-
mientos a una de las posibles tareas. Una tarea que, respondiendo
altitulo: Ir de vigje, se realizaria mediante prdeticas sociales de
referenciatales como: Elegir desting, elegir medio de transporte,
hacer la maleta, consultar en una agencia de viajes, sacar el bi-
flete, etc. Es a través de estas como se intenta dar sentido a lo
que se ensefia y se hace aprender. Para su desarrollo, se puede
disefiar actividades tales como las descritas en el Cuadro 18:

> TAREA

» NIVELES i » OBIJETIVOS » DESTREZAS
O Acceso Al = O Expresion oral
Il Tnicial A2 1_: " Comprension oral
O Basico Bl = O Expresidn escrita
L i | Comprensidn escrita

» CONTENIDOS
= Elemenios léxicos

» Dimensiones del aprendizaje de la lengua:
~ Dimension heuristica
= Dimension sociopragmedfica
= Dimension formal !

O Suber

» Tipos de¢ saber:

O Saber hacer
L Scaber ser / estar
M Saber aprender

» Perspectivas de trabajo en el aula;

1 Cultura / interculturalidad
O Funciones comunicativas
O Formas

» TTPOS DE ACTIVIDADES

Cuadro 14: El sistema de actividades: su organizacion para los tipos de actividades
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Actividades socioculturales

Caracteristicas:

a) Corresponden, en gran medida, a la dimension heuristica del aprendizaje de la lengua.

b) Relativas a contenidos més o menos fragmentados y aislados de 1a complejidad de una comunicacion lingiiistica auténtica.

c) En ellas se atiende implicitamente a las competencias generales individuales.

d) Se instauran en el aula mediante una dinamica de animacion lingtistica.

&) Se constituyen en actividades pre-comunicativas y preparatorias, para el desarrolle de un saber declarativo y para la com-
prensidn de los contenidos, haciendo preceder las propias producciones de los alumnos.

Estrategias movilizadas:

— Observacion de la informacién presentada.
— Participacién activa en el acceso a los datos de la realidad social de acogida.
- Uso activo de la lengua propia y del espafiol en alternancia.
— Utilizacidn de otros codigos (gestos, mimica, ...).
— Recurso a los conocimientos y experiencias previos.
- Tratamiento de los materiales y soportes de trabajo.
— Colaboracion en el trabajo por patgjas y grupos.

Cuadro 15. Caracteristicas de las actividades socioculturales y estrategias

B Actividades de uso y funcionales
Caracteristicas:

a) Corresponden, en gran medida, a la dimensidn sociopragmarica del aprendizaje de la lengua.

b) Relativas a_funciones comunicativas propias de las situaciones de comunicacion seleccionadas.

¢) En ellas se atiende a las competencias pragmaticas, dando prioridad al significado no a la forma.

d) Se instauran en el aula mediante una dindmica que favorezea la iniciativa lingiistica y la fluidez.

e) Seconstituyen en actividades propiamente comunicativas, para desarrollar un saber hacer comunicativo y para ¢l uso con-
textualizado de los elementos léxicos, en las situaciones de comunicacién correspondientes.

Estrategias movilizadas:

Puesta a punto de la situacion de comunicacion.

Interpretacion de la situacion de comunicacidn.

— Comprension de los elementos léxicos en los intercambios comunicativos.
— Expresion de los elementos Iéxicos en los intercambios comunicativos.

— Simulacion y dramatizacion,

— Cooperacion en las interacciones comunicativas.

Interiorizacion del uso en la situacidn de comunicacion trabajada.

Cuadro 16. Caracteristicas de las actividades de uso v funcionales y estrategias
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B Actividades de estudio

Caracteristicas:

a) Corresponden, en gran medida, a la dimension formal del aprendizaje de la lengua.

b) Relativas a los elementos léxicos en aspectos formales del dominio de la lengua.

¢) En ellas sc atiende a la competencia léxica centrando la atencion en los aspectos ortograficos, fonoldgicos, morfolégicos,
sinticticos, etc. de los efementos Iéxicos.

d) Se instauran cn ¢l aula mediante una dindmica de ejercicios muy controlada que favorezca el acercamiento al sisterna de
la lengua desde un punto de vista Iogico, semdntico y formal, para la correccion.

€} Se constituyen en actividades posibilitadoras, para desarrollar un saber declarativo y un saber hacer sobre la len 2ua como
sisterna de signos.

Estrategias movilizadas:

— Andlisis de los efementos Iéxicos y sus unidades desde un punto de vista formal y semdntico.

— Descripcion de los aspectos formales de los elementos léxicos y sus unidades.

— Percepcion de los fendmenos lingiiisticos.

— Identificacién de las nociones y reglas del sistema de la lengua.

— Reconocimiento y recuerdo de las nocienes y reglas de funcionamiento del sisterna de la lengua.
— Manipulacion de las unidades de los elementos Iéxicos.

Cuadro 17. Caractcristicas de las actividades de estudio y estrategias
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3

» TAREA

Ir de vigje

» PRACTICAS SOCIALES DE REFERENCIA (Esquemas de interaccion social}
1. Flegir destino 2. Elegir medio de transporte 3. Hucer la maleta.

5. Sacar el billete, etc.

4. Consultar en una agencia de viajes

. ELEGIR DLESTINO

2. ELEGIR MEDIO DE TRANSPORTE | 3...

1.1, Actividad sociocultural

Titulo:

LOué palabras reconozco?

1.2. Actividad sociocultural

Titulo:

JOué palabras conozeo y comprendo?

1.3. Actividad sociocultural
Titulo:
o Que digo y escribo?

1.4. Actividad de uso y funcional:
Titulo:

o Te digo donde vov a viajar?

1.5. Actividad de uso v funcional
Titulo:

JOué voy a hacer alli?

1.6. Actividad de uso v funcional
Titulo:

JOué tal afli?

1.7. Actividad de estudio

Titulo:

o Con gué letras?

1.8. Actividad de estudio

Titulo:

i Coma pronuncio?

1.9, Actividad de estudio

Titulo

LQué formas puedo usar?

1.10. Actividad de estudio
Titulo:

;Como organizo lo que digo?

2.1. Actividad sociocultural
Titulo:

i Camo vigié a Espafia?

2.2. Actividad sociocultural
Titulo:

(Qué al el vigje a Expaiia en..?
2.3, Actividad de uso y funcional
Titulo:

Coma me gustu vigjar?

2.4, Actividad de uso v funcional
Titulo:

L Oue hacer para vigjar?

2.5, Actividad de estudio

Titulo:

. Con qué letras?

2.6. Actividad de estudio

Titulo:

i Como vrganizo lo gue digo?
2.7. Actividad de estudio

Titulo

1 Oué se hacer con la palabras?

Cuadro 18: Actividades para configurar modulos de aprendizaje
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Actividades, cuyo disefio esta configurado por los siguientes aspectos:

ACTIVIDAD

Titulo

Tipo
Nivel
Ambito

Duracién

Soportes y materiales

Organizacion del aula

Objetivos especificos

Destrezas lingiiisticas

Contenidos (Elementos 1éxicos. Funciones de comunicacién. Actos de habla. Gramética. Pronunciacion. Ortografia. Procedi-
mientos y actitudes)

Estrategias requeridas

Descripcian:

a) Consigna o consignas

b) Fases de desatrollo y guién de procedimientos para cada parte si es el caso
¢) Actuacion o papel del alumno y actuacion o papel del profesor

Evaluacion (escalas):

No / Necesita mejorar / Regular / Bien / Muy bien

&.2.1. Modulo 1. Elegir destino

ACTIVIDAD 1.1

Titulo: ;QUE PALABRAS RECONOZCO?
Tipo: Actividad sociocultural

Nivel: A1 (Acceso) — A2 (Inicial) — B1 (Basico)
Ambite: Personal — Piblico

Daracion; 60 minutos

Soportes y materiales:

¥ Anuncios de viajes tomados de la prensa escrita

v Tarjetas postales, fotografias o similares con imdgenes relativas a los destinos de viaje que se trabajen (que decoren y cu-
bran los paneles del aula)

« Fichas con las palabras — y las imagenes correspondientes — relacionadas con el 1éxico seleccionado

v CD con las correspondencias entre imagen y palabra para presentar los elementos 1éxicos

Organizacién de los alumnos: [ndividual y en parejas

Objetivos especificos:
— Desbloguear la comprension y la expresion orales

fContimia en pag, siguiente)
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{Viene de pug. anterior)

Acceder y familiarizarse con el Iéxico seleccionado

— Sensibilizarse a la entonacion y pronunciacion

— Movilizar recursos de produccion espontineos (verbales y no verbales)
Interesarse por las producciones de los otros.

Apreciar ¢l valor del trabajo realizado por parejas para el aprendizaje

Destrezas lingiiisticas:
-~ Comprensién oral v escrita
— Expresion oral (y escrita para ¢l nivel A2 y B1)

Contenidos:

+ Elementos léxicos (ampliable con los mismos criterios de seleccién, en funcion del nivel)

Nombres comunes de destinos de viaje;
campo, ciudad, balneario, plava....

* Procedimientos y actitudes:
— Identificacidn de palabras escritas ¢ imagenes en un soporte escrito
Expresion de asentimiento, negacion, duda
— Adecuacién de los recursos verbales y no verbales a las producciones lingilisticas
Participacidn activa en el trabajo por parejas
- Escucha activa
- Esfuerzo por comprender y producir

Estrategias requeridas:

Usar asociaciones sonoras o visuales

— Transferir y activar conocimientos previos

— Asociar significados a lo identificado apoyandoese en el contexto
Elaborar hipdtesis sobre el significado de las palabras

~ Reconocer y sefialar palabras escritas (re}conocidas

Cooperar con sus compafieros

— Prestar atencion

Descripcion:
Ll profesor muestra a los alumnos, para cada destino, un anuncio de viajes, rico en imdgenes y palabras.

Distribuye una copia a cada alumno, y describe los anuncios sirviéndose de los soportes y materiales de los que dispone.

Pide a los alumnos que subrayen las palabras que conozcan y que atribuyan un nombre a las imagenes que aparecen, hacién-
dolo &l mismo durante un cierto tiempo.

Por parejas, los alumnos comparan lo gque han marcado, y si descubren otras palabras con su compafiero las marcan también.
E! profesor pasa por los grupos y enuncia en voz alta lo que vea subrayado.

E! profesor sefiala las imagenes, lee las palabras y pregunta a los alumnos si las han marcado. Deben manifestar que las rece-
nocen (gesto de asentimiento, negacidn, duda, propios del contexto espaiiol}).

E! profesor se dirige a cada pareja, pidiendo que produzcan unas veces la palabra que sefiala, y otras la palabra que corres-
ponda a la imagen que sefiala.

En dinamica de juego, procederan de igual manera en cada pareja, y de unas pargjas a otras.

Variante: Para los niveles A2 y BI, en un primer momento, cada pareja copiard en una [(icha las palabras (re)conocidas para
que, después, el alumno que decida el grupo copie las palabras que le dicten sus compafieros.

{Continta en pag. siguiente)
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Viene de pay. anterior)

El profesor apoya, en todo momento, las producciones orales y escritas.

> Alumno/a: Necesita Muy —‘

> Fecha: S mejorar Regular Bien Bien

» :Seiiala las palabras que conoce?

* /Se esfuerza por (re)conocer las palabras?

+ (Manifiesta que reconoce?
[ asiente [ Tniega (Jduda

* ;8e hace comprender cuando articula las
palabras?

» (Valora la aportacién de su compaiiero?

Evaluacion:
> Alumno/a: L Necesita . Muy
= Fecha: S mejorar Regular Bicn Bien

» ;Ceopia las palabras que (re)conoce?

» (Se esfuerza por copiar las palabras?

+ ;lIdentifica al dictade y es capaz de copiar
simultaneamente?

+ ;Colabora activamente en ¢l dictado de
las palabras?

A2y Bl:

ACTIVIDAD 1.2

Titulo: ; QUE PALARRAS CONOZCO Y COMPRENDO?
Tipe: Actividad sociocultural

Nivel: Al {Acceso) - A2 (Inicial) — BI (Bésico)

Ambito; Personal - Publico

Duracion: 60 minutos _

Soportes y materiales:

v" Anuncios de viajes tomados de la prensa escrita

v Tarjetas postales, fotografias o similares con imagencs relativas a los destinos de viaje que se trabajen (que decoren y cu-
bran las paredes del aula)

v CD con las correspondencias entre imagen y palabra para presentar los elementos léxicos

v Transparencias y retroproyector

v Fichas con las palabras — y las imagenes correspondientes — relacionadas con el léxico seleccionado _

Organizacién de los alumneos: Toda la clase y en parejas _

Objetivos especificos:
— Desbloquear la comprension y la expresion orales

{Contimia en pag. siguiente)
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{Fiene dv pag. anrerior)

— Interiorizar el léxico seleccionado
— Sensibilizarse a la entonacion y pronunciacion
- Movilizar recursos de produccion espontineos (verbales ¥ no verbales)
— Interesarse por las producciones de los otros.
Apreciar el valor del trabajo realizado por parejas para cl aprendizaje _

Destrezas lingiiisticas:
— Comprension oral y escrita
— Expresion oral (y escrita para el nivel A2 y Bl) _

Contenidos:

« Elementos léxicos (listado ampliable con los mismos criterios de seleccitn, en funcion del nivel y susceptible de ser repar-
tido en varias sesiones, para los mismos objetivos)

Nombres comunes de destinos de viaje:
campe, ciudad, balneario, playa....

Palabras relacionadas con estos destinos de viaje:

agricultores, agua, agua salada, animales, arena, arena blanca, arend fina, atasco, banco, brisa, bulficio, centro comercial, Corte
Inglés, costa, chiringtito, descanso, gente, grandes almuacenes, jardin, mar, mefro, MORUMERtos, MUSeo, paisaje, palmeras, paz,
pervo. velax, ruido, salud, sauna, silencio, sol, soledad, sombrilla, supermercado, tiendas, tranquilidad, universidad ...

+ Procedimientos y actitudes:
ldentificacion de palabras escritas ¢ imigenes en un soporte escrito
- Expresién de asentimiento, negacion, duda
— Adecuacién de los recursos verbales y no verbalcs a las producciones requeridas
— Participacion activa cn el trabajo por parejas
Escucha activa
— Esfuerzo por comprender y producir

Estrategias requeridas:

— Usar asociaciones sonoras o visuales

— Translerir y activar conocimientos previos

— Asociar significados a lo identificado apoyandose en el contexto
Elaborar hipotesis sobre el significado de las palabras

- Reconocer y sciialar palabras escritas (rejconocidas

— Cooperar con sus compafieros

- Establecer un campo semantico. _

Descripeidn:

El profesor cntrega a cada pareja una ficha con el nombre y la imagen de uno de los destinos de vacaciones que s¢ hayan se-
leccionado: campo, ciudad, balneario, playa...

El profesor presenta algunas palabras relacionadas con los destinos de viajes utilizando los seportes y materiales que ha de-
terminado.

El profesar, salicilando la participacion de toda la clase, elabora un listado agrupando las palabras en torno a cada nombre de
destino de viaje,

El profesor trabaja la identificacion de las palabras, mostrando las tarjetas correspondientes. A continuacion, solicita a cada
pareja la comprensién mediante recursos verbales disponibles y recursos no verbales (expresion de asentimiento, negacion,
duda propia del contexto espafiol}.

El profesor, en ¢l curso de estas producciones, apoya a los alumnos con la emisién de sus mismas producciones acompaiiadas,
si es el caso, de los determinantes correspondientes (fa paz, ef sifencio, fos...).

A continuacidn, les dice frases sencillas y breves relacionadas sucesivamente con uno de los cuatro destinos en las que apa-
rezcan los clementos Iéxicos presentados. Los alumnos de las distintas parejas han de manifestar si tienen ¢ no relacion con
la tarieta asignada. (En ef campo hay silencio, en el campo hay soledad...)

{Continia en pag. siguicnie)
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Después, cada alumno ha de intentar sefialar y articular tres palabras entre los elementos léxicos relacionados con su tarjeta.

* Ciudad. vuido, grandes almacenes, atasco, metro, sauna, bullicio, salud agricultores, museo, gente, supermercado, uni-
versidad, tiendus..

* Balneario: descanso, paz, relax, tranguilidad, sauna, salud ...

v Plava: agua, chiringuito, grena, costa, sol, brisa, sombrilla....

De una pareja a otra se solicita la produccién de palabras relacionadas con la tarjeta que posean.

Variante: Para los niveles A2 y B1, en un primer momento, cada pareja copiard en una ficha las palabras que decidan pro-
ducir para la clase. Después, el alumno que el grupo designe copiard las palabras que le dicten sus compaiieros, manifestando
que comprende.,

Evaluacién:
= Alumno/a; - Neeesita . Muy
> Fecha: Si mejorar Regular Bien Bien
* ;Seiiala las palabras que se le ofrecen?
+ Identifica y comprende?
Casiente  [lniega [ duda
* ¢Se esfuerza por participar en agrupar las
palabras en torne a los nombres de los
destinos?
* (ldentifica y articula las palabras
relacionadas?
* ;Valora la aportacion de su compaiiero?
A2 yB1l:
> Alumno/a: , Necesita . Muy
> Fecha: Si mejorar Regular Bien Bien

+ ;Participa activam ente en las decisiones de
eseritura?

+ ;Cuindo copia, comprende las palabras
dictadas?

* (Cuando dicta, se esfuerza por ser
comprendido?

» ;Valora la implicacion de sus compaiieros?
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ACTIVIDAD 1.3

Titule: ;QUE DIGO Y ESCRIBO?

Tipo: Actividad sociocultural

Nivel: A2 (Enicial) — B1 (Basico)

Ambito; Personal — Publico

Duracién: 60 minutos

Soportes y materiales:

v Anuncios de viajes tomados de la prensa escrita

v Tarjetas postales, fotografias o similares con imdgenes relativas a los destinos de viaje que se trabajen (que decoren y cu-
bran los paneles del aula)

v CD con las correspondencias entre imagen y palabra para presentar los elementos léxicos

v Transparencias y proyector de transparencias

v Fichas con las palabras —y las imagenes correspondientes — relacionadas con el léxico seleccionado

QOrganizacion del aula: Toda la clase y en parejas

Objetivos especificos:
- Desbloquear la comprensién y la expresion orales
— Interiorizar el 1éxico seleccionado
Familiarizarse con la ¢htonacion y pronunciacion
~ Movilizar recursos de produccion espontaneos (verbales y no verbales)
— Interesarse por las producciones de los otros.
— Apreciar el valor del trabajo realizado por parejas para el aprendizaje

Destrezas lingilisticas:
- Comprensidn oral y escrita
— Expresién oral y escrita

Contenidos:

» Elementos léxicos (listado ampliable con los mismos criterios de seleccion, en funcion del nivel y susceptible de ser repar-
tido en varias sesiones, para los mismos objetivos)

Nombres comunes de destinos de viaje:

campo, civdad, balneario, plava.

Palabras relacionadas con estos destinos de viaje:

agricullores, agua, agua salada, animales, arena, arena blanca, arena fina, atasco, banco, brisa, bullicio, centro comercial, Corte
Inglés, costa, chiringuito, descanso, gente, grandes almacenes, jardin, mar, metro, monumentos, museo, paisaje, palmeras, paz,
perro, relax, ruido, salud, souna, silencio, sol, soledad, sombrilla, supermercado, fiendas, tranquilidad, universidad ...

+ Proccdimicntos y actitudes:
— Identificacion de palabras escritas e imagenes en un soporte escrito
— Expresion de asentimiento, negacion, duda
— Informacion
— Adecuacion de los recursos verbales y no verbales a las producciones requeridas
— Participacién activa en el trabajo por parejas
— Escucha activa
— Estuerzo por comprender y producir

Estrategias requeridas:

- Usar asociaciones sonoras o visuales

— Transferir y activar conocimientos previos

— Asociar significados a lo identificado apoyandosc en el contexto
— Elaborar hipétesis sobre el significade de las palabras

— Reconocer y sefialar palabras escritas (rejconocidas

— Cooperar con sus compaficros

{Contintia en pag. siguiente)
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— Solicitar aclaraciones
— Practicar en clase

Descripeion:

Toda la clase colabora cuando el profesor distribuye de nuevo el léxico trabajado en torno a los nombres de los destinos que

se trabajan, articulando en voz alta cada palabra. E] profesor participa produciendo las palabras ya precedidas del determi-
nante quc convenga:

* Campo: paz, silencio, tranquilidad, agricultores, paisaje, animales soledad...

* Ciudad: ruido, grandes almacenes, atusco, metro, sauna, bullicio, salud, agricultores, museo, gente, supermercado, uni-
 versidad, tiendas...

* Balneario: descansa, paz, velux, tranguilidad, sauna, salud. ..

= Pluya: agua, chiringuito, arena, costa, sol, brisa, sombrilla...

El profesor propene frases breves con el [éxico que se ha organizado anteriormente, y solicita a los alumnaos que sefialen con
qué palabras formular otras,

Todos formulan en voz alta las frases resultantes y el profesor verifica su identificacion pidiendo a los alumnos gue sefialen
las palabras utilizadas.

Todos formulan en voz alta las frases resultantes y el profesor verifica su comprensién pidiendo a los alumnos que con re-
cursos no verbales presenten al grupo la significacion.

Por parejas y para cada destino preparan por escrito frases sencillas y breves.
Los alumnos presentan a la clase sus frases, Se ordenan las parejas por las diferencias y similitudes en sus frases,

Variante:

El profesor para atender a los alumnos del nivel B1, apoya la produccion de frases con mayor nimero de palabras y estimula
el dictado y la copia de las producciones de los otros,

Puede establecer una dindmica de juego, con los criterios de rapidez, originalidad e incluso humor.

Evaluacion:

> Alumno/a: Necesita Muy

3 Fecha: S mejorar Regular Bien Bien

» ;Logra agrupar adecuadamente las palabras
que (re)conoce?

* (Se esfuerza por indicar Ias palabras al
profesor?

* (Articula la mayor parte de las frases e
identifica las palabras utilizadas?

» (Manifiesta activamente la comprensién
mediante recursos ne verbales??

A2 v BIl:

> Alumno/a; Necesita Muy

> Fecha: Si mejorar Regular Bien Bien

+ :Se implica en la produccion de frases?

+ :Logra copiar las producciones de los otros?

» ;Coopera en la prictica a través del juege?
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ACTIVIDAD 1.4

Titulo: ;TE DIGO DONDE VOY A VIAJAR?

Tipo: Actividad de uso y funcional

Nivel: Al {Acceso) — A2 (Inicial) — Bl {Basico)

Ambito: Personal — Piblico

Duracién: 60 minutos cada parte _

Soportes y materiales:

v Folletos de agencias de viajes (sobre las mesas)

v Mapamundi y mapa de Espaiia

v Anuncios de viajes tomados de la prensa escrita

v Tarjetas postales, fotografias o similares con las imagenes y los nombres de destinos de viaje (gue decoren y cubran los pa-
neles del aula)

v CD con la correspondencia entre imagen y palabra para presentar elementos léxicos

v Fichas con palabras -y las imagenes o codigos correspondientes- relacionadas con destinos de viaje _

Organizacion del aula: Grupos de tres o cuatro alumnos _

Objetivos especificos:

— Preguntar y decir dénde voy a viajar / Preguntar y decir donde esta el lugar
— Utilizar y reconocer codigos verbales y no verbales

— Familiarizarse con los lugares del mundo

— Elaborar de lorma sencilla v clara un breve itinerario de viaje _

Destrezas lingiiisticas:
— Expresion y comprensién oral
— Expresion escrita _

Contenidos:
* Elementos lexicos

Destinos de viajes:

Acapuleo, Avgenting, Cancun, Hawai, Canarias, Ibiza, Japon, India, Las Vegas, Miami, New York, Paris, Inglaterra, San Fran-
cisco, Suances, Tenerife, Madrid, Oriando, Cuba, China, Jamaica, Londres, Mallorca, Monasterio de Silos (Burgos), Nueva
Zelanda, la Pampa, Egipto, Roma, Costa Rica, Europa, Euredisney, casa de campo, ciudades, islas, montaiia, mar, playa,
selva virgen, balneario, paraisos tropicales, fugares muy lejanos, lugares nuevos, lugares exoticos, lugares fuera de Espafia,
pdisajes lejunos, cualguier parte del mundo, sitios nuevos ...

Actos de habla para la funcidn de comunicacion: Preguntar y decir donde voy a viajar / Preguntar y deciv donde estd el lugar
{micro-conversaciones)

* Procedimientos y actitudes:
— Identiticacion de lugares
— Reconocimiento de las preferencias propias y de los otros
— Aceptacion y apertura a las opciones de los otros
— Informacidn
— Escucha activa
- Inicio, continuacion y fin de un discurso utilizando las normas basicas de intercambio comunicativo: atencion, escucha,
turnos de habla... _

Estrategias requeridas:

Utilizar una lista de control

— Usar asociaciones sonoras o visuales

Activar conocimientos previos

Asociar significados a lo identificado apoyandose en ¢l contexto
Elaborar hipoétesis sobre ¢l significado de las palabras

{Contintia en pag. siguicnie)
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— Escoger
— Coaperar con los otros
- Prestar atencion _

Descripeion:

El profesor hace circular por la clase los folletos de viajes

PARTE 1

El profesor presenta los elementos léxicos seleccionados como destinos de viajes, en micro-conversaciones. Utiliza los actos
de habla que determina, en un esquema de preguntas y respuestas que él mismo se plantea y se responde. Utilizara en primer
lugar el mapamundi y el mapa de Espafix para ir designando los lugares geograficos, asi como simbolos ilustrativos de los sig-
nificados:

Pregunta:

;Donde voy? (& air / vigjar? @‘?
¢ Donde guiero / me gustaria ' ir /vigjar?

;Donde pienso ‘
PR ..
'q ir /vigiar?

Respuesta:
Fovaira...

Quiero / Me gustaria ir a...
Pienso ir a...

Se verifica la comprensién trasponiendo el mismo esquema de pregunta y respuesta a los alumnos. Previamente, han elegido
un destino entre los elementos léxicos oftceidos por el profesor. En funcidn del nivel de los alumnos, las micro-conversaciones
pueden estar configuradas con los actos de habla siguientes:

Pregunia: ;Donde vas a ir /viagjar? ;Dénde as gustaria iv / vigiar? ; Dénde pensdis ir?...

Respuesta: Yoy a ir a.... Me gustaria ir a... Plenso ir a...

Pregunta: ;Vus a ir a... ? ;Te gustaria ir a... 7 jPiensas ira... ?

Respuesta: Yoy a ir a... Me gustaria ir a... Pienso ir a...

Pregunta: ;Donde est. ?

Respuesta: Agui + schialar. (o solo sefialar)

Pregunta: jAqui.. ?

Respuesta: Agui + sefialar. (o s6lo sciialar)

El profesor simula no comprender o repite incorrectamente, para promover en el alumno de nuevo el uso de esos actos de
habla. :

PARTE 2

Cada pareja elige el destino, dice el lugar y el profesor procede a realizar micro-conversaciones con el mismo esquema de pre-
guntas respuestas, esta vez refiriéndose a los miembros del grupo:

Pregunta: ;Donde vais a ir? etc.

Respuesta: Vamos a ir a... ete,

Pregunta: ;Fais a fra... ? cte,

El profesor gestiona este mismo esquema de uso entre uno y olro grupo.

PARTE 3

Cada grupo dibuja y organiza por escrite un itinerario que incluya los destinos de todos los grupos. Se designa un portavoz de
cada grupo, v se utilizan los actos de habla de los esquemas anteriores:

{Continia en pag. siguienie)
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Pregunta: ;Dénde vais a ir? ete.
Respuesta: Vamos a ir a... etc.
Pregunta: ;Vais aira ... ? ete.

van a ir los otros grupos.

En dindmica de juego, se hace que cada alumno demuestre la atencidn que ha prestado a los otros, si es capaz de decir donde

El profesor proporcionard apoyo constante a los grupos: proponiendo, corrigiendo, ofreciendo recursos, etc.

Variante: Para el nivel A2 y el nivel B, el profesor puede solicitar que afiadan 5 mas, por ¢jemplo, de entre los elementos [éxicos
que ha presentado v que se encuentren en los folletos. lgualmente puede solicitar que tomen nota por escrito en la PARTE 2.

Evaluacion
> Alumno/a: . Necesita . Muy
> Fecha: Si mejorar Regular Bien Bien
» ;Muestra interés por conocer los elementos
1éxicos en torno a los viajes?
+ ;Se esfuerza por utilizar distintos actos de
habla (de entre los propuestos)?
« . Utiliza las normas basicas en los
intercambios comunicativos?
* :;Reconoce y retiene las preferencias
de los otros?
A2yBI
> Alumno/a: . Necesita . Muy
> Fecha: S mejorar Regular Bien Bien

» Es capaz de tomar notas?

* :Se esfuerza por organizar su itinerario de
forma creativa y mas amplia?

ACTIVIDAD 1.5

Titule: ;QUE VOY A HACER ALLI?

Tipo: Actividad de uso v funcional

Nivel: Al (Acceso)— A2 (Inicial) — B1 (Basico)

Ambite: Personal - Piiblico

Duracién: 60 minutos cada parte _

Soportes y materiales:
¢ Folletos de agencias de viajes (sobre las mesas)

v Amuncics de viajes tomados de la prensa escrita.

(Conrtinia en pag. siguiente)
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v Mapaimundi y planos de Madrid y otras ciudades

v Tarjetas postales, fotografias o similares con las imagenes y los nombres de destinos de viaje (que decoren y cubran los pa-
neles del aula)

v" CD con la correspondencia entre imagen v palabra para presentar elementos léxicos

v/ Fichas con palabras -y las imagenes correspondientes- relacionadas con destinos de viaje. _

Organizacion del aula: En parejas _

Objetivos especiticos:

— Preguntar y decir qué voy a hacer en el lugar de destino

-~ Comprender y expresar las acciones relacionadas con los distintos destinos dc viaje
— Utilizar y reconocer codigos verbales y no verbales

— Elaborar de forma sencilla y clara un breve plan de actuaciones

- Sensibilizarse a los comportamientos y preferencias de los otros _

Destrezas lingiiisticas:
Expresion y comprension oral _

Contenidos:

* Elementos léxicos (listado ampliable con los mismos criterios de seleccion, en funcién del nivel y susceptible de ser repar-
tido en varias sesiones, para los mismos objctivos)

Destinos de viajes:

Acapulea, Argenting, Cancun, Howai, Canarias, Ihiza, Japon, India, Las Vegas, Miami, New York, Paris, Inglaterra, San Fran-
cisco, Suances, Tenerife, Madrid, Orlando, Cuba, China, Jamaica, Londres, Mallorca, Monasterio de Silos (Burgos), Nueva
Zelanda, la Pampa, Egipto, Roma, Costa Rica, Europa, Furodisney, casa de campo, ciudades, islas, montaiia, mar. plava,
selva virgen, balnearto, paraisos tropicales, fugares muy lejanos, lugares nuevos, lugares exoticos, ligares fuera de Espaiia,
paisajes lejanos, cualquier parte del mundo, sitios nuevos ...

Acciones:

bailar, bafiarme, comer, comer sann, comprar, conocer el mundo, conocer lugares nuevos, cuidarse en un centro de belleza,
descansar, desconectar, disfrutar del paisaje, disfrutar del tiempo libre, divertirme mucho, dormir, escribir, hacer deporte,
hacer el vago, hacer un recorride por una ciudad, hacer un recorrido por un pais, holgazanear, ir a la opera, ir a la playa, ir
a figar, ir a un museo, ir de flesta, leer, no hucer nada, mejorar mi salud, pasarlo bien, recorrer Paris, recorrer Venecia, ve-
Hexivonar, relajarme, repantigarse, vezar, saliv con una chica por la noche, tomar ¢l sol, trabar amistades, tumbarme a des-
cunsay, vagotedr, ver cosas gue nunca he visto, visitar ...

Actos de habla para la funcion de comunicacion: Preguntar v decir que voy a hacer en el lugar de desting (micro-conversa-

ciones}

* Procedimicntos y actitudes:

— Identificacion de lugares

— Reconocimiento de los comportamientos ¥ acciones propios y de 1os otros

— Identificacién y expresion de acciones (elementos verbales y no verbales)
Expresion de acuerdo, desacuerdo o duda sobre las opiniones del compaticro

— Informacion

— Tnicio, continuacion y fin de un discurse utilizando las nermas bisicas de intercambio comunicativo: atencidn, escucha,
turnos de habla,... _

Estrategias requeridas:

Reconocer palabras

Activar conocimientos previos

— Usar asociaciones sonoras ¢ visuales

Asociar significados a lo identificade apoyandose en €] contexto
Elaborar hipétesis sabre el significado de las palabras

Ulilizar una lista de control

— Cooperar con los otros _

fContinia en pay. siguiente)
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Descripeion:
PARTE 1

El profesor presenta los elementos léxicos seleccionados como acciones realizables en los lugares de destino que los alumnos
hayan movilizado en las sesiones anteriores. Para ello practica en micro-conversaciones, utilizando los actos de habla corres-
pondientes a un esquema de preguntas y respuestas que ¢l mismo se plantea y se responde en los primeros momentos. Acom-
pafiara las producciones de aquellos gestos y mimica que faciliten ¢l aceeso a la significacion, asi como de los simbolos ilus-
trativos.

Pregunta: ;Qué voy ? (& a hacer % w w en..?

Respuesta: Yova ...
Pregunta: ;Qué guiero / me gustaria ' hacer en .7

Respuesta: Quiero / me gustaria ....
Pregunta: ; Qué pienso ‘

rd
'( hacer en...

Respuesta: 1oy a ... / Quicro.... / Me gustaria... / Pienso....

El profesor agrupara  formando una lista- las acciones més apropiadas a los lugares de destine movilizados.

Asi, en lorno a playva ira agrupando en una lista:

tomar el sof ', é

descansar Hj
bufiarme M.

relajarme,

En torno a Madrid;

comprare ﬁ
comer 1’0'

ir a un museo, ver cosas que nunca he visto, ...

El protesor verificara su comprension solicitando, en cada pareja, que cooperen en las respuestas. Un alumno produce ver-
balmente vy el otro manifiesta su comprension con elementos no verbales de asentimiento, negacion o duda propios del con-
texto espaifiol.

Cada pareja dibuja tres vifietas con tres aceiones que se atribuyan a su lugar de destino. Sc intercambian y expresan (nombran
con los recursos verbales no verbales). La pargja a la que pertenecen esas villetas manifiesta con elementos no verbales su
asentimiento, negacion o duda sobre la correspondencia con lo que dibujaron.

Dirigiéndose a uno o a los dos de cada grupo, se usa la lengua en un esquema de preguntas y respuestas, tales como:
Pregunta; ;Vas / Vais a .7 ;Os / Te gustaria .7 ; Piensas / Pensdis .. ?
Respuesta: Si (Noj Vov Vamos a... Me / Nos gustaria... Pienso /Pensamos...

PARTE 2

Cada pareja confecciona un mensaje informando sobre las acciones que las elras parejas han manifestado. Se moviliza para
ello el esquema de pregunta y respuesta practicado.

fContimia en pay. sivuiente)
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En dinamica de juego se pueden anotar los aciertos de cada pareja.

Variante: Para el nivel B1
Dichas mensajes son objeto de escritura preparatoria para sus mensajes y copia al dictado.

El profesor proporcionard, en cualquicra de las partes, apoyo constante a cada pareja, proponiendo, corrigiendo, ofreciendo
TECcursos, ete.

Evaluacion

> Alumno/a: o Necesita . Muy
> Fecha: S mejorar Regular Bien Bien

* (Muestra interds por conocer los elementos
¥xicos en torno a kas acciones?

* Manificsta su comprension
[ asiente  Llniega [Jduda

+ :Se esfuerza por utilizar distintos codiges
para expresar sus acciones?

» /Participa activamente en los intercambios
comunicatives?

= ;Retiene las acciones expresadas por los otros?

A2y BIl:

> Alumno/a: Necesita Muy

> Fecha: S mejorar Regular Bien Bien

* (;Logra pasar al escrito las conversaciones
que escucha?

ACTIVIDAD 1.6

Titulo: ;QUE TAL ALLI?

Tipe: Actividad de uso y funcional
Nivel: A2 (Inicial)— B1 (Basico)
Ambito: Personal — Publico

Duracion: 60 minutos cada parte _

Soportes y materiales;

v Folletos de agencias de vigjes (sobre las mesas).

+ Anuncios de viajes tomados de la prensa escrita.

v Tarjetas postales, fotografias o similares con las imdgenes y los nombres de destinos de viaje {(que decoren y cubran los pa
neles del aula).

{Contintiq cn pag. siguienie)
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« CD con la correspondencia entre imagen y palabra para presentar elementos 1éxicos.
+ Fichas con palabras -y las imagenes correspondientes- relacionadas con destinos de viaje.

Organizacion del aula: Grupos de cuatre o cinco alumnos _

Objetivos especificos:

— Preguntar y decir qué siento o experimento
— Comprender y expresar experiencias emocionales relacionadas con los distintos destinos de viaje
-- Utilizar y reconocer cédigos verbales y no verbales
-- Consolidar la dinamica de los intercambios comunicativos
Elaborar de torma sencilla v clara un breve escenario sobre un viaje _

Destrezas lingiiisticas:

Expresion y comprension oral
— Expresion escrita _

Contenidos:

+ Elementos léxicoes (listado ampliable con los mismos criterios de seleccidn, en funcion del nivel y susceptible de ser repar-
tido en varias sesiones, para los mismos objetivos)

Destinos de viajes:

Acapulce, Argentina, Cancin, Canarias, Costa Rica, Cuba, China, Egipto, Eurodisney, Furopa, Hawai, thiza, Iadia, Ingla-
terra, Jamaica, Japon, La Pampa, Las Vegas, Londres, Madrid, Mallorca, Miami, Monasteria de Sifos (Burgos), New York,
Nueva Zelunda, Orlando, Paris, Roma, San Francisco, Suances, Tenevife,..., balweario, casa de campo, ciudades, cualquier
parte del mundo, islas, lugares exdticos, lugares fuera de Espafia, lugares muy lefanos, lugares nuevos, mar, monlana, pai-
sajes lejanos, paraisos tropicales, playa, selva virgen, sitios nuevos

Acciones:

bailar, bafiarme, comer, comer sano, compray, conocer el mundo, conocer lugares nuevos, cuidarse en un centro de belfeza,
descansar. desconectar, disfrutar del paisaje, disfrutar del tiempo libre, divertirme mucho, dormir, escribir, hacer deporte,
hacer el vago, hacer un recorrido por una ciudad, hacer un recorrido por un pais, holgazanear, ir a la 6pera, ir a la plava, iv
a ligar, ir a wn museo, ir de fiesta, leer, no hacer nada, mejorar mi salud, pasarlo bien, recorrer Paris, recorrer Venecia, re-
Aexionar, relajarme, repantigarse, rezar, salir con una chica por la noche, tomar el sol, trabar amistades, tumbarme a des-
cansar, vagotear, ver cosas que nunca he visto, visitar ..,

Experiencias/emociones:

aburrimiento, agotamiento, alegria, amabilidad, angustia, atencion, atencion personalizada, bienestar, buena vida, buen trafo,
bullicio, cachondeo, cansancio, carifio, comodidad, confort, deleite, descanso, disfrute, diversion, fatiga, felicidad, garantia,
Juerga, libertad, nosialgia, pasion, paz, pereza, placer, relajacion, relux, seguridad, sosiego, tranquilidad , ...

Actos de habla para la funcion de comunicacion: Preguntar v decivy gué siemto o experimento {micro-conversaciones)

* Procedimientos v actitudes:
— Identificacion y expresion de las experiencias emocionales propias
— Apertura ante las experiencias emocionales de los otros
Interés y respeto ante las experiencias emoecionales de los otros
— Informacion
— Inicio, continuacién v fin de un discurso utilizando las normas basicas de intercambio comunicativo: atencion, escucha,
turnos de habla ... _

Estrategias requeridas:

Reconocer palabras

— Usar asociaciones sonoras o visuales

— Activar conocimientos previos

— Asociar significados a lo identificado apoydndose en el contexto
Elaborar hipdtesis sobre ¢l significado de las palabras

— Compartir experiencias emocionales _

{Contindea en pag. siguiente)
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Descripecion
PARTE 1

Se trata de presentar a los alumnos los elementos Iéxicos de las experiencias / emociones, asegurando su comprension en re-
lacion con los destinos y tas aceiones, Asi por ejemplo, ¢l profesor situara al lado de montaiia - paz, libertad, ... con una breve
secuencia, acompailada de! simbolo ilustrativo de “sentir’:

. L
. : 3. L) -_ —_ 2
¢ Qué tal? ; Qué sientes — ' T en.
- - . ~ -~ 1
En la montafia siento - ' <

“En Madrid siento....

Para ello, el profesor facilita la elaboracion de hipotesis de sentido y el acceso a las significaciones, nombrando la palabra v
utilizando codigos no verbales.

Pide a cada grupo que escriba cual va a ser su destino de viaje, y las tres acciones que realizarian, recurriendo a sus conaci-
mientos anteriores,

Un alumno portavoz de cada grupo dice al resto de la clase su destino y las acciones, ayudandose de la mimica y el gesto, EL
profesor estimula estas producciones y propone y sugiere los elementos léxicos necesarios para la secuencia verbal siguiente:

Alli siento / me siento. ...

Pone ¢l mismo en escena primero y hace practicar después en cada grupo el esquema pregunta y respuesta, si guiente;
Pregunta: ; Qué sientes / como te sientes alli?

Respuesta: A1 siento / me siento...

PARTE 2

Cada grupo elabora una ficha ¢n tras partes, a modo de breve escenario que contenga: el destino elegido, las acciones y las ex-
periencias/emociones.

Donde vov a ir a (destino)
Qué voy u hacer (acciones)
AHi me siento (experiencias femociones)

Donde voy a ir (destino) Qué vay a hacer (acciones) Alfi me sienfo (experiencias / emociones)

Se intercambian, y cada grupo prepara las preguntas y respuestas que planteard al grupo que ha elaborado el escenario que le
ha tocado.

Se procede de la misma manera, pero las preguntas se plantean a los otros grupos sin saber quienes son los que han elaborado
los escenarios. En dindmica de juego, se pueden anotar los aciertos,

{Continvia en pag. siguicnie)
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Evaluacion
> Alumno/a: ; Necesita . Muy
> Fecha: Si mejorar Regular Bien Bien

* ;Muestra interés por conocer los clementos
Iéxicos ¢n torno a las experiencias/emociones?

« :Logra adecuar la significacion de las
experiencias / emociones a los cédigos no
verbales nsados?

s Participa activamente en los intercambios
comunicativos?

» ;Elabora adecuadamente los escenarios ¥
muestra interés por los escenarios de los otros?

ACTIVIDAD 1.7
Titulo: ;CON QUE LETRAS?

Tipo: Actividad de estudio
Nivel: Al (Acceso)— A2 (Inicial) — B1 (Basico)
Ambito: Escolar

Duracion: 60 minutos cada parte _

Soportes y materiales:

v Un panel con las letras del alfabete (visible para todo ¢l grupo)

v Etiquetas con las letras del alfabeto

v’ Etiquetas con las formas del articule definido acompafiadas de los simbolos que sugieren el género y el nimero
v Palabras en diapositivas de Power Point con presentacion “a maquina”(si s¢ disponc de TICE)

v Fichas con las palabras - y las iméagenes correspondientes — relacionadas con el 1éxico seleccionado

v’ Anuncios de viajes en prensa escrita (con grafias de diversos tipos)

v" Cartulinas para cscribir y cortar _

Organizacion del aula: Individual y por grupos de cuatro o cinco _

Objetivos especificos:

- Deletrear las palabras (como vocales y consonantes)

— Familiarizarse con el orden alfabético

— Sensibilizarse a las correspondencias grafia-sonido {con grafias de diversos tipos)
Distinguir el corte silabico de las palabras

Desarrellar las habilidades de pronunciacion correcta

Acceder a las variaciones de género y niimero con el uso de los articulos definidos
— Consolidar el léxico tratado _

Destrezas lingiiisticas: (para reflexionar sobre la lengua)
Expresion y comprension oral
~ Comprensién y cxpresion cscrita _

{Continia en pag. siguienie)
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Contenidos:

* Elementos léxicos movilizados en actividades anteriores (y ver: destinos de viaje y palabras relacionadas)

Nombres comuynes de destinos de viaje:

campo, ciudad, halneario, playa....

Palabras relacionadas con estos destines de viaje:

agricultores, agua, agua salada, animales, arena, arena blanca, avena fina, atasco, banco, brisa, bullicio, centro comercial, Carte
Inglés, costa, chiringuito, descansa, gente, grandes almacenes, jardin, mar, metro, monumentos, museo, paisaje, palmeras, paz,
perro, relax, ruido, salud, sauna, silencio, sol, soledad sombrilla, supermercado, tiendas, tranguilidad, universidad,.,

* Procedimientos y actitudes:
- Reconocimiento automatizado de sonidos y grafias
— Interaccion entre lo lingiiistico y ¢l contexto
— Escucha activa
- Manipulacion de los aspectos formales de la lengua
— Curiosidad por las formas de la lengua
— Respeto ante las producciones de los otros _

Estrategias requeridas:

— Observar e identificar

— Establecer correspondencias entre el oral y el escrito

- Buscar y descubrir analogias

— Usar diversas asociaciones mentales-textuales

— Imitar y repetir modelos

— Analizar y corregir sus propias faltas y las de los otros
— Identiticar sus propios errores _

Descripcion:

PARTE 1

El'profesor lee en voz alta las palabras que van a ser objeto de atencion, y simultincamente las muestra al escrito (se sirve del
encerade, o bien de diapoesitivas de Power Point con presentacién “a maquina”). Pide a los alumnos que escuchen y repitan
por turnos.

El profesor para cada ficha con las palabras objeto de estudio, muestra en el pancl las letras del alfabeto que corresponden a
los sonidos vocilicos que estas contengan. Lo mismo para los senidos consonanticos. Pide a los alumnos que las deletreen.

El profesor copia un cierto nimero de palabras, 1as dicta deletreando y solicita que en cada grupoe las ordenen alfabéticamente.
Pasa para verificar el orden y apoyar la busqueda.

El profesor distribuye por los grupos una hoja en la que deben unir con una flecha aquellas que contienen las letras del alfa-
beto que se hayan seleccionado y situado en la derecha, por ejemplo;

* ciudad a
* perro

. areng

+ brisa n
+ halneario

* momntaric

» supermercado 5
» salud
* metro
* 5ol

Le)

fContinia en pag. siguiente)
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Los alumnos en cada grupo disponen de una cartulina que dividen en dos columnas. Se utilizan para ir copiando las palabras
que respondan a consignas tales como:

— Copiar a la izquierda los elementos léxicos que empiecen por vocal, a la derecha los que empiecen por consonante,

— Copiar a la izquierda los que empiecen y terminen por vocal, ¥ a la derecha los que empiecen y terminen por consonante.

— Copiar a la izquierda los que contengan un nimero X de vocales y a la derecha los que contengan un nimero X de conso-
nantes.

— Copiar a la izquierda los que contengan mas de una vocal determinada {a, e, i, etc), y a la derecha los que contengan mas
de una consonante determinada (¢, d, m, etc.)

Un pertavoz de cada grupo dice al resto 1o que han encontrado.

PARTE 2

El profesor utiliza las fichas con las palabras para —de forma ritmica, marcando con un gesto, gelpeando con la mano o el pie
- sefialar el corte silabico. Establece un turno para que, individualmente, reproduzean en voz alta las palabras con pausas entre
las silabas.

Mismo procedimiento para agrupar en columnas las palabras por el nimero de silabas.

Cada grupo, por turnos, va solicitando a otro palabras con un determinado niimere de silabas. El profesor ird escribiendo en
el encerado las que se digan en voz alta, Puede buscar ¢n los anuncios publicitarios de los que se disponga en la clase.

El profesor emite la primera silaba de las palabras que seleccione y en los grupos se escribe la palabra completa. para después
en dindmica de juego poner en comin entre todos los grupos y designar al grupo ganador,

Los alumnos cortan lag palabras que escribieron en las cartulinas, y las separan por silabas para que, en dinamica de juege, de
un grupo a otro s¢ muestren una silaba que sirva para adivinar una palabra completa. Previamente, el profesor ha podido ha-
cerles practicar, ofreciendo a cada grupo una silaba inicial escrita para ser completada en el encerado. (ca-, sa-, bri-,..).

Mismo procedimiento sobre los anuncios publicitarios.

PAR TE3

El profesor muestra las etiquetas con las formas del articulo, en el que las categorias de génerc y niimero pueden ser indicadas
con los simbolos siguientes;

ELT LA*
osh B o i rsf B F B

El profesor, en un primer momento, sitia las etiquetas de las formas de los articulos en lugar visible y agrupa las fichas de las
palabras segiin corresponda. En un segundo momento, reparte fichas de palabras para cada grupo, palabras que dirdn por turnos
si corresponden o ne a las etiquetas con uno u otro articulo que les vaya mostrando el profesor.

Variante: Para el nivel B1, (v a criterio del profesor para ¢l nivel A2), cada alumno elaborara una lista por escrito con cada
palabra acompafiada del articulo correspondiente. Un portavoz de cada grupo lee y el profesor pregunta por turnos sobre la
correceion de las producciones. En dinamica de juego, gana aquel grupo que lea aquella o aquellas palabras que no tengan los
demas. En un segunde momento, el profesor establece un turne individual solicitando su transformacion en género y niimero
(si es ¢l casa).

{Continiia en pag. siguiente)
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Evaluacion

== Alumno/a:
> Fecha;

Si

Necesita
mejorar

Regular

Bien

Muy
Bien

* (Pronuncia correctamente las palabras
que solicita el profesor?

* ;Reconoce de forma automatica las grafias?

« ;Mantiene la atencién y la curiosidad
durante las producciones de los otros?

+ ;Logra establecer cooperativamente las
palabras por orden alfabético?

» Logra agrupar las palabras ante las
consignas del profesor?

* :Reconoce el ndimero de silabas en las
palabras?

*  ;Asocia correctamente cada palabra al
articule determinado correspondiente?

A2 vy BI:

> Alumno/a:
> Fecha:

Necesita
mejorar

Regular

Bien

Muy
Bien

* (Eseribe correctamente cada palabra con el
articulo que fe corresponde?

* (Es capaz de rcconocer sus faltas y las de los
demas?

+ Establece las variaciones de género y
mimero solicitadas por el profesor?

ACTIVIDAD 1.8

Titulo: ; COMO PRONUNCIO?

Tipo: Actividad de estudio

Nivel: A1 (Acceso) — A2 (Inicial) — B1 (Béasico)

Ambite: Escolar

Duracién: 60 minutos cada parte

Soportes y materiales:

v’ Fichas con las parrillag para el frabajo de discriminacion fonica
v Fichas con las parrillas para la reproduccién escrita de las gratias percibidas
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« Fichas con las palabras — y las imagenes correspondientes — relacionadas con el léxico seleccionado
v Folletos de agencias de viajes (sobre las mesas)
¢ Anuncios de viajes tomados de la prensa escrita

Organizacion de los alumnos: Toda la ¢lase, individual y en parejas

Objetivos especificos:
— cceder a la pronunciacion que corresponde a las grafias g y j
cceder a la pronunciacion que corresponde a las grafias r y r#

— cceder a la pronunciacidn que corresponde a las grafias ¢ (delante de 4, o, 1), z y ¢ (delanie de ¢, §)
— amiliarizarse con la ortogratia de las palabras objeto de estudio
— onsolidar ¢l léxico objeto de estudio
— nteresarse por la correccion en la ortografia v en la pronunciacion.

- Valorar el trabajo realizado por parejas para el aprendizaje

Destrezas lingiiisticas: (para reflexionar sobre la lengua)
- Comprension oral y escrita
— Expresion oral y escrita

Contenidos:

Elementos léxicos, per ejemplo, los referidos a:

Destinos de viajes:

Acapuleo, Argentina, Cancun, Canarias, Costa Rica, Cuba, China, Egipto, Eurodisniey, Europa, Hawai, Ibiza, India, Ingla-
terra, Jamaica, Japdn, La Pampa, Las Vegas, Londres, Madrid, Mallorca, Miami, Monasterio de Silos (Burgos), New York,
Nueva Zelanda, Orlando, Paris, Roma, San Francisco, Suances, Tenerife,..., balneario, casa de campo, ciudades, cualquier
parte del mundo, islas, fugares exdticos, lugares fuera de Espana, lugares muy lejanos, lugares nuevos, may, montafia, pai-
sajes lefanos, paralsos tropicales, playa, selva virgen, sitios nuevos...

Experiencias/emociones:

aburvimiento, agotamiento, alegria, amabilidad, angustia, atencion, atencion personalizada, bienestar, buena vida, buen
trate, hullicio, cachondeo, cansancio, carifio, comodidad, confort, deleite, descanso, disfrute, diversion fatiga, felicidad,
garaniia, juerga, liberlad, nostalgia, pasion, paz, pereza, placer, refajucion, relax, seguridad, sosiego, tranquilidad, ...

+ Procedimientos y actitudes:
— Identificacién de palabras emitidas oralmente
— Participacion activa ¢n ¢l trabajo por parejas
— Escucha activa
— Esfuerzo por percibir el sonido y productr con correccion

Estrategias requeridas:
Usar asociaciones sonoras o visuales
- Transferir y aclivar conocimientos previos
— Practicar al oral y al escrito
- Utilizar indices lingiiisticos
— Coaoperar con sus compaficros
— Representar sonidos en la memoria
— Solicitar correcciones

Descripcion:

PARTE 1

El profeser, para cada par de sonidos y las correspendencias graficas que vaya a trabajar, selecciona aquellas palabras que
las contengan. Las presenta mediante las fichas de las que disponga o en el encerado, articuldndolas en voz alta. Hace re-
petir también a todo ¢l grupo clase.

El profesor distribuye las fichas con las parrillas presididas por las grafias que correspondan a cada par de sonidos que se
trabaje. Emite la serie de elementos 1éxicos seleccionados en orden aleatorio. Los alumnos marcan con una cruz en el lado

{Comtintia ent pag. siguients)

177



APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

(Viene de pag. anterior)

Asli, por ejemplo:

+ Argentina

« Jupon

= paisafe

+ selva virgen
* agotamiento

* fatiga
» seguridad
* Eraan
g+a,0,1 g+e, i/ j+a,e,i,o,u
+
+
+
+
+
+
+
» Canarias
» Costa Rica
* fugares muy lejanos
» relax
» Mownasterio de Sifos
» Tenerife
» Inglaterra
» balmeario
vocal+r+vecal vocal+rr+vocal // r+...

» Cuba

* Nueva Zelanda
* paz

« cachondeo

*+ casa de campo
» plucer
comodidad

de la parrilla que corresponda a lo que hayan percibido. Cabe seleccionar cuantas series sean convenientes para la practica.
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¢+a,0,ul cte, i/ 7zt aeioun i z

Por parejas, los alumnos comparan o que han marcado, v si descubren diferencias, solicitan repetir la serie para corregir.
Siempre con la supervision y apoyo del profesor,
PARTE 2

El profesor orienta a los alumnos a la bisqueda de palabras que contengan las prafias trabajadas, utilizando los materiales que
se han distribuido por las mesas. Da la consigna de que en cada pareja se elaboren tantas series como se deseen.

En cada pareja, se procede de la misma manera que lo ha hecho é! con toda la clase. Un alumno lee, ¢l otro marca en la pa-
rrilla correspondiente.

Con el apoyo del profesor en todos los momentos, se pasa & analizar los aciertos y se continua aplicando esta préctica, si es el caso.

Variante: Para el nivel B1, los alumnos procederan a aplicaran las fichas con el mismo procedimiento, pero reproduciendo la
palabra graficamente. Asi mismo, el profesor estimulara la creacién de nuevas series inventando palabras.

Evaluacion

> Alumno/a: . Necesita . Muy
> Fecha: Si mejorar Regular Bien Bien

+ . Participa activamente cn la articulacion
coleetiva solicitada por el profesor?

* ;Percibe adecuadamente todas las palabras?

» Se cesfuerza por corregir su dificultades de
discriminacion auditiva?

« ;Colaboera con ¢l compaiiere en la bisqueda
de nuevas series?

A2y Bl:

> Alumno/a: . Necesita . Muy
> Fecha: Si mejorar Regular Bien Bien

+ ;Copia adecuadamente las palabras que
percibe?

* ;Se estuerza por la correccién en la ortografia
¥ en la pronunciacién?

* :Logra crear nilevas series con palabras
inventadas conscientemente?

17
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ACTIVIDAD 1.9

Titule: ;QUE FORMAS PUEDO USAR?
Tipo: Aetividad de estudio

Nivel: A2 (Inicial) - B1 (Basica)
Ambito: Escolar

Duracion: 60 minutos cada parte _

Soportes y materiales:

v Fichas con las micro-conversaciones movilizadas en las actividades anteriores (ver en contenidos apartados 1 y LI de los Con-|
tenidos)

v Tarjetas postales, fotografias o similares con las imdgenes y los nombres de destinos de viaje (que decoren y cubran los pa-
neles del aula)

v Fichas con palabras -y las imagenes o codigos correspondientes- relacionadas con destinos de viaje

v Anuncios de viajcs en prensa escrita

v Mapamundi y mapa de Esparia

v Cartulinas con los simbolos indicativos del presente, pasado y futuro.

v Cartulinas con los simbolos indicativos de las persenas verbales _

Organizacién del aula: Toda la clase y en parejas _

Objctivos especificos:

- Distinguir los nombres cornunes y propios

— Acceder a las variaciones de las personas verbales

— Reconocer e interiorizar las formas de presente, pasado y futuro de indicativo de verbos relacionados con el viaje’
- Sensibilizarse al funcionamiento de algunas estructuras gramaticales

— Manipular con fluidez las variaciones de las personas y formas verbales (presente, pasado y futuro de indicativo)
— Consolidar el 1éxico objeto de estudio _

Destrezas lingiiisticas: (para reflexionar sobre la lengua)
— Expresion y comprension oral
— Comprensidn y expresién escrita _

Contenidos:

*+ Elementos Iéxicos de las actividades anteriores.
(Para los nombres comunes y propios s¢ puede recurrir a los clementos léxicos seleccionados como destinos de viajes y pala-
bras relacionadas con los destinos de viaje. Para los verbos se utilizarian los elementos 1éxicos scleccionados como acciones)

Destinos de viajes:

Acapulco, Argenting, Canctin, Hawai, Canarias, Ibiza, Japon, India, Las Vegas, Miami, New York, Paris, Inglaterra, San Fran-
cisco, Suances, Tenerife, Madrid, Orlando, Cuba, China, Jamaica, Londres, Mallorca, Monasterio de Silos (Burgas), Nueva
Zelanda, la Pampa, Egipto, Roma, Costa Rica, Europa, Ewrodisney, casa de campo, ciudades, islas, montaiia, mar. playa,
selva virgen, balneario, paraisos tropicales, lugares muy lejanos, lugares nuevos, lugares exdticos, lugares fuera de Espaia,
paisajes lcjanos, cualguier parte del mundo, sitios nuevos ...

Palabras relacionadas con los destinos de viaje:

agricultores, agua, agua salada, animales, arena, arena blanca, avena fina, atasco, banco, brisa, bullicio, centro comercial, Corte
Inglés, costa, chiringuito, descanso, gente, grandes almacenes, javdin, mar, metro, monumentos, museo, paisaje, palmeras, paz,
perra, velax, ruido, salud, sauna, silencio, sol, soledad, sombrilla, supermercado, tiendas, tranquilidad, universidad ...

Acciones:

batlar, bariarme, comer, comer sano, comprar, conocer. el mundo, conocer lugares nuevos, cuidarse en un centro de belleza,
descansar, desconectar, disfrutar del paisaje, disfrutar del tiempo libre, divertirme mucho, dormir, escribir, hacer deporte,
hacer el vago, hacer un recorrido por una ciudad, hacer un recorrido por un pais, holgazanear, ir a la épera, ir a la playa, ir
a ligar, ir ¢ un museo, ir de fiesta, leer, no hacer nada, mejorar mi salud, pasarlo bien, recorrer Paris, recorrer Venecia, re-
Sexionar, velajarme, repantigarse, rezar, salir com una chica por la noche, tomar el sal, trabar amistades, tumbarme a des-
cansar, vagotear, ver cosas que nunca he visto, visitar..,

fContinda en pag. siguiente)
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* Micro-conversaciones de las actividades anteriores (para las formas verbales de presente, pasado y futuro de indicativo).
(Todas pueden ser moviiizadas. Seran objeto de aprendizaje aquellas que determine el criterio del profesor, ante las carac-
teristicas del grupo)

I) Pregunta:

cDande voy [ he ido o fui /voy a ir 0 iré de vigje?

cDonde me gusta iv / me ha gustado o me gusto / me gustard ir de viaje?
Respuesta:

Vay / he ido o fui /iré a + nombre

Me gusta / me ha gustado o me gusto / me gustard ir + nombre

11} Pregunta:

< Oué hago / he hecho o hice / huré en r nombre?

Respuesta: verbo {en presente, pasado, future}...

Pregunta: [ Qué guicro / he querido o guise / querré hacer en?
Respuesta: verbo {en presente, pasado, futuro)...

* Procedimientos y actitudes:
— Reconocimiento aulomatizado de las formas trabajadas
- Inleraccion entre lo lingiiistico y el contexto
— Escucha activa
— Manipulacion de los aspectos formales de la lengua
— Curiosidad por las formas de 1a lengua
Respeto ante las producciones de los otros

Estrategias requeridas:
— Observar v clasificar
Utilizar indices no lingitisticos para mecanizar ¢l comportamiento lingiiistico
— Transferir y activar conocimientos previos
- Usar diversas asociaciones mentales-textuales
-~ Imitar modelos
— Utilizar técnicas mecanicas
— Practicar la lengua en relacion con una situacion

Descripeitn:
PARTE 1

El prefesor recurre a los nombres y apellidos de los alumnos para mostrar las grafias con may(sculas y el cardcter de palabras
consideradas como nombres propios. Las copia en el encerado agrupadas, para afadir aquellas otras que vaya sefialando sobre
el mapamundi y el mapa de Espafa o de las tarjetas postales. Estimula a los alumnos para que indiquen las que debe copiar.

El profesor distribuye a cada pareja las fichas que contengan nombres comunes, Una pargja lee v otra la dicta al profesor quien
copia en el encerado agrupadas y precedidas de los articulos definidos, marcando ¢l caracter de palabras consideradas como
nombres comunes.

El profesor elabora listados que distribuye por parejas, con la consigna de que unan con una flecha los nombres de la izquierda
con la etigueta de Nombre comin o Nombre propio segiin corresponda. Por ¢jemplo:

o ciudad

» casa de campo

» Canarias * Nombre comin
o Thizg

» balneario

* moRtaRa * Nombre propio
» Suances

» selva virgen

» Jencrife

« Cuba

{Continda en pay. siguiente)

181




APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

{Vienc de pag. anterior)

PARTE 2

Utilizando los simbolos siguientes para el:

En dindmica de jucgo, gana la pareja que antes termine su serie y que ¢n la puesta en comiin tenga mayor nimero de aciertos.

presente " 0o v

pasado “

futuro ”

YO

} €

(v el gesto de lamano &) al hablar)

siguientes:

¢l profesor activa —gradualmente- tas micro-conversacionges: preguntas y respuestas, de! apartado T de los Contenidos, completando
las respucstas con los elementos léxicos de las fichas correspondientes. Comienza por la primera persona y repite los modelos hasta
lograr que los alumnos asocien los simbolos como Indices no lingiiisticos y reconozcan las formas verbales correspondientes.

Pide a los alumnos que repitan tras €l, acompafidndose del gesto de la mano.

El profesor presenta de la misma manera las otras personas verbales, con ¢l apoyo de las cartulinas que contienen los simbolos

f >

(v el gesto de lamano (&  al hablar)

f

(y ¢l gesto de la mano E{? al hablar)

EL ln| ELLA *

r K.

NOSOTROS

it <

(y el gesto de lamano &)
al hablar)

VOSOTROS

> 1

(y el gesto de lamano (F—
al hablar)

ELLOS M
A2

(v el gesto de la mano @
al hablar)

NOSOTRAS

F 1Yt e

(y ¢l gesto de lamane =&)
al hablar)

VOSOTRAS

>t 1

(v ¢l gesto de Jamano (&
al hablar)

ELLAS# t * #

AP

(v el gesto de la mano @
al hablar)
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Pide a los alumnos en parejas y de unas parejas a otras que manipulen las vartaciones de las personas verbales. En un primer
momento, s¢ realiza esta practica con las formas aisladas.

El profesor ha escrito en el encerade tantos grupos de cinco nombres como parejas haya en la clase. Sefiala para cada pareja
las cinco palabras que tienen que usar con el verbo en las formas del presente, pasado y futuro. Esas formas verbales se aplican
para cada pregunta y respuesta en primera persona, con los contenidos del apartado I

Pregunta:
¢Donde voy [ he ide o fui /voy a ir 0 iré de vigje?
¢ Donde me gusta ir / me ha gustado o me gusto / me gustard ir de vigje?

Respuesta:
Vov / he ido o fii / iré a + nombre
Me gusta / me ha gustado o me gusto / me gustara ir + nombre

Puesta en comin en el grupo clasc.

PARTE 3

El prefesor ha escrito en ¢l encerado tantos grupos de cinco acciones como parejas haya en la clase. Seiiala para cada pareja
las cinco acciones que tienen que usar con ¢l verbo en las formas del presente, pasado v futuro de indicativo, para cada pre-
gunta y respuesta en primera persona, del apartado I:

Pregunta:
JOué hago / he hecho o hice / haré en + nombre?

Respuesta: verbo (cn presente, pasado, futuro)...
Pregunta: ;Qué quiero / he querido o quise / querré hacer en?
Respuesta: verbo (en presente, pasado, futuro)

Puesta en comin en el grupo clase.

El profesor utiliza y combina las cartulinas de los simbolos (personas y formas verbales) para presentar y recitar las acciones
conjugadas.

Reparte a cada pareja series incompletas. con la consigna de completar los espacios en blanco {formas verbales: presente, pa-
sado y futuro de indicativo)

v 4« >

(yo) descanso {yo) descansé (YO it
(td) descansas (U)o e (3} descansaras

(EL/ella). e e (€l /ella} descanso (8lella) o,
{nosotros / nosotras) (nosotros/nosoliras (nosotros/nosoiras)
(vosotros/vosolras) (vosotros/vosotras) descansasteis (vosotros/vosotras)
........................................................ (ellos/ellas) e descansareis

{(ellos / ellas) descansan (ellos/ellas) descansaran

El profesor establece la practica de estas formas verbales, aplicando a cada persona verbal una accion diferente. Pide a cada
pareja que lo haga igual utilizando las ¢inco acciones que les asigné. Cada parcja escenifica las micro-conversacioncs,

Variante: Para el nivel Bl, cabe estudiar otros ticmpos verbales en el marco de esta actividad.

(Continuu en pag. xiguiente)
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Evaluacion
> Alumno/a: . Necesita . Muy
> Fecha: Si nmcjorar Regular Bien Bien

« ;Da muestras de consolidar el léxico
estudiado?

* :Logra completar correctamente las series
de nomhbres comuncs y propios?

» :Manipula con fluidez las variaciones de
persoenas y formas verbales?

¢ ;Usa correctamente las personas y formas
verbales?

ACTIVIDAD 1,10

Titulo: ; COMO ORGANIZO LO QUE DIGO?
Tipo: Actividad de estudio

Nivel: A2 (Inicial) — Bl {Basico)

Ambito: Escolar

Duracion: 60 minutos cada parte _

Soportes y materiales:

¢ Tarjetas postales, fotografias o similares con las imagencs y los nombres de destinos de viaje (que decoren y cubran los pa-
neles del aula)

v’ Fichas con palabras -y las imagenes o cadigos correspondientes- relacionadas con destinos de vigje

v Fichas con las micro-conversaciones movilizadas cn las actividades anteriores

v/ Anuncios de viajes en prensa escrita

v Cartulinas para escribir v cortar _

Organizacion del aula: En parcjas _

Objetivos especificos:

— Enumerar acciones en estructuras gramaticales sencillas

— Sensibilizarse al orden logico de los elementos 1éxicos en la frase

— Acceder 4 la expresion de la negacion

- Reutilizar las formas verbales: presente, pasado y future de indicativo _

Destrezas lingiiisticas: (para retlexionar sobre la lengua)
Expresidn oral
— Comprensidn y expresion escrita _

Contenidos:

» Elementos léxicos de las actividades anteriores;

Deslinos de viajes:

Aeapuleo, Avgenting, Cancun, Howai, Canarias, Thiza, Japon, India, Las Vegas, Miami, New York, Paris, Inglaterra, San Fran-

{Contintia en pag. siguiemte}
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cisco, Suances, Tenerife, Madrid, Orlando, Cuba, China, Jamaica, Londres, Mallorea, Monasterio de Silos (Burgos), Nueva
Zelanda, la Pampa, Egipto, Roma, Costa Rica, Euvopa, Eurodisney, casa de campo, cindades, islas, montafia, mar, plava,
selva virgen, halneario, paraisos tropicales, lugares muy lejunos, lugares nuevos, fugares excticos, lugares fuera de Espafia,
paisajes lejanos, cualquier parte del mundo, sitivs nuevos ...

Acciones:

hailar, bafiarme, comer, comer sano, comprar, congcer ef mundy, conocer tugares nuevos, cutdarse en un centro de belleza,
descansar, desconectar, disfrutar del paisaje, disfrutar del tiempo libre, divertivme mucho, dormir, escribiv, hacer deporte,
hacer el vago, hacer un recorrido por una ciudad, hacer un recorrido por un pals, holgazanear, iv a la épera, ir a la plava, ir
a ligar, iv a wn museo, ir de fiesta, leer, no hacer nada, mejorar mi salfud, pasarlo bien, vecorrer Paris, recorrer Venecia, re-
Hexionar, relajarme, repantigarse, rezar, salir con una chica por la noche, tomar el sol, wabar amistades, tumbarme a des-
cansar, vagotear, ver cosas gue nunca he visio, visitar..,

Experiencias/emociones:
aburrimiento, agotamiento, alegria, amabilidad, angustia, atencian, atencion personalizada, hienestay, buena vida, buen trato,

hullicio, cachondeo, cansancio, carifio, comodidad, confort, deleite, descanso, disfrute, diversion futiga, felicidad, garantia,
Juerga, libertad nostalgia, pasion, paz, pereza, placer, relajacion, relox, seguridad, sosiego, tranguilidad, ...

* Procedimientos y actitudes:
— Construccion de textos breves (usando la afirmacion, la negacion, o, v, para, con, sin)
Inicio, continuacion y in de una frasc utilizando las normas basicas de coherencia y cohesion
— Buisqueda de sentido
— Esfuerzo por la correccion en la produccién oral v escrita
— Participacion activa en el trabajo en parejas

Estrategias requeridas:
— Escoger v combinar
— Activar conocimientos previos
Analizar los elementos léxicos
— Usar diversas asociaciones mentales-textuales
— Extracr datos del contexto
Reconocer vy utilizar modelos _

Descripeion:
PARTE ]

El profesor distribuye a cada pareja las fichas con elementos Iéxicos de los tres bloques trabajados {ver Contenidos). Va mos-
irando las fichas con las micro-conversaciones trabajadas y copia sus propias respuestas en el encerado.

Se puede usar el simbolo x_. para ilustrar la negacion.

Se trata de obtener textos sencillos tales como, por gjemplo:
“Vov a la playa”

“No x voy ala plava”

“Voy a descansar y bafiarme "

“No x vey a la plava a descansar y bafiarme”
“No x vov a la playa a descansar y hafiarme, ... "

“Voy a descansar, baviarme y ..

“Voy a descansar o bafiarme con tranquilidad”

“Voy a la playa. Voy a descansar y baiiarme sin bullicio "
“Vay a la plava o descansar, boiiarme, hacer deporte y...

“Voy a la playa para no descansar Ti.... etc.

(Confinna en pag. siguienfc)
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Se dirige a cada pareja para que proceda de la misma manera con lus fichas que tenga. En dindmica de juego, gana aquella pa-
Ieja que enumere mayor nimero de acciones en sus respuestas.

El profesor trabaja la misma secuencia anterior, utilizando sistematicamente ¢l pasado y el futuro de indicativo.
PARTE 2

Cada pareja debe escoger y combinar los elementos léxicos de las fichas para construir un texto sencillo, conforme a los mo-

delos practicados. Copiados en las cartulinas al efecto, son leidos en voz alta por turnos. Deben escribir como minimo un par
de textos.

Cada pareja separa las palabras de dos de los textos producidoes (si hay mas de dos escogeran) y las entregan a otra pareja. A
su vez tecibe las palabras recorladas de los dos textos de otra pareja.

Se trata de que cada alumno, en el seno de su grupo, se responsabilice de restaurar el orden légico de uno de los dos textos y
exponga el resultado en voz alta.

PARTE 3

Esta practica se contintia con el dictado de los textos de una a otra pareja, y la puesta en comiin para valorar la correccion.

Evaluacioén
> Alumno/a: . Necesita . Muy
> Fecha: Si mejorar Regular Bien Bien

* ;Participa activamente en las secuencias de
practica guiadas por el profesor?

+ . Utiliza las palabras en frases con sentido y
adecuadas?

* ;Ordena de forma adecuada los elementos
léxicos para restaurar los textos?

» ;Logra copiar los textos dictados vy se
interesa por la correccidn de los mismos?

8.2.2. Modulo 2! Elegir medio de transporte

ACTIVIDAD 2.1

Titulo: ;COMO VIAJE A ESPANA?

Tipo: Actividud sociocultural

Nivel: Al (Acceso)- A2 (Inicial)- B1 (Basica)
Ambito: Personal - Publico

Duracién: 60 minutos cada parte

Soportes y materiates:

v Anuncios de viajes tomados de la prensa escrita

v Mapamundi y mapa de Espafia

v' Fichas con las palabras -y las imagenes correspondientes- relativas al léxico seleccionado
v CD con las correspondencias entre imagen y palabra para representar los elementos léxicos

{Contintia en pag. siguiente)
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Organizacion del aula: Toda la clase y por grupos de tres

Objetivos especificos:

— Desbloquear la comprensién v expresion oralcs

— Activar la informacion propia sobre log medios de transporte

— Acceder v retener el 1éxico seleccionado

- Acceder a los materiales sociales del contexto espaiicl

— Valorar las aportaciones de los otros y el trabajo realizado cn colaboracion

Destrezas lingiiisticas:
— Comprension oral y ¢scrita
- Expresion oral

Contenidos:
« Elementos léxicos (ampliable con los mismos criterios de seleccidn)

Nombres relacionados con los medios de transporte:
aevolinea, autobus, AVE, avidn, avidn de theria, avioneta, barco, cache, globo, metro, moto, taxi, tren, Irenes de corto reco-

Frido, trenes de largo recorrido, turismo....

» Procedimientos v actitudes:
— Identificacion de palabras escritas ¢ imagencs
— Adecuacion de los recursos verbales y no verbales a las producciones requeridas
— Tntergs hacia los materiales sociales del contexto espaifiol
-- Escucha activa
— Esfuerzo por comprender y producir

Estrategias requeridas:

— Observar el entorno textual

— Transferir v activar conocimientos y expericneias previas

Utilizar diversos tipos de memoria -visual y auditiva- para retener informacion y recordar elementos 1éxicos en espafiol
Senalar palabras escritas (re)conocidas

— Cooperar con los compafieros

Descripeion:
PARTE 1

El profesor sitia en lugar visible y accesible a todos los alumnos el mapamundi y ¢l mapa de Espafia, Mucstra las fichas con
las palabras e iméigenes correspondientes a los distintos medios de trangporte para viajar a Espafia. Los coloca de manera que
se relacionen con su caracteristica de ser: aéreos, maritimos, terrestres.

El profesor establece correspondencias entre palabra e imagen utilizando cédigos no verbales que faciliten la comprension
oral. Verifica su comprension solicitando a algunos alumnos que con sus gestos y sonides indiquen el medio de transporte que
aparcce cn la ficha que se les muestre o que ellos mismos hayan escogido al azar.

El profesor distribuye los anuncios publicitarios por las mesas y pide quc sefialen los medios de transporte que reconozean en
las palabras v/o las imagenes. Para ello, el profesor muesira cdmo proceder y acompaifia su practica de la correspondiente pro-
duccion oral. Solicita que los alumnos también emitan oralmente la palabra correspondiente.

Los alumnos, por turnos, producen en voz alta la palabra del medio de transporte que hayan decidido nombrar y sefialar. El
profesor va agrupando de tres en tres a los alumnos que coincidan en su decision (si se da el caso), o bien por sus diferencias
(si no hay coincidencias entre ellos).

En dinamica de juego, de unos a otros grupos sefialan la imagen del medio de transporte o la palabra, (va sea de las fichas que
el profesor disiribuye, ya sea de los anuncios publicitarics manejados). Los demds deben decir ¢n voz alta lo que se es indiea,
acompanandose de gestos v sonidos si lo necesitan.

PARTE 2

El profesor simula el desplazamiento desde el mapamundi al mapa de Espafia, y se pregunta “; como viajé a fspaiia?”, para

fCortinta en pag. siguicnte)
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’

responderse a si mismo escogiendo una u otra ficha de un medio de transporte: “en barca ", “en avion”, “en barco v avién ",

“en avian y tren”, efc....

Repite el mismo procedimiento refiriéndose a los paises y/o civdades de procedencia de los alumnos: “jcémo viajé a Espaiia
desde...” . Se responde a si mismo escogiendo una u otra ficha de un medio de transporte: “en barco”, “en avion”, “en barco
yavion”,  “enaviony wen’, etc...”

El profesor traslada esta secuencia a los grupos, en donde dos alumnos se preguntan y responden y el tercero permanece atento
para ser el portavoz. Todos han de ser portavoces de su grupo y apoyaran al profesor en la puesta en corniin.

La puesta en comin servird para la redistribucion de los grupos por parte de los portavoces, quienes para ello deben haber re-
tenido los medios de transporte nombrados, Es decir, que iran agrupando a los alumnos conforme vayan nombrando un mismo
medio de transporte.

Evaluacion
- fa: i
Alumno/a S Nec'esna Regular Bien M.uy
3 Fecha: mejorar Bien

» ;Da muestras de esforzarse por comprender
el léxico movilizado?

+ ;Participa activamente con sus producciones
ante los materiales sociales que ¢rata?

+ :Desbloquea su expresidn oral cuando
participa en cl trabajo de su grupo?

» ;Retiene las aportaciones de los otros?

ACTIVIDAD 2.2

Titulo: ;QUE TAL EL VIAJE A ESPANAEN...?
Tipo: Actividad sociocultural

Nivel: Al (Acceso) - A2 {Inicial) — B1 (Bésico)
Ambito: Personal - Piblico

Duracion: 60 minutos

Soportes y materiales:

v Anuncios de viajes tomados de la prensa escrita

v Mapamundi y mapa de Espafa

v Fichas con las palabras - -y 1as imagenes correspondientes- relativas al léxico de los medios de transporte
¢ Cartulinas para dibujar y escribir

Organizacion del aula: Toda la clasc y por parcjas

Objetivos especificos

— Desbloguear la comprension y expresion orales

Activar la informacion propia sobre las experiencias/emociones relacionadas con los medios de transporte
Acceder y reproducir el Iéxico seleccionado

(Contintia en pag. siguiemte)
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— Adecuar e interpretar los codigos no verbales en el contexto espafiol
— Mostrar interés v curiosidad ante las experiencias de los otros
— Valorar el trabajo realizado en colaboracidn

Destrezas lingiiisticas:
— Comprension oral vy escrita
— Expresion oral (y escrita para los niveles A2 y B1)

Contenidos:
« Elementos léxicos, -(cuyo listado puede ampliarse cn (uncién del nivel de los alumnos y distribuirse por sesiones para los
mismos objetivos):

1) Los medios de transporte:

aerclineq, autobiis, AVE, avion, avion de Iheria, avioneta, burco, coche, globo, metro, mofo, RENFE, taxi, tren, frenes
de corto recorrido, trenes de largo recorrida, turismo....

IT) Las experiencias / emeciones:

(vigje con... // viajar con....) aburrimiento, agobio, agotamiento, alegria, atencidn personalizada, bochorno, calima, ca-
lidad, calor, cansancio, confianza, confort, dolor, emocion, fatiga, ilusion, inseguridad, interés, mareo, miedo, nauseas,
nerviosismo, peligro, rapidez, retraso, riesgo, seguridad, ardanza, tranguilidad, velocidad, vértigo, vémitos...

— viajar a gusto, viajar cémodo, viajor con comodidad, viajar con mayor seguridad, viajar con precavcion, vigjar con
seguridad, viajar de la manera mas comoda, viajar rdpido, vigjar sin problemas. volar a gusto...

* Procedimientos y aclitudes:
— Identificacion de palabras escritas y gestos asociados
— Adecuacion de los recursos verbales y no verbales a las producciones requeridas
— Escucha activa
— Esfuerso por comprender y producir
-- Colaboracion en el trabajo del grupo

Estrategias requeridas:

Observar ¢l entorne textual

Llaborar hipdtesis sobre el significado de las palabras

— Anticipar informacion sobre una expetiencia

Transferir y activar conocimientos y experiencias previas

Utilizar recursos verbales y no verbales para producir los elementos [éxicos trabajados
Analizar ¢ interpretar los codigos no verbales

Descripeion:

El profesor tiene decorada el aula con los anuncios publicitarios de viajes y sitlia, en un lugar preferente para captar la aten-
cidn de los alumnos, el mapamundi y el mapa de Espaiia.

LI profesor utiliza esos soportes como apoyo a su discurso, para lanzar la pregunta jcomo hice el vigje a Espaia en...?” al
tiempo que muestra sucesivamente las fichas que conticnen las palabras de los medios de transporte trabajados. Ofrece una
scric de respuestas introducidas por:

“Con...." mis las palabras seleccionadas con el cardcter de experiencias/emociones del viaje. Ver Contenidos 1) I}

El profesor presenta los significados de las palabras seleccionadas acompafiando su emision de gestos y mimica. Las produce
oralmente agrupadas por similitud de significados y las escribe en ¢l encerado dentro de un circule o un cuadrado. Asi por ejempla:

alegria agotamiento, agobio mareo refraso, rapidez
Emocion CAnSancio miedo nauseas tardanza velocidad
ilusion fatiga REFVIOSISIO Vértigo .

vomitos el

tContimia en pag. siguienie)
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPAROL, POR INDICADORES CULTURALES

(Viene de pag. anterior)

El profesor pide a cada pareja que dibuje en la cartulina el medio de transporte que desee ¥, por turnos, va preguntando: ; cémo
hicisteis el viaje a Espafia en...?”" y sefiala como referencia las palabras de uno u otro cuadrado. Apoya y estimula sus pro-
ducciones verbales y no verbales introducidas por: “Con....""

Para desbloquear la comprension y la expresion y verificar la interpretacién de los elementos léxicos trabajados, el profesor
—en dinamica de juego — hace practicar a cada miembro de la pareja,

Los alumnos deben manifestar que comprenden (gesto de asentimiento, negacién, duda propioes del contexto espariol),
El profesor observard y apeyara las producciones, tanto verbales como no verbales..
Variante: Para los niveles A2 y B, el profesor hace que copien del encerado en las cartulinas los cuadrados con las palabras

correspondientes. Pide que recorten uno de ellos, que los intercambien y, por turnos, presenten sus experiencias emocionales
a los otros. Para B1, deben ser dictadas y copiadas, a su vez.

Evaluacion

> Alumno/a: Necesita Muy

* Fecha; S mejorar Regular Bien Bien

* ¢ldentifica las palabras asociadas a los gestos?

+ ;Utiliza sobre todo ¢l 1éxico espaiiol para
expresarse?

* :Manifiesta su comprension?
lasiente [niega lduda

* ;Se hace entender mediante recursos verbales
y no verbales?

* ¢(Muestra interés y comprende las
producciones de los otros?

A2vBI1:

> Alumno/a: L Necesita . Muny
= Fecha: St mejorar Regular Bien Bien

» ;Logra copiar adecuadarncnte las palabras?

Bl1:

= Alumno/a; Necesita Muy

> Fecha: Si mejorar Regular Bien Bien

+ ;Logra copiar adecuadamente las palabras
al dictado??
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

ACTIVIDAD 2.3

Titulo: ;COMO ME GUSTA VIAJAR?

Tipe: Actividad de uso y funcionaf

Nivel: Al (Acceso)} - A2 (Inicial}- Bl (Basico)

Ambito: Personal - Piblico

Duracion: 60 minutos cada parte

Soportes y materiales:

v Anuncios de viajes tomados de la prensa escrita

v Mapamundi v mapa de Espafia

/ Fichas con las palabras —y las imagenes correspondientes- relativas al léxico scleecionade
v Etiquetas con los clementos 1éxicos de las experiencias /femociones

v Parrilla de control

v Fichas de trabajo

Qrganizacion del aula: Toda la clase y en pargjas

Objetivos especificos:

— Preguntar y expresar preferencias y gustos para viajar

- Reutilizar y ampliar los elementos léxicos

Adquirir las destrezas para los intercambios comunicativos

— Familiarizarse con el contexto espafiol

— Valorar las aportaciones de los otros y el trabajo realizado en colaboracion

Destrezas lingiiisticas:
— Comprension oral v escrita
— Expresion oral (y escrita para el nivel B1)

Contenidos:
+ Elementos Iéxicos (listado ampliable con los mismos criterios de seleecién y susceptible de ser distribuido en varias sesiones
para los mismos objetivos)

I) Los medios de transporte:

— aerolinea, autobis, AVE, avion, avion de lberia, avioneta, barco, coche, globo, metro, moto, RENFE, 1axi, tren, trenes
de carto recorrida, trenes de largo recorrido, tirismo....

II) Las experigncias /emociones del viaje:
— (viaje) ameno, cémodo, inolvidable, interesunte, rdpido, seguro, tranguilo, ...

— (vigje con... // vigjar con....) aburrimiento, agobio, agutamiento, alegria, calor, cansancio, conflanza, confort, dolor,
emocion, inseguridad, mareo, miedo, nauseas, nerviosismo, peligro, rapidez, retraso, riesgo, seguridad, tardanza, tron-
guiliclad, velocidad, vértiga, vdmitos...

— vigjar a gusto, viajar comodo, viajar con comodidad, viajar con mayvor seguridad, viajar con precaucion, vigjar con
seguridad, viajar de la manera mas eomoda, vigiar rapido, viajar sin problemas, volar a gusio ..

IIN) Actos de habla para la funcidn de comunicacién:

— Preguntar v expresar preferencias y gustos para vigjar (micro-conversaciones acompafiadas de los simbolos que faci-
litan el acceso a las significaciones)

JEn gué me gusta ’ / prefiero ’ + viajar?

Me gusta / prefiero vigjar en...
cCémo me gusto ' / ' + prefievo viajar?

Me gusta / prefiero vigjar con... (mas + cof, Menos — ¢on)

(Continua en pag, siguicnte)
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o APROX]MA_CION A UN REPERTORIO LEXICCG ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

{Viene de pag. anterior)

Me gusta / prefiero viajar sin... (mds + sin, menoes — sin)
Variaciones con la segunda persona: te. ;/En gue té gusta / prefieres.....?

* Procedimientos y actitudes:
— Identificacion de palabras cscritas e imagenes
— Adecuacion de los recursos verbales y no verbales a las producciones requeridas
— TInterés hacia los materiales sociales del contexto
— Escucha activa
— Esfuerzo por participar en los intercambios comunicativos

Estrategias requeridas:

— Observar el entorno textual

— Transferir y activar conocimientos y experiencias previas

— Utilizar diversos tipos de memoria —visual y auditiva- para retener informacion y recordar elementos léxicos en espafiol
— Reconocer y sefialar palabras escritas (re) conocidas

— Cooperar con los compaficros

Descripceion:
PARTE 1

El profesor tiene decorada el aula con los anuncios publicitarios de viajes y dispone de etiquctas en las que estdn escritos los
elementos 1éxicos de experiencias / emociones que vaya a trabajar.

El profesor presenta las micro-conversaciones refiriéndose a si mismo (En gué me gusta..), atrayendo la atencion a los sim-
bolos y apoyadndose en lo ne verbal para facilitar la comprension. Pide a los alumnos que produzcan en voz alta con él y ma-
nifiesten que comprenden (recurso a los gestos de asentimiento, negacién y duda propios del contexto espafiol).

El profesor va escogiendo sucesivamente una ficha con un medio de Lransporte ¥ una etiqueta del léxico de experiencias /ac-
ciones y escenifica la secuencia conversacional, utilizando ¢l gesto de la mano para indicar la primera persona: me. Procede de
la misma manera, esta vez utilizando el gesto de la mano apuntando a uno u otro alumno, para indicar la segunda persona; re

Lin cada pareja, el profesor trabaja estas secuencias, con el Iéxico seleccionado para cada scsion. Se asegura que, con su apoyo
y acompafiamicnto, en todos los grupos se practican estos intercambios comunicativos.

PARTE 2

El profesor distribuye a cada pareja un cierto niimero razonable de fichas d¢ medios de transporte y de etiquetas con el léxico
de experiencias / emociones que deben combinar para practicar las micro-conversaciones.

El profesor pone en cada mesa la siguiente parrilla de control:

con sin maAs con menos con mas sin menos sin

¥ pasa por cada pareja para apoyar y estimular la gestion de los intercambios comunicativos. Se asegura que se ponen en juego
intercambios comunicativos para todas las opciones. Va marcando con un asterisco.

En un segundo momento, pide que las parejas intercambicen sus fichas y etiquetas, para la misma practica,

En dindmica de jucgo, gana aquella parcja que logre realizar intercambios comunicativos utilizando todas las etiquetas que le
vayan siendo entregadas por los compaderos.

{Contisttia en pag. siguiente)
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

{Viene de pag. anterior)

MEDIO DE TRANSPORTE: ...........

Variante: Para el nivel B1, cada pareja puede disponer de una Ficha de trabajo —con el mismo formato que la parrilla de con-
trol del profesor- en la que consignara por escrito las preferencias y gustos correspondientes a: ¢on, sin, mas con, menos con,
més sin, menos sin, para los medios de transporle elegidos.

con sin mas con menos con mas sin menos sin
Evaluacion
> Alnmno/a: , Necesita . Mu
Si . Regular Bien Y
> Fecha: mejorar Bien

;Manifiesta comprender los intercambies
comunicativos?
Masiente [niega _lduda

;Participa activamente en la practica de
tas micro-conversaciones?

+Logra utilizar tedo ¢l material léxico que
s¢ le entrega para al practica comunicativa?

+Su lista de control indica que ha realizado
intercambios comunicativos para todas
las opciones?

;Muestra interés por las aportaciones
de los ofros?

AlyBI1:

;Logra completar por cscrito el listado de
la ficha de trabajo?
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ACTIVIDAD 2.4

Titule: ;QUE HACER PARA VIAJAR?
Tipa: Actividad de uso y funcional
Nivel: A2 (inicial) - B1 (Bésico)
Ambito: Personal - Prblico

Duracién: 60 minutos cada parte

Soportes y materiales:

v Anuncios de viajes tomados de la prensa escrita

¢ Folletos de agencias de viajes

v Fichas con las palabras e imagenes relativas al 1éxico seleccionado {instituciones)
v Etiquetas con los elementos Iéxicos de las acciones

v Fichas de trabajo {1y 2)

Organizacion del aula: Toda la clase y en parejas

Objetivos especificos:

— Preguntar y decir gué hacer para viajar

— Activar la informacion sobre las acciones propias

— Acceder al léxico seleccionado y utilizarle en los intercambios comunicativos
— Adquirir las destrezas para tratar los materiales sociales.

- Valorar las aportaciones de los otros y el trabajo realizado en colaboracién

Destrezas lingiiisticas:
— Comprension oral y escrita
— Expresion oral y escrita

Contenidos:
* Elementos léxicos (ampliable con los mismos criterios de seleccion)

I} Las instituciones:

— agencia de coches, agencia de viajes, agencia de viajes de unos grandes almacenes, agencia de vigjes en avion, banco,
Banco de Santander, centro comercial, centro: corte Inglés, compafiia de trenes, compailia de viajes, compariia de vigjes
{beria, departamento de vigjes de este centro comercial, empresa de viajes, Halcon vigjes, Theria, RENFE..,

I} Las acciones:

— ahorrar dinero, buscar informacion en distintos sitios para ahorrar, buscar un sitio donde vigjar, coger un avicn, com-
parar precios, comprar, comprar billetes de avion, comprar von confianza, comprar un billete de avicn, contratar un
vuelo, controlar los nervios, gastar, gastar poco, gastar poco dinero, llamar a esa agencia para que reserve unos bi-
letes a Mallorca, montar en avion, ir al Corte Inglés, ir a preguntar, pagar, preguniar, preguntar por viajes, proyectar
un vigje, subir o un avicn, tener buenas ofertas, tener divero...

LD Actos de habla para la funcion comunicativa: Preguntar y decir qué hacer para vigjar {micro-conversaciones)

— Qué hacer w W w para viajar? Primero ..., segundo, ...

— ¢Qué harias para vigjar? Primero, ...

* Procedimientos v actitudes:
— Identificacion de palabras escritas e imigenes en un soporte escrito
— Adecuacion de los recursos verbales y no verbales a las producciones requeridas
— Interés hacia los materiales sociales del contexto
— Escucha activa
— Esfuerzo por comprender y preducir

Estrategias requeridas:
— Observar el entorno textual

(Contimia en pag. siguiente)
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

{Viene de pag. anterior)

Transferir y activar conocimientos y experiencias previas
— Utilizar diversos tipos dc memoria —visual y auditiva- para retener informacion y recordar elementos 1éxicos ¢n espariol
— Reconocer y sciialar palabras escritas (re) conocidas
— Cooperar con los compafieros

Descripeidn:
PARTE 1

El profesor distribuye por las mesas los folletos de viajes y pide que los observen.

Dispone las etiquetas con el léxico seleccionado escrito sobre la mesa, en lugar visible y que permita facilmente su
manipulacién.

Plantea la pregunta que da titulo a la actividad ;QUE HACER PARA VIAJAR? y estimula sus producciones e intercambios
libres.

Mostrando las etiquetas de las acciones, presenta su significacion, acompafando su produccion de soportes no verbales y
los indices proporcionados por los materiales sociales que hay en el aula. Ordena siguiendo una secuencia logica. Asi por
gjemplo en la Ficha 1:

PRIMERO SEGUNDOQO TERCERO
v ahorvar dinero v buscar un sitio v buscar v comprar v’ coger un avion
v tener dinero dande vigjar informacion v pagar v subiv a un avicn
..... v provectar un en... v controlar los
vidgje v ir a preguntar nervios

E! profesor pone en relacion las acciones con las Fichas de los elementos 1éxicos relativos a las instituciones (Ver I en
Contenidos)

Asi, por ejemplo:
ahavrar dinero 9 Buanco de Santander, barnco
ir a preguntar 9 agencia de viafes, agencia de vigjes de unos grandes almacenes,...

proyeciar un vigje 9 departamento de vigjes de ese centro comercial... ete.

Se agrupan los alumnos en parejas, y disponen de la Ficha 1 de trabajo en la que van a ir rellenando las casillas con una
secuencia logica de acciones.

Un alumno portavoz de cada grupo lee su ficha. El resto, por turnos manifiestan su acuerdo, desacuerde ¢ duda. El profesor
apoya la elaboracion de una ficha consensuada en la que se hayan distribuido todos los elementos 1éxicos objeto de esa
sesion.

PARTE 2

El profesor plantea el trabajo de intercambios comunicativos en cada grupo, tomando como soporte la Ficha 1 resultante
de la puesta en comin anterior.

Para ello, presenta las preguntas y respuestas con los actos de habla programados, con la consigna de incluir en cada
respuesta al menos tres acciones de {a Ficha 1, siguiendo un orden logico.

Los alumnos ¢laboran sus micro-conversaciones en la Ficha 2, para 1a puesta en comin:

{Comtintia en pag. siguiente)
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPAKOL POR INDICADORES CULTURALES

{Viene de pag, anterior)

¢ Qué harias para vigjar? | 2, OO S
¢ Oué harias para viajar? | T 2o K F 4o
(Qué harias para viajar? | IS 2o K TR L S
£ Dué harfas para viajar? | DS Lo B, 2 SRR

El profesor verifica que han comprendido las consignas y apoya y estimula la rcalizacién de la Ficha 2 en dindmica de
intercambios comunicativos,

PARTE 3

La puesta en comin servira para enriquecer los puntos de vista y multiplicar los intercambios comunicativos. Para ello,
cada pareja escenifica sus preguntas y respuestas

Al final de la sesion cada alumno tendra su propia Ficha 2 completada.

Variante: Para el nivel Bl, la Ficha 2 puede incluir la cotrespondencia con los elementos léxicos relativos a las instituciones.
{Ver I, en Contenides)

Evaluacion
> Alumno/a: , Necesita . Muy
> Fecha: Si mejorar Regular Bien Bien

* ¢Participa activamente con sus producciones
ante fos materiales sociales que trata?

= (Completa la Ficha I con el trabajo
planteado?

» ;Participa activamente en la realizacidn de
la Ficha 2 para el trabajo de su grupe?

* ;Muestra interés por las aportaciones
de los otros?

+ Manifiesta su escucha activa con elementos
verbales o no verbales?
Llasientt  _Iniega [ duda

* ¢La produccidn escrita es adecuada?
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ACTIVIDAD 2.5

Titule: ;CON QUE LETRAS?

Tipe: Actividad de estudio

Nivel: Al (Acceso)- A2 (Inicial)- B1 (Basico)

Ambito: Escolar

Duracidn; 60 minutos cada parte

Soportes v materiales:

v Un panel con las letras del alfabeto (visible para todo el grupo)

v Etiquetas con las palabras relacionadas con el leéxico seleccionado

v “Posit” con los prefijos in-, des- v vacios

v diccionario de lengua espafiola

v Palabras en diapositivas de Power Point con presentacion “a magquina™ (si se dispone de TICE)
v Cartulinas para escribir y cortar

v Parrillas de control

Organizacion del aula: Teda la clase y en parcjas

Objetivos especificos:

Familiarizarse con la presencia dc m delante depy b

Deletrear las palabras (como vocales y consonantes)

— Descubrir las posibilidades de construccion de palabras con los prefijos in- y des-
— Tdentificar y percibir las diferencias en las correspondencias grafia-sonido

— Consolidar el léxico trabajado (sl es el caso).

Valorar Tas aportaciones de los otros y el trabajo realizado en colaboracion

Destrezas lingitisticas: (para reflexionar sobre 1a lengna)
— Comprension oral y escrita
— Expresion oral y cscrila

Contenidos:
+ Elementos 1éxicos para :

I mdelante de b v p:

— agencia, agencias de vigjes de unos grandes almocenes, agotamiento, amplios asientos. wiencion, buscar infarmacion
en distintos sitins para ahorrar, compaiiia aérea, cambiar de coche, compartiv, compra, comprar, comprar compulsiva-
mente, comprobar que es verdad, compromiso, confianza, confort, contratar un vuelo, descansar, empresa, entretenido,
medio de transportes, producto de limpieza, sombrilla, tiempo, tranquilidad, ete.

IT} La construccién de palabras con los prefijos in- y des- (valor privativo)

— descanso, descansar, desconectar, despreocupacion...

— aprecio, atencién, comodo, comodidad, confianza, controlar los nervios, felicidad, fidelidad, ilusion, inaccesible, in-
dependencia, inseguridad, posibilidad de viajar, preocupacion, profeccion, satisfuccion, seguridad, seguro, tranguilidad,
utilidad, ...

+ Procedimientos y actitudes:
— Reconocimiento antomatizade de gratias y sonidos
Identificacién de palabras escritas y sonidos
— Adecuacion de las producciones a los aspectos gréficos tratados
— Escucha activa
— Esfuerso por analizar las palabras
— Respeto anic las producciones de los otros

Estrategias requeridas:
— Observar e identificar el entornoe lingliistico
— Buscar y descubrir analogias

fContimia en pag. siguiente)
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

{Viene de pag. anterior)

- Usar diversas asociaciones mentales-textuales

— Imitar y repetir modelos

— Reconacer y solicitar aynda cn las dificultades

— Cooperar con los compaiieros en lus correcciones

Descripeidn:
PARTE |

El prefesor lee en voz alta, marcando el corte silabico, los elementos léxicos objeto de atencidn. Simultdncamente, los muestra
al escrito (se sirve del encerado, o bicn de diapositivas Power Point, presentacion “a maguina™), Pide a los alumnos que es-
cuchen v lean, por turnos,

El profcsor deletrea y mucstra en el panel dcl alfabeto las letras que configuran las palabras tratadas. Traslada cste procedi-
miento a los alumnos individualmente.

El profesor cscribe en el encerado la secuencia mp y mb y lee aleatoriamente palabras que las contengan. Las va escribiendo
debajo a medida que se reconozca su presencia.

Solicita que sean log alumnos quiencs Ic indiquen donde escribirias.

Variante: Para los niveles A2 y BI, cada alumno dispone de un parrilla de control y elabora su propio listado:

mp mb
compartiv cambiar
compra sombrilla
tiempo...

PARTE 2

E:l profesor distribuye a los grupos etiquetas con los elementos Iéxicos del apartado T) de los Contenidos y les entrega una pa-
rrilla de control. Deben colocar debajo aquellas ctiquetas de las palabras que contengan lus grafias trabajadas.

Cada grupo lee los elementos 1éxicos que no ha colocado, todos son conscientes de sus aciertos o fallos.

El profesor apoya y supervisa las parrillas de control.
PARTE 3

El protesor descompone determinadas palabras en ¢l encerado, y los grupos deben reconstruir solo las palabras que contengan
las grafias trabajadas. En dindmica de juego, gana el grupo que sea mas rapido y consiga mayor nimero de palabras.

Asi, por ejemplo:

0 p [ COmprar
c i m
m 1 i
p r i
a 5 b a c
|
r 1 c
a
] g n e
a )
b e

{Contivtue en pag. siguicnte)
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{ Viene de pag, anterior)

PARTE 4

El profesor presenta un nlimero determinado de elementos léxicos del apartado IT) de Contenidos. Lee en voz alta, mosirando
las ctiquetas y marcando el corte silabico.

El profesor repite las palabras que ha leido y las va escribiendo en el encerado formando dos columnas, bajo ¢l prelijo des- y
bajo el prefijo in-.
Afiade aquellas otras que permitan ser construidas con dichos prefijos. Las escribe en la columna correspondiente y las hace
preceder del posit en el que esté escrito el prefijo que las completa.
-Asi por gjemplo: descansar, desconectar, despreocupacion. ..

inaccesible, independencia, inseguridad...

de- in-

Puede proponcr igualmente las palabras que resultan de tapar con los posit vacios los prefijos. Asi por ejemplo: {des) cansar,
(des) conectar, (in)dependencia, etc.

Los alumnos proceden en los grupos de igual manera, y deben verificar que existen las palabras que manipulan, buscando en
el diccionario.

En dinamica de juego, ponen en comin sus resultados ¥ gana el grupo que mayor nimero de palabras propenga y de forma
acertada.

Evaluacion
> Alumno/a; Si Necesita Resular Bien Muy
* Fecha: ! mejorar g Bien

» ;Lee adecuadamente el léxico objeto
de estudio?

+ ;Reconoce automaticamente las grafias
tratadas?

= ;Participa activamente en el andlisis de Ias
palabras?

* ;Logra reconucer la construccion de las
palabras con los prefijos trabajados?

= ¢ Resuelve las dudas presentadas?
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ACTIVIDAD 2.6

Titulo: ;COMO ORGANIZO LO QUE DIGQ?
Tipo: Actividad de estudio

Nivel: Acceso 1 (A1)- Acceso 2 {A2)- Basico (B1)
Ambito: Fscolar

Duracion: 60 minutos cada parte

Soportes ¥ materiales:

v Fichas con las palabras - y las imdgenes correspondientes- relacionadas con el léxico seleccionado en actividades anteriores
v Etiquetas con los elementos léxicos trabajados en actividades anteriores

¢ Cartulinas con los componentes de los modelos (estructuras) objeto de aprendizaje

v Hojas de trabajo

v Cartulinas para escribir y cortar

Organizacion del aula: Toda la clase v en parejas

Objetives especificos:

— Interiorizar estructuras sencillas

— Reutilizar los elementos 1éxicos irabajados

- Adquirir las destrezas para la seleccion de los clementos [éxicos

— Valorar las aportaciones de los otros v el trabajo realizado en colaboracion

Destrezas lingiiisticas:
— Comprension oral y escrita
— Expresion oral (y escrita para el nivel A2 y B1)

Contenidos:
» Elementos léxicos trabajados en las actividades 2.3 y 2.4
+ Estructuras con:
UN/EL VIAJE /VIAJAR ES - adjetive
N/ EL VIAJE / VIAJAR ES + determinante articulo + sustantivo
VIAJAR ES + verbo

+ Procedimientos vy actitudes:
— Identificacién y recuerdo de elementos I¢éxicos
— Adecuacién de los elementos iéxicos a las producciones requeridas
— Interés por descubrir las estructuras de la lengua
— Esfuerzo por utilizar los recursos de que dispone
Escucha activa

Estrategias requeridas:
— Observar ¢l entorno textual
— Transferir y activar conocimienlos y experiencias previas
— Utlizar indices lingiiisticos
Revisar las estructuras conforme al modelo
— Solicitar correccioncs
— Coaoperar con los compaficros

Deseripeion:
PARTE |

El profesor presenta las estructuras que son objeto de practica mediante las cartulinas de los componentes. Las ordena en la
secuencia que se va a practicar, haciéndolo en un sitio visibie para toda 1z clase.

Ofrece gjemplos combinando diferentes las fichas y etiquetas de los elementos 1éxicos trabajados.

Solicita a toda la clase la lectura en alla voz.

{Contintia en pag. siguiente)
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(Viene de pag. anterior)

Combina y recombina, recurriendo por turnos a cada alumno para verificar su adecuacion. Cada alumno debe expresar con re-
cursos verbales y no verbales, propios del contexto espaiiol, su asentimiento, duda o negacion.

Variante: Para los niveles A2 v B1, el prefesor pide que escriban los ejemplos v que la lectura sea individual, una vez se ha
efectuado la lectura colectiva.
PARTE 2

La ejercitacion de los modelos pasa a ser realizada por cada pareja con un nimero determinado de fichas vy etiquetas que el
profesor distribuya.

En sus hojas de trabajo, colocan sus realizaciones que son objeto de puesta en coman.

UN /EL VIAJE /VIAJAR ES + adjetivo

UN/EL VIAJE 7 VIAJAR ES + determinante articulo + sustantivo

VIAJAR ES — verbo

Los alumnos son apoyados por el profesor a quicen piden ayuda para sus deeisiones.
En dinamica de juego, cada pareja obtiene puntos por su adecuacion al modeto.

Variante: Para los niveles A2 y B, se puede solicitar la auto-correccion, creatividad y fluidez a la hora de combinar las formas
lingilisticas.

Evaluacién
> Alumne/a: . Necesita . Muy
> Fecha: Si mejorar Regular Bien Bien

+ (Manifiesta cuando se le solicita la adecuacion
del ejemplo al modelo que se estd trabajando?
JJasiente  Iniega  _1duda

+ ,Participa activamente en la lectura colectiva?

* ;Seinteresa por la correccidn de sus
producciones?

= ;Muestra creatividad y fluides en sus
producciones?

{Contimia en pug. siguiente)
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{Viene de pags. anterior)

A2vBI:
> Alumno/a: o Necesita . Muy
= Fechay Si mejorar Regular Bien Bien

+ ;Copia todos los ejemplos de estructuras
que el profesor ofrece?

* ;Lee con fluidez los ejemplos que ha copiado?

* :Reconoce la adecuacién al modelo
trabajado?

* ;Muestra creatividad v fluidez en sus
producciones?

ACTIVIDAD 2.7

Titulo: ;QUE SE HACER CON LAS PALABRAS?
Tipo: Actividad de estuddio

Nivel: Accesol {Al), Acceso 2 (A2), Basico (B1)
Ambito: Escolar

Duracion: 30 minutos cada parte

Soportes ¥ materiales:
v Fichas con los ¢jercicios propuestos en cada parte

Organizacién del anla: Individual y por parejas

Objetivos especificos:
— Pronunciar correctamente los fonemas vocdlicos y consonanticos que se combinan en las silabas de diversa estructura
-~ Reconocer el morfema plural de los sustantivos

— Descubrir el significado de los elementos [éxicos, y establecer relaciones semdnticas con otros
Identiticar el orden sintactico de las oraciones

Destrezas lingiiisticas: (para reflexionar sobre la lengua)
— Comprension y expresion escrita
Expresion oral

Contenidos:

+ Estructura silabica de los elementos léxicos

» Morfema plural de los sustantivos

+ Léxico referido a vigjes y medios de transporte

» Relaciones semanticas entre los elementos 1éxicos

Estrategias requeridas:

— Segmentar palabras

— Modificar las palabras (singular y plural)
— Interpretar y relacionar significados

- Utilizar indices lingliisticos

{Contintic en pag. siguiente)
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{Viens de pug. anterior)

Descripcion:
Fi profesor entrega a cada alumno las fichas de trabajo, diseiiadas para realizar los gjercicios que se proponen.

PARTE 1|

!'| Los alumnos deben segmentar las palabras en silabas, pero antes de realizar este primer ¢jercicio por escrito, €l profesor
segmenta oralmente algunas palabras acompafiando la emision con palmadas. Esle procedimiento es imitado por los
alumnos.

tren, coche, avion, avionela, autobus, barco, globo. moto, metro ..

[ Los alumnos pronuncian secucncias de palabras tales como:

— tremendo traqueteo del fren,
vidje en avion a reaccion,
coche con chofer,

— autobus automatico

Con el apoyo del profesor buscan otras que propornen a sus compafieros para su realizacion.

1 El prolesor propone dos listas de palabras; una con las lormas en singular y la otra en plural distribuidas aleatortamente.
Los alumnos deben relacionar con una flecha las que se corresponden

subrava con colores aquellas que hacen su plural igual:

-~ fren trenes

— harco attohuses
— ¢oche barcos

- avién globos

— globa avionelus
— awutobuscoches

PARTL: 2
i~ Por parcjas los alumnos subrayan las palabras que designen medios de transporte:
— Yo vigjé en avion
Ta viajaste en primera

El viajé en tren

Ella viajd en avidn
Nosotros viajamos en compaiiia

— Vosotros viajasteis en autobis
- Ellos viajaron en coche

El profeser pide que oralimente amplien esas frases designando mas de un medio de transporte,

L [l profesor da la consigna de agrupar los elementos [éxicos disponibles por campos semanticos:

Campos semanticos; 1. Avion- 2. Tren- 3. Autobias- 4.Barco- 5.Coche

El profesor imicia ¢l gjercicio con por gjemplo: L Avion:
azafatas. nubes, aire, cielo, viento, vuelo, Iberia, compafiia adrea, acropuerto, ..
L. Los alumnos disponen de breves textos, que constituyen el soporte para un ejercicio de completar.

El profesor da la consigna y propone el [éxico que puede ser usado.
Por cjemplo: Completar con Rapido, angustia, nerviosismo, hizo el viaje, tranquilo

(Cimttinda en pag. siguiente}
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fViene de pag. anrerior)

Texto:
Carlos Alfredo vino a Espafia ¢n verano. Utilizoé un transporte veloz (.............. JVIQO (e )
en avidn, Cuando fue a subir sintio miedo (... el ) porque padecia vértigo. Su inquietud
(o, ) aumento cuando desde su comodo asiento vio por la ventana las nubes: demasiada altura, pensé.
Cuando llegé al acropuerto se encontrd, por fin, mas seguro (................. )

PARTE 3

.1 El profesor prepara secuencias de palabras de las que obtener frases. El ejercicio debe responder a la consigna: Ordena las
frases:

— Yo -entren—vigjo de largo recorrido.

— De la vista panordmica - disfruté - desde el avién — E.

— Ella - nauseas -en ef barco — 3 — hvo - vémitos

— Elvigje - econdmico —en autobiis  fue.

— Elvigje - en globo — interesante - fue

— Fue —en avioneta — el viaje -emocionante

— Enun coche - moderno, - cdmodo —viajames- v - potente —Nosotros

Este ¢jercicio puede continuarse con las propuestas de los propios alumnos y de unas parejas a otras.

Evaluacién
o . L LI ;]
> Alumno/a: Si Nec'esma Regular Bien Y!uy
> Fecha: mejorar Bien

+Divide las palabras en silabas?

Pronuncia los fonemas correctamente?

cConstrnye correctamente el plurai de los
sustanfivos?

;Sustituye paiabras en contexto por otras
de significado sinénimo?

;Distingue el léxico referido a medios dc
transporte de otros elementos?

. Establece relaciones de significado entre
los elementos léxicos?

cReconoce el orden de los elementos
en la oracion?
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8.3. Para la determinacion de contenidos y las
actividades: los diagramas léxicos

Siempre en una perspectiva utilitaria y para la intervencion
didéctica en la ensefianza del espafiol, se puede recurrir a dos
tipos de diagramas léxicos base como:

+ Dispositivos que guien el itinerario de seleccitn de los ele-
mentos léxicos de los repertorios disponibles por parte del
profesor.

» Técnica pedagogica de presentacion del este “I¢xico cultral”
que pone de manifiesto las relaciones internas del 1éxico se-
leccionado.

« Material para el disefio de las actividades propuestas,

« Actividades en si mismos, por parte de los alumnos.

Se trata de:

| a} Los mapas de campos conceptuales (asociatives),
i retomando la nocidn de campo semantico y centro
' de interés.

1 b} Las redes situacionales (enunciativas), conside-
E rando la importancia del contexto, de los ele-
! mentos extralingiiisticos ¢n la comunicacion y por
E tanto, en la construccion de secuencias discursivas.

8.3.1. Los mapas de campos conceptuales (asociatives)

Se¢ conciben, basicamente, con el fin de representar de
forma grafica y esquematica la gestion de los elementos léxicos
y ¢l tratamiento de sus relaciones, de forma que el proceso de
seleccion de contenidos 1éxicos no se realice como si de uni-
dades aisladas se tratase, sino estableciendo una coherencia me-
diante nociones asociadas a partir de una palabra clave o nd-
cleo de significado. Se trata de que cada mapa dibuje un
territorio semantico por dreas de significado conceptual.

Tanto la seleccion como la presentacion se prestan en el
auia a un trabajo conjunto entre profesor y alumnos movili-
zando las destrezas heuristicas ® de descubrimicnto y analisis,
en una dinamica de trabajo cooperalivo.

No se busca dur prioridad a unos u otros elementos léxicos
ni tampoco de establecer equivalencias, sino desplegar una in-
formacion léxica-- -por paneles— cuya configuracion cs el re-
sultado de las fases siguicntes:

1*) Determinacion de la pafabra clave o nicleo de sentido y de
los paneles que van a alojar aquellos efementos Iéxicos
cuyas nociones estén a ellos asociadas.

Aqui log paneles corresponden a los tres lipos de suber que
en el MCER se han abordado como competencias generales
individuales: sober, saber hacer y saber ser / estar.

2% Determinacion —para cada panel— de aquellas casillas en
las que se nombran indices de sentido de orden diferente,
por cuanto que los rasgos de significado obedecen a parti-
cularizaciones diversas. Son esos indices de sentido los que
se convierten en criterios de seleccion del 1¢xico que se va
a ensefiar.

3} Seleccion propiamente dicha de aquellos elementos léxicos
del repertorio que corresponden a los indices de sentido
nombrados.

Los Diagramas 1, 2 y 3 ofrecidos come muestras ilustra-
tivas se han elaborado, respectivamente, en torno a las palabras
clave que corresponden a los indicadores culturales tratados
por: viajes, coche, servicios financieros, siguiendo las pautas
que se describen a continuacion:

a) El Primer panel: sader,

Se ha articulado por miveles que, al referirse a dreas de sig-
nificado conceptual concretas, permiten tratar los elementos Ié-
xicos seleccionados de forma independiente y en funcidn de las
caracteristicas de los alumnos, sus conocimientos, su grado de
autonomia, en funcidén del tiempo, etc. Esas casillas pueden ser
multiplicadas o reducidas en funcion también de les alumnos.

EL NIVEL [ se despliega, a su vez, en dos subniveles, el
layyel 1b):

1a) Para el que en las casitlas se nombran como indices de sen-
tiddo aquellos quc eslan en relacidn con el lugar social de
referencia y la identidad social de la palabra clave. A saber:
institucion, marca o firma, producto o productos derivados.
La seleccidn de los elementos léxicos tiene lugar en el re-
pertorio correspondiente, entre aquellos consignados en oh-
jetos.

1b) Para el que la casilla se crea para contener el indice de sen-
tide nombrado como: caracterisficas / cualidades del pro-
ducto. Alli se despliegan los elementos léxicos anteriores a
los que se califica mediante: adjetivos, complementos pre-
posicionales que los modilican especifica o explicativa-
mente. La seleccion de los efementos léxicos tiene lugar en
el repertorio correspondiente, entre aquellos consignados
en objetos.

EL NIVEL 2 se configura con la casilla que contiene el in-
dice de sentido relativo a lo que se podria considerar como
terminclogias derivadas, Nombrado como objetos derivados
despliega aquellos elementos léxicos cuyos rasgos de signifi-
cado particularizadores nos permiten organizar, a su vez, di-
versos apartados: 2a), 2b), 2¢), ete,, correspondientes a cate-
gorias descriptivas de campos semanticos tales como:
instrumentos, personas, lugares, etc. La seleccion de los efe-
mentos {éxicos tiene lugar en el repertorio correspondiente,
entre aquellos consignados en objetos, dando como resul-
tados, por ejemplo en:

* Forman parte de las competencias generales individuales. Ver Capitulo |, apartado 1.2,
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2a) Elementos Iéxicos que encierran la nocion de medios (ver
Diagrama 1); de equipamiento (ver Diagrama 2); de servi-
cios proptamente dichos (ver Diagrama 3)

2b) Elementos léxicos referidos a destinos (ver Diagrama | ): a
gastos de use v manteninienio (ver Diagrama 2); a obli-
gaciones financieras (ver Diagrama 3)

2¢) Elementos léxicos relativos a elementos contextuales {ver
Diagrama 1); al uso (ver Diagrama 2 y Diagrama 3), etc.

EL NIVEL 3 se crea con la casilta que contiene el indice de
sentido nombrado como: efectos ¥ atribuciones. Sevefiere a las
nociones que encierran rasgos y aclitudes individuales que se
generan en torno a la palabra clave. Aqui, la seleccion de los
elementos [éxicos tienc lugar en el repertorio correspondiente,
entre aquellos consignados en experiencias, tomados como uni-
dades con significado generalmente abstracto. Bn este nive!, la
seleceion puede ser completada en ¢l campo de lo connotativo
con los clementos retenidos en guiones.

Cabria afiadir un N/VEL 4 que despliegue el [éxico que nos
remita a otros indicadores culturales, tales como los que se han
descrito en el Cuadro 5. Es el caso, por cjemplo, de elementos
léxicos de los sectores de consumo de tecnologia, electrodo-
meésticos, ete. {Ver Diagrama 2). Se seleccionan entre aquellos
que se han consignado en los repertorios como escenarios, co-
mmespondientes al campo de lo connotativo.

b) El Segundo pancl: saber hacer.

Se ha articulado en Llomo a las acciones que dan cuenta de
las destrezas practicas de los individuos. Las casillas corres-
pondientes conticnen como indices de sentido: acciones pro-
fesionales, acciones personales, acciones piblicas que corres-
ponden a los Ambitos o contextos de uso sociales,

La seleccion de los efementos Iéxicos tiene lugar en el re-
pertorio correspondiente, entre aqucllos consighados en gcon-
tecimientos.

¢) El Tercer panel: saber ser / estar

Se ha articulado en torno a las necesidades sentidas, pro-
yeclos y deseos de los individuos®. En las casillas correspon-
dientes se nombran como indices de sentido: seguridad, pres-
ligio S acepracion social, autosuperacion / realizacion.

La necesidad seguridad remite a aquellos elementos léxicos
que se relacionan con la tendencia natural de los individuos a
credr y mantener una situacion de orden v seguridad, de con-
trol de su vida para poder funcionar y actuar adecuadamente
en su medio social.

Lanccesidad de prestigio / aceptacion social remile a aque-
los elementos [éxicos que se relacionan con las actividades,
aficiones, costumbres, manifcstaciones de logros v éxito, cte.,
propiag de un grupo social.

La necesidad de autosuperacion / realizacion remite a
aquellos clementos léxicos que se relacionan con lo idcal para
todo individuo, mas alld de lo bdsico, para realizarse al ma-
xima.

Aqui, la seleccion de los elementos léxicos tiene lugar cn el
repertorio correspondiente, entre aquellos consignados en es-
guemdas, que corresponden al campo de 1o connotativo.

En el ANEXO [1.2, el Diagrama vacio es ofrecide como un
modelo de ficha de trabajo, disciada para su utilizacion en el aula.

8.3.2. Las redes situacionales (enunciativas)

Con las mismas finalidades. cste tipo de diagrama permite
organizar y reparlir los efementos {éxicos en relacion con los
contextos en los que tiene lugar la comunicacién. Al mismo
tiempo, permite guiar ¢ implicar a los alummnos en la realiza-
cion de secuencias discursivas para las distintas actividades co-
municativas.

Responde a las siguientes consideraciones:

1) Ll uso de unos u otros elementos Iévicos depende del am-
bilo 0 contexto social en donde ticnen lugar las actividades
comunicativas de la lengua. Actividades tanto de caracter
unidircecional como bidireccional ', como por ejemplo:
La expresion oral, en mondlogo sostenido de descripcion
de experiencias, argumentacion, declaraciones publicas,
presentaciones en publico. _

La expresion escrita en, informes y redaccioncs, escritura
creativi,

La interaccion oral en conversacion lormal e informal,
interactuar para obtener bienes y servicios, intercambios de
informacidn, entrevistar v ser entrevislado, etc.

23

[—

Cada dmbito © contexto social de comunicacion puede ser
identificado o descrito a través de preguntas tales coma:

Em e oo aemceemel. .
@ ;Quidn o guiénes actiian? f
1 B Donde? !
i éA proposito de gué? E
' B ;Para hacer que? '
1 B ;Qué esperan obtener? etc. i
1

3} Los elementos léxicos que se ensciien y que se aprendan a
producir estardn en relacion con:

a} Los parametros contextuales de cada dmbito en ¢l que tiene
lugar la comunicacion,

b) Los conocimientos, concepciones del mundo y experien-
cias de los locutores, de forma que, acceder a los efementos
léxicos del espafiol supone salir al encuentro de nuevos
tipos de saber: saher, saber hacer y saber ser / esiar.

* En relacidn con lus necesidades de los scres humanos que -en la perspectiva del compertamiento humanistico- ha jerarquizado A, Maslow (1970, dentro de su

teoria de la personalidad.

7 Ln cl capilulo 4 del MCER. encontramos la seric de actividades comunicativas de la lengua que tendrd que aprender el alumno
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Para cllo, las redes situacionales (enunciativas) se confi-
guran en torno a los parametros de toda situacion de comuni-
cacion gue —segan una logica interna— son de dos ordenes
interdependientes, es decir: Pardmetros de orden extralingiiis-
tico y propiamente lingiiistico discursivo

En cuante a los pardmetros de orden extralingiiistico, cabe
remitirse a las categorias descriptivas del conlexio externo de
uso, Categorias que se ilustran ¢n ¢l MCER® como: institu-
ciones, lugares, personas, objctos, acontecimientos, acciones y
lextos ¥ que, en cada red situacional, se convierten cn ele-
menlos léxicos de contextualizacion que permiten crear ¥ nom-
brar ¢l escenario en el que tienen lugar las actividades comu-
nicativas de la lengua. Son c¢xleriores a los enunciados que se
producen en ellas, pero influyen en su realizacion,

Asi. tal y como ofrccemos a modo de muestras ilustrativas
en los Diagramas 3, 6 y 7, se crean las casillas con aquellos in-
dices de sentido que nombran a los aspectos del contexto: fus-
tineciones, fugares, personas, objetos. Aqui, la seleccién de los
elementos léxicos tiene lugar en ¢l repertorio correspondiente,
entre aquellos consignados en ohjetns y escenarios que co-
rresponden, respectivamente, al campo denotativo y al campo
connotative.

En cuanto a los pardmetros de orden lingiiistico discursivo,
cabe referitse a las “categorias culturales” que han estructurado
los efementos léxicos del espafiol para articular dos apartados.
A saber: las realizaciones como acciones y decisiones y los
efectos como percepeiones y atribuciones susceptibles de darse
¢n todo locutor concebido como agente social.

Aqui, 1a seleccion de los efementos Iéxicos relativos a las
realizaciones (acciones y decisiones) tiene lugar en ¢l reper-
torie correspondiente, entre aquellos consignados en aconteci-
mientos y esquemas que corresponden, respeclivamente, al
campo denotativo y al campo connolativo.

Y, la seleccion de los elementos léxicos relativos a los
efectos (percepciones v atnibuciones) tiene lugar en el reper-
torio correspondiente entre aquellos consignados en experien-
cias v guiones que corresponden, respectivamente, al campo
denotativo v al campo connotativo.

Para el sistema de actividades propucsto, los efementos 1é-
xicos gestionados en este tipo de diagrama, pueden ser iratados
como:

a) Pretexte en el discfio del escenario (por ciemplo: una insii-
rcion como es la Banca, en un /ugar concreto: La Caixa, a
la que acuden personas como: mi hermana y sus an1igos,
para tratar sobre un ebjeto: la cartilla, para una de las posi-
bles reaiizaciones: informarse o disponer de dinero, con
efecto de: total confidencialidad, seguridad, cie.).

b} Pre-texto —en el sentido de texto previo y soporte de refe-
rencia— en torno al que se organizan otras unidades de los
enunciades, sicndo ademas susceptibles de maltples com-
binaciones.

En las actividades de uso y funcionales estas redes retinen
el material lingiiistico para un trabajo creativo de secuencias
discursivas. La posibilidad de realizar diversas secuencias dis-
cursivas reside en las opeiones sobre el repertorio, sicmpre res-
peelo del escenario de comunicacion que haya side disehado
por el profesor e incluso conjuntamente por el profesor y los
alumnos.

En las actividades de estudio sera este material lingiiistico
objeto de un trabajo un trabajo sistematico, entre ofros, de:

— Reeonocimiento foniceo y grafico.

Relaciones sintagmaticas entre los efementos Iéxicos, cuyo
dominio sustenia las actividades de produccion oral y escrita.

FI ANEXO I1.3 contiene un Diagrama de redes sitiacio-
nales vacio, ofrecido como un modelo de ficha de trabajo para
su utilizacién en ¢l aula,

A modo de breve valoracién, en unos y otros casos, la apli-
cacion de estos diagramas se convierte en una forma de sus-
citar la motivacién psicoldgica superadora de lag limitaciones
que los alumnos tiene en el plano lingiiistico, y de reducir a su
vez el hecho de que ¢l profesor se aventure a dar explicaciones
que puedan resullar complicadas.

4 Ver el Cuadro 5 del MCUER, en el que para cada dmbito social (personal, piblico, profesional, educativo), se exponen los aspectos conlexiuaies externos de la

comunicacion.
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APRDX]MAC]ON A UN REPERTORICG LEXI1CO ESPANOL, POR INDICADORES CULTURALES

Primer panel: saber

—> 1 b)

DIAGRAMA 1

Mapa de campo conceptual (asociativo)

—— Nivel 1 vigjes
—a 1 a) L institncion }——» L marea, firma T —- ’ producto
aerolineds El Corte Inglés afertas
agencia de viajes Haleon vigjes premaciones
compaiita de aviones theria trismo
departamento de vigjes RENFE vacaciones

empresa aérea
empresa de iransportes
lineas aéreqs,

caracteristicas / cualidades del producto

Y

barato, caro, cémodo, fluble, idea, placentero, rdpido, seguro, tranqguilo. ..

— Nivel 2

j objetos derivados

-

vigjes de trabajo
visitas culturales
viielos

—» Nivel 3

2 a) autobus, avion, avioneta, coche, tren -~ AVE, largo recorrido— ...
2 b) Caribe, destinos calentitos, Hawai, Paris, paraisos tropicales ...
2 C) Aire, arena, montafia, raturaleza, plava, sol ...

2 d) | aeropucrto, altura, azafatas, espacio aéreo, nube, overbooking ...

‘ efectos y atribuciones ‘

s tranguilidad, seguridad, proteccion, comodidad, rapidez, diversion, confianza, entrefeni-

miento, descanso, juerga, despreocupacion, ...

» miedo, preocupacion, peligro, instruccion, placer, pasicn, asesoria, ahorro - economia-...

Nivel 4

aseciacifn con otros sectores | 3

servicios financieros (banco, caja de ahorros, tarjeta de crédito agencia de seguros,) funeraria (funerarias,
tanatorios, ...), evasion 'y placer (drogas, relaciones sexuales, ...).
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADA_I_:_"_TACIGN LINGUISTICA

Segundo panel: saber hacer DIAGRAMA 1

1) ‘ acciones profesionales

— acortar distancias
atencion personalizada

— buen hacer

— contratar un vuele

— dejar satistecho al cliente

— facilitar el viaie

— llegar al clicnte

— mirar por la seguridad

— vender algo

2) | acciones personales

- capacidad para llegar a lo mas profunde de la persona
— compartir
— comprar compulsivamente
conocer el mundo
— controlar los nerviog
— descansar
— desconcctar
— disfrutar —del vigje, dcl paisaje, del tiempo libre—
legar hasta nosotros
— repantigarsc (en sus asientos comodos)
viajar —comodo, con mayor seguridad, con precaucion-
— volar —a gusto, . ..~

3) | acciones piblicas

- buscar informacion en distintos sitios para ahorrar

— comprar —cse producto-,

— comunicarse con las personas

- gastar poco

- hacer wurismo —hacer un viajecito por las Américas, hacer un recorrido por la ciudad, ...—
- ir de viaje —en verano, a cualquier sitio, ...—

- subir al avion

- veranear

- viagjar —a algin lade en un medio diferente al transporte por carretera—
- viajar —en avidn, al extranjero, ...—

~ viajar —a menos precio—
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APROXIMACION A UN REPERTORIOQ LEXICO ESPARKOL POR INDICATXORES CULTURALES

Tercer panel: saber ser / estar

DIAGRAMA 1

1) [t

ahorrar dinero

conocer —lugares lejanos, reconditos, nuevas gentes, culturas, . ..

consumir, comprar

cultivarsc, acceder a los temas culturales que nos interesan
gastar poco

leer

pagar

reflexionar

tener saldo suficiente

tener una buena estabilidad econgémica

viajar con el menor dinere posible

2) m‘estigio / aceptacién social

aprovechar las vacaciones para mi v mi lamilia
cambiar de coche

COgCr un avion

estar de vacaciones —en un lugar paradisiaco, .. .-
estrenar

- gastar —dinero-

hacer un crucero de descanso
hacer un viaje

ira la playa - -a Londres, a ltalia, al Caribe, de vacaciones, .. .-

tener dinero

viajar

viajar en compariia
volar

3) l autosuperacién / realizacion

buscar un sitio donde viajar

cumplir un suefo

descansar

disfrutar

divertirme mucho

evadirse

hacer el vago, holgazancar, vagotear
imaginar paises lejanos y placercs cxéticos
marcharme a vivir la vida

no hacer nada

proponerme mas metas

relajarme

- tumbarme a descansar

viajar cOmodamenle
vibrar con nuevas emociones
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INSTRUMENTQ PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTAC]_C)N LINGUISTICA

DIAGRAMA 2
Mapa de campo conceptual (asociativo)
Primer panel: saber

— Nivel | viajes

—= 1 a) i institucidn '—>‘ marca, firma ‘ — l producto
industria de coches Citroén deportivo
casa de automoviles Nissan munovolimenes
Jibrica de coches Valve Seorpio

CONCESIONArios Renault Megane

negocio de coches Saah descapotable
compaitia de coches Audi 6

] b) caracteristicas / cualidades del producto

canfortable, potente, comodo, de calidad,..

carus, de alte gama, de Iujo,...

comunes, normales, perfectos, de verdad, nuevos, diferentes, de diseio, seguros, veloces,
potentes, modernos, actuales, adaptados a la vida de hoy, con (altas) prestaciones,...

—» Nivel 2

l objetos derivados

2 a) rueda, volante, cinfurones, air-bag, equipaje, ...

2 b) rodaje, gasolinag, revisiones, seguros, multas, ...

2 C) carreteras, accidentes, compaiia de seguros. ..

2 d) modelo, estilo, gama, clase, ..

— Nijvel 3

efectos y atribuciones

 innovacicn, tecnalogia, téenica, objetivos, resultados, comunicacion, ..

» calidad de vida, bienesiar, mejoras, imaginacion, confianza, comodidad, confort, poder,
rapidez, libertad, descanso, ilusion, ayvuda ...

Nivel 4

asociacion con otros sectores ‘ 3

tecnologia (ordenadores, aparatos electrdnicos, informdiicos, .. ) del Indicador cultural: PROFESIONAL; -
equipamienty hogar (cama, colchin. )y - electrodomeésticos, del Indicador cultural: COMPRAS PERSO-
NALES.
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

Segundo panel: saber hacer

DIAGRAMA 2

1) |acciones profesionales ‘

— adaptarse a las necesidades del cliente
— atender al cliente

— ¢rear automoviles

— dar servicio al cliente

-- disefiar coches

— hacer lo mgjor para el cliente

- vender coches

2) ‘ acciones personales

— ayudar a decidirse

— dar mejor calidad de vida
— pensar en el usuario

— preocuparse por el usuario
- probar un coche

— tratar bien

3) ‘ acciones piiblicas

comprar un coche nuevo
— conducir

ir a todos los sitios

— viajar
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

Tercer panel: saber ser / estar

DIAGRAMA 2

1) [seguridad

confiar en la marca de coches
— ir a Citroén
— ir a conocer la empresa
— no depender de los padres
no trabajar Unicamente para pagar el coche
— probar esa marca
— probar ese modelo
-~ probar esos coches
— que toque la joteria
- volar con mis propias alas

2) ‘ prestigio / aceptacién social

— buscar un coche mejor

— cambiar el coche

— comprarme un coche nuevo
— hacer turismo

— ir de vacaciones

- poder tener vno

— tener dinero

— tener ese coche

— tener un coche

— tener un coche grande

— tener un Mercedes

— tener un poder adquisitivo mas alto del que tengo
— viajar

— viajar en compaiiia

3) [autosupcracién / realizacién J

— disfrutar

— disfrutar dc sus prestacienes

— disfrutar del ocio (bailar, beber, brincar, viajar, ir de acampada, playa, ...}
— disfrutar del coche

— estar mas activo, con mas luerza

— estar todo el tiempo en movimiento
— hacer kildmetros

— pasarmelo de vicio

— pasarte de los 250 km/h

— poder conseguir lo inalcanzable

- presumir

— quemar el motor

— sofiar con ci automdvil

— viajar sin parar

— viajar sin rumbo fijo
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPAROL POR INDICATIORES CULTURALES

DIAGRAMA 3

. Muapa de campo conceptual (asociative)
Primer panel: saber

— Nivel 1 viajes
- ] a) L institucion }—»- ‘ mayrea, firma ‘ — - L producto
banco Caja Duero eréditos
caja de ahorros Caja Espaiiu depositos
Jfinanciera BBVA deuda
compaiiia aseguradora Cofidis plan de pensiones
agencia de seguros Uno-e polizas de seguros
bolsa Mapfre tarjetas de crédito
entidad de crédito y aharvo Ocaso Hogar PFEstamos
Seguros AXA cuenta corriente
valores
— ] b) caracteristicas / cualidades de la institucién

Y

banco naranjo
buanco moderno
banco nactonal
hanco muy fomoso

— Nivel 2

‘ objetos derivados

2 a) pagos, ingresos, inversiones, cobros, transacciones, hipoteca,...

2 b) hacienda, declaracion de la renta, facturas, paraisos fiscales,

2 C) sucursal, cartilia, ahorvos, intereses, dinero —pelas-, aval,...

> Ni_vel 3

cfectos y atribuciones ‘

*+ rentabilidad, futuro -bueno, con mucha seguridad-, ahorro, solvencia, proteccion, aseso-
ramients, ayuda, apoye, rapidez, comodidad, buen ambiente, seguridad -del dinere, de ac-
cidentes, en la vida-, veracidad, amabilidad, ...

* engafio, estafa, frioldad en el trato, inseguridad, incredulidad, manipulacion, dinero ficil,
desconfianza

Nivel 4

‘ asociacton con otros sectores | -

formacion (CEAC, estudios a distancia, escuela de formacion, academia, ...J y otros pertenecientes a dife-
rentes Indicadores culturales, tales como: ESTILQ DE VIDA, para juegos de azar o COMPRAS PERSONALES
para alimentacion.
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

Segundo panel: saber hacer

DIAGRAMA 3

1) ] acciones profesionales

asesorar
atencion personalizada
atraer clientes

buen trato al cliente
cobrarnos

colocar tus ingresos

hacer bien las cosas
ofreeer mucha rentabilidad
pedirte los datos

- realizar operaciones bancarias

2) ‘ acciones personales

ahorrar

apoyar ¢l progreso

asegurar ¢l futuro, el piso, ...

buen trato al dinero

decidir

hablar con ellos para que me ayuden

- informarme de lo que ofrecen

preocuparse por mi

robarte tu dinero

tratar bicn

trato personal, trato agradable
ver come es ese banco

ver 51 me interesa

visitar ese banco

3) | acciones piublicas

abrir una cuenta

acceder a inlernet (banco virtual)
CONSEEUIT un préstamo

controlar desde casa (banco virtual)
depositar tu dinero

guardar dinero, las finanzas, tus ahorros
hacer los tramites bancarios desde casa
incrementar mis ingresos

ingresar dinero

invertir -algo seguro, boisa, en un valor-
invertir de forma rentable

meter dinero en un fondo

sacar dinero
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APROXIMACIGN A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

Tercer panel: saber ser / estar

DIAGRAMA 3

1) [segurided |

2)

abrir una cucnta

- accrcarme a la entidad bancaria, acudir al banco, a sus servicios, ..,

ahorrar —para el futuro-

arriesgar - hoy para recoger mariana-

asegurarme

cobrar la némina

disponer de dinero

guardar el dinero -la pasta-

hacerme -un futuro, un plan de penstoncs, seguro de vida.,... -

- hipotecarte, endeudarte

informarme, comprobar, preguntar condiciones, ...
invertir

poder pagar con ¢l préstamo

viajar con el menor dinero posible

prestigio / aceptacion social

adquirir ese producto

comprar —cosas, ordenador, buena casa, cochazo,...—
comprar y comprar

formar una familia

ganar dinero

- tener — dinero, capital -

tener poder, grandes lujos
tener saldo suficiente,
tener una buena estabilidad econdmica, ...

3) [ autosuperacién / realizacién

aprobar unas oposicicnes, esludiar, aplicarse, aprender
ascender en la vida

dormir tranquila

envejecer sin preocupaciones

estar pendiente de lo tltimo

ir de viaje, ir de viaje a un pais extranjero, ...

no hundirse ante los problemas

- pasearme por ahi como una marquesa

poder comprar, hacer las cosas que ahora no puedo, disfrutar, ...
poder estar tranquila

proponerme mas metas

renovar mi hogar

- viajar comodamente
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INSTRUMENTQ PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADA__[_’TACI(’)N LINGUISTICA

ANEXO 1I1.2. Ficha — Diagrama de mapa de campo conceptual (asociativo)

—> 1 b)

— 1 ¢)

—> 12a) |

—— Primer panel: saber
Nivel 1

institucion |—> ‘ marca, firma

| — |

Y Y

producto

caracteristicas / cualidades de la institucién

!

caracteristicas / cualidades del producto

— Nivel 2

Y

‘ objetos derivados

2 a)
2 b)
2¢)

2 d)

— Nivel 3

Y

[ efectos y atribuciones

Nivel 4

asociacion con otros sectores J -
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APROXTMACION A UN REPERTORIC LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

Segundo panel: saber hacer

Ficha — Diagrama

1) ‘ acciones profesionales 1

2) [ acciones personales
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INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

Tercer panel: saber ser / estar Ficha — Diagrama 3

) [t |

2) | prestigio /aceptacién social
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

Indicador cultural: ESTILO DE VIDA
» PARAMETROS DE ORDEN EXTRALINGUISTICO

ELEMENTOS LEXICOS DE CONTEXTUALIZACION =

{

DIAGRAMA 4

Red situncional (enunciativo)
Sector de consumo;

viajes

— empresa propietaria
de agerolineas

— Monasierio de Silos
— Nuweva Zelanda
- San Francisco

{ Instituciones ‘ L Lugares —‘ L Personas ‘ ‘ Objetos |

- compafiia adrea - Acapulco amigos - AVE

— compaiia de aviones — Cuanuarias — azafata — avion

— compafiiu de vigjes Caribe - familia — barco

— compadiiia de vuelos — Comillas — gente — bikini

- empresa uérea - Cuba - persana — coche

— empresa de — Ching - PerseRas - equipaje
tFanspories — Istay del Caribe — revisor - géndola sombrilla
empresa de vuelos — Las Vegas — seres queridos — tren

/ ™

» PARAMETROS DE ORDEN LINGUISTICO DISCURSIVO

REALIZACIONES

A

(acciones / decisiones)

— valvula de aire

EFECTOS
_ bafiarme percepciones / atribuciones «———
buscar informacion.
— coger un avion — bronceado
— conocer los iugares mdas reconditos — descanso
del mundo — diversion
— conocer mundo — entretenimiento
CONOCET nUevas z0nas - felicidad
— contratar un vuelo — [iabilidad
— descansar — ganas increibles de viajar
— disfrutar — libertad ‘ N
— irme de viaje R — menor precio posible del viaje
— no montar - plac‘er”
— pasarlo bien — relajacion
- perderme en un lugar - relax.
— subir a un avign « : - segprldad
— veranear ~ sosiego
- viajar - tranqglhdad
— volar — vacacioncs



INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION Ll_NGUISTICA

Indicador cultural: COMPRAS PERSONALES DIAGRAMA 5

« PARAMETROS DE ORDEN EXTRALINGUISTICO Red situacional (enunciativo)
Sector de consuino:

Y coches
ELEMENTOS LEXICOS DE CONTEXTUALIZACION =

‘ Instituciones ] [ Lugares ‘ ’7 Personas ‘ [ Objetos J
— compaftia de coches — concesionario - amigos — automoviles
— compalia especifica — montaia — Claudia Schiffer — avion
de automoviles — paisajes desde la — familia — BMW
empresa carreterd — Ignacio Salus - Citroén
automovilistica — Suecia — persanas de clerto — coche coches
— empresa de — Tenerife nivel adguisitivo — Ferrari
automoviles - . vendedores - vehiculo
empresa de coches - . — Hyundai

— empresa de -
Jabricacion de
coches
empresa de vehiculos
— empresa gue vende
coches
— industria de coches
— productora de
automoviles

/! ™

« PARAMETROS DE ORDEN LINGUISTICO DISCURSIVO

REALIZACIONES -
(acciones / decisiones)
EFECTOS .

— acercarme a un concesionario _ percepciones / atribuciones -«————
— ayudar a decidirse
— comprar un automdvil nuevo — amplitud
— conducir — calidad
— desplazarme — confort
— disfrutar — estabilidad
— hacer un viaje facilidad para trabajar
— ir de vacaciones - lujo
— pisar el acelerador — mejora profesional
— poder optar a la compra — mejor vida
— poseer esos automoviles - placer
— probar el coche - podc‘rio
— saber como funciona - pregtlgio
— saber qué ¢s lo que puede hacer ese - rapidez

coche - — satisfaccion
— sacar ¢l carnet de conducir tencr — seguridad

dinero para comprar un coche — velocidad

vender coches — ventajas en el trabajo
— ver coches - ..
— Vivir mejor




APROXIMACION A UN REPERTORIQ LEXICO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

Indicador cultural: ECONOMIA

» PARAMETROS DE ORDEN EXTRALINGUISTICO

ELEMENTOS LEXICOS DE CONTEXTUALIZACION

Y

DIAGRAMA 6

Red situacional (enunciative)

Sector de consumo: servicios

Jfinancieros

L Instituciones —‘ ‘ Lugares j ‘ Personas —‘ ‘ Objetos —‘
aseguradora — Banca — amigos - cartilla

— hanca BRVA4 asesores chegue

— compafiia de segriros — Cuja de ahorros — bangueros — dinero

— empresd aseguradora — Cuja Duero — Billv ¢l Nino — ddifares
empresu de crédito Caja Espafia clientes -~ eurn
Jacil — Cuja Zamora - gfeculivos reunidos euros

— empresa de servicios — La Cuixa — hermuana — factura

— enfidad bancaria — Mupfre sucursal — ludrones — libreta

— entidad financiera hancaria Mario Conde

Ocaso hogar

— publico

vendedores agresivos

REALIZACIONES

(acciones / decisiones)

/!

arruinar a la gente

buena ascsoria
buen trato
comprar

ticne

darme dinero
decidir

disponer de dinero
fallar

ganar dinero
hablar

mtormarse

invertir

pedir a una Caja
tener dinero

tener una casa nueva

— ayudarme con unos problemillas

- conseguir algo que uno todavia no
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» PARAMETROS DE ORDEN LINGUISTICO DISCURSIVO

A

EFECTOS

percepciones / atribuciones «——

confianza
— demasiado bonito
— desconfianza
— desilusién
— dudas
- ¢ngafifa
— ecngdfio
— eslala
- facilidades
— falsa promesas
— necesidad de ayuda
— no es ore todo lo gque reluce
- protesionalidad
— satisfaccion
— seguridad
— solvencia
— total confidencialidad




INSTRUMENTO PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAPTACION LINGUISTICA

ANEXO I1.3. Ficha — Diagrama de red situacional (enunciativa)

Indicador cultural: Sector de consumeo:
» PARAMETROS DE ORDEN EXTRALINGUISTICO

Y

ELEMENTOS LEXICOS DE CONTEXTUALIZACION =

1 Instituciones ‘ ‘ Lugares ‘ ( Personas ‘ [ Objetos

s ™

« PARAMETROS DE ORDEN LINGUISTICO DISCURSIVO

REALIZACIONES -
(acciones / decisiones)

EFECTOS
percepciones / atribuciones «———

P
=4
et






INSTRUMENTOQ PARA UN SISTEMA DE ACTIVIDADES DE ADAJ_’TACT(J)N LINGUIST[CA_

TITULOS DE LA DIRECCION
GENERAL DE PROMOCION EDUCATIVA

OBRAS DENTRO DE LA COLECCION: ATENCION A LA DIVERSIDAD

Plan Regional de Compensacién Educativa

Compensatory Education. Regional Plan For The Madrid Community

Integracion educativa en la Comunidad de Madrid. Guia de recursoes 2000-2001

Integracion educativa en la Comunidad de Madrid. Guia de recursos 2001-2002

Integracion educativa en la Comunidad de Madrid. Guia de recursos 2002-2003

Intcgracion educativa en la Comunidad de Madrid. Guia de recursos 2003-2004

Integracién educativa en la Comunidad de Madrid. Guia de recursos 2004-2005

Integracién educativa en la Comunidad de Madrid. Guia de recursos 2005-2006

Interrelacién de los centros educativos con su entorno social. Madrid-Capital

Interrelacion de los centros educativos con su entorno social. Madrid-Regién

Botiguin de Plastica

Superdotacion y adolescencia

Programa para ek desarrollo de la autonomia. Vol. [ “Enséfiame a cuidarme”

Programa para el desarrollo de la autonomia. Vol. II “Enséfiame a colaborar en casa”

Programa para el desarrollo de la autonomia. Vol. III “Enséfiame a moverme por €] munde”
Actas del Seminario: “Situacion actual de la mujer superdotada en la sociedad”

La percepcién de los jévenes ante la discapacidad

Respuesta educativa al alumnado con sobredotacion intelectnal

Necesidades educativas del alumnado con Sindrome X Fragil

Actas del IT Congreso de educacién especial y atencion a la diversidad en la Comunidad de Madrid
Programacion de espafiol como segunda lengua. Educacién Primaria

Programacién de espafiol como segunda lengua. Educacion Secundaria

La ensefianza del espafiol como segunda lengua a través de Marinero en Tierra

Mujer v sobredotacidn: intervencidn escolar

Perspectivas tedricas y metodoldgicas: lengua de acogida, educacién intercultural y contextos inclusivos
Lectura y escritura en contextos de diversidad

I.a dramatizacién y la ensefianza del espafic]l como segunda lengua

Relaciones de género en psicologia y educacion

Vocabulario béisico multilingiie para el aprendizaje del espafiol como segunda lengua (CD-ROM)
Juego v educacion

Arteterapia y educacidn

Co6mo superar una crisis

Aulas de Enlace. Orientaciones metodoldgicas y para la evaluacion

Necesidades educativas especificas y atencidn a la diversidad

Vocabulario basico multilingiie para el aprendizaje del espafiol como segunda Lengua I y I1 (CD ROM)

OBRAS DENTRO DE LA COLECCION: MADRID EN EL MUNDO

La educacidn intercultural. Un reto en el presente de Europa

Una mano tomé la otra. Poemas para construir suefios

Poemas para inventar un mundo. Propuestas para una lectura y escritura creativas

Programa para cl desarrollo de la interculturalidad en centros educativos. Madrid: encrucijada de culturas (CD-ROM)
Acto de presentacion del Programa “Madrid: encrucijada de culturas”. (Recopilacién multimedia y 3 CD-ROM)

¢ Construimos Europa? El sentimiento de pertenencia desde una Pedagogia de la Inclusion

Proyectos y poemas. Madrid: encrucijada de culturas (DVD-ROM)

Vivir loco y morir cuerdo. El Quijote como recurso didictico (CD-ROM)

La creatividad de la mirada
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APROXIMACION A UN REPERTORIO LI:'leCO ESPANOL POR INDICADORES CULTURALES

OBRAS DENTRO DE LA COLECCION: EDUCACION DE PERSONAS ADULTAS

Centros de Educacidn de Personas Adultas: Oferta formativa 1999-2000

Centros de Educacién de Personas Adultas: Oferta formativa 2000-2001

Centros de Educacién de Personas Adultas: Oferta formativa 2001-2002

Centros de Educacién de Personas Adultas: Oferta formativa 2002-2003

Centros de Educaci6n de Personas Adultas: Oferta formativa 2003-2004
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