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Introduccion

Los canales cortos de comercializacion han surgido en toda Europa como una alternativa
gue da respuesta a intereses tanto de productores agrarios como de una parte de los
consumidores. Para los primeros, es una forma de hacer viables proyectos
agropecuarios, forestales y de industria alimentaria familiar que no terminan de
encontrar su espacio en el modelo definido por la gran distribucion. Para los segundos,
la compra de productos a través de canal corto les ofrece la posibilidad de dar forma a
un consumo mas coherente con sus intereses y valores.

Si bien los modelos de comercializacidn tienen en consumidores y productores dos de
sus actores clave, la promocidn de los canales cortos se ha incluido dentro de las politicas
de desarrollo rural de la Unién Europea (UE) en el actual periodo de programacion 2014-
2020. Las politicas publicas de apoyo a las zonas rurales han identificado una
oportunidad en estas formas de comercializacion. Ya en 2011 el Comité de Regiones
(Dictamen 2011/C104/01) destacaba que, atendiendo a los beneficios econdmicos,
sociales y ambientales que se derivan los sistemas de alimentos locales, la Comision
Europea deberia: “recomendar que los Estados miembros estudien la posibilidad de fijar
objetivos para desarrollar sistemas de alimentos locales en sus estrategias de desarrollo
rural, que serian puestos en practica por los entes locales y regionales con apoyo de las
autoridades nacionales y de la UE”(...) “dar una identidad al sistema de alimentos
locales”(...) “introducir un sistema de comercializacion directa para los productos locales
registrados, del que se encargarian los Estados miembros en el nivel de los entes locales
y regionales” (..) “examinar si el articulo 26 de la Directiva 2004/18/CE sobre
coordinacion de los procedimientos de adjudicacion de los contratos publicos de obras,
de suministroy de servicios podria modificarse de tal modo que el criterio de «producido
localmente» pueda ser un criterio estandar de seleccidon en las licitaciones para el
suministro de alimentos, por ejemplo, a escuelas, residencias y edificios publicos”. De
esta forma las administraciones publicas adquiririan un importante papel en la
promocion de canales alternativos de comercializacion.

En este contexto, con fecha 8 de noviembre de 2018 se organizo un taller en el Centro
de Educacion Ambiental El Cuadrén en Garganta de los Montes (Comunidad de Madrid)
bajo el titulo “Canales cortos de comercializacién y despoblamiento: el papel de las
administraciones publicas”. La orientacidn de partida de estas jornadas tomaba como
eje central el despoblamiento de las zonas rurales por su destacado papel en las agendas
politicas. Desde esta preocupacion se planteaba la reflexion sobre en qué medida los
canales cortos de comercializacion pueden ser una estrategia de lucha contra el
despoblamiento en la Comunidad de Madrid (CM). Como se vera mas adelante esta
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hipotesis de partida se mostré insuficiente ya que el potencial de los canales cortos va
mas alla, en la medida que es una herramienta de desarrollo rural que no sdlo puede
mejorar renta, generar empleo para mujeres y jovenes emprendedores y/o fijar
poblacién, sino también refuerza las relaciones rural - urbano y esta alineado con los
nuevas formas de produccién y consumo sostenible hasta el punto de haber sido
destacado en los Objetivos de Desarrollo Sostenible acordados en el marco de Naciones
Unidas (ODS n212)%.

! https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-desarrollo-sostenible/



https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-desarrollo-sostenible/ 

Objetivo y dinamica de la reunion

El objetivo de la reunidon era crear un espacio de encuentro entre consumidores,
productores y administracion publica de tal forma que se pudiese reflexionar sobre la
situacion de estas formas de comercializacion asi como identificar factores clave, retos
y oportunidades de los canales cortos de comercializacion.

Para ello la jornada se estructurd en dos momentos claramente diferenciados: un
espacio mas expositivo y de intercambio de experiencias en formato mesas redondas; y
un espacio mas propositivo destinado al trabajo en grupo en un formato taller.






Mesas redondas

La primera mesa estuvo formada por representantes de la administracién publica
guienes expusieron diferentes acciones llevadas a cabo desde el ambito regional y local
para apoyar la comercializacién a través de canales cortos. En una segunda mesa, fueron
los consumidores y productores los que pusieron en comuln su experiencia, retos e
intereses en relacion a la comercializacién a través de canales cortos.

La inauguracion de la jornada corrié a cargo del alcalde de Garganta de los Montes,
Rafael Pastor Martin, como anfitrién de las jornadas, cuyas palabras fueron mas alla de
la protocolaria bienvenida y abordé las temdtica de la jornada desde las preocupaciones
de un ayuntamiento que trabaja para la fijacion de poblacidon en su término municipal
pero que termina de ver reflejados sus esfuerzos en cifras positivas en el padrén. De los
multiples factores que inciden en esta realidad demografica de las zonas rurales, las
palabras del alcalde terminaron celebrando estrategias como la comercializacion a
través de canales cortos que puedan contribuir a frenar la tozuda realidad del
despoblamiento.

Tras esta intervencion, Marias de las Mercedes Pérez Gonzélez, alcaldesa de Reduefia y
vicepresidenta de la Asociacién Red Terrae, tomo la palabra con un discurso que aunaba
sus dos facetas. Por una parte, como alcaldesa de uno de los municipios con menos
habitantes de la Comunidad de Madrid que esta concentrando grandes esfuerzos para
ofrecer alternativas atractivas para el emprendimiento y la fijacién de poblacién en un
término municipal situado en la sierra norte de la regién. Y, por otra parte, aportando la
experiencia que se esta llevando a cabo en diversos puntos de toda Espana a través de
la asociacién intermunicipal Red Terrae, creada en el afio 2010 y formada actualmente
por mas de 40 municipios. El objetivo principal de esta asociacion es la sostenibilidad del
medio rural, promoviendo y desarrollando acciones en diversas lineas pero sobre todo,
orientada a la creacién de nuevas oportunidades de empleo y de vida para los territorios
rurales. Todo esto bajo el paraguas de la agroecologia, como herramienta de buenas
practicas naturales, medioambientales y de custodia del territorio.

La inauguracion también conté con la intervencién de Alejandro Benito Barba, director
del departamento de Investigacion Aplicada y Extension Agraria, que en representacion
del Instituto Madrilefio de Investigacion y Desarrollo Rural, Agrario y Alimentario
(IMIDRA) detalld el esfuerzo, a través de proyectos de investigacion y de grupos
operativos, que esta realizando este centro de investigacién de la Comunidad de Madrid
mapeando y analizando las diferentes iniciativas de canales alternativos de
comercializacion y sus potencialidades y limitaciones como estrategia de desarrollo



rural. También explicé cdmo se esta trabajando en coordinacién con otras Comunidades
Auténomas para intercambiar datos y experiencias sobre las diferentes dinamicas que
se estan dando en todo el territorio nacional.

Para completar esta exposicion el IMIDRA presentd algunos de los resultados mas
relevantes obtenidos en los trabajos que se han realizado en los ultimos afios. José Luis
Cruz, investigador y jefe de servicio de desarrollo rural, fue desgranando los diferentes
discursos tanto de consumidores como de productores con respecto a los canales cortos
de comercializacién. De los datos analizados se aprecia el alto grado de interés de una
parte de la poblacidn asi como las motivaciones y barreras con las que se encuentran a
la hora de optar por canales alternativos de comercializacién de alimentos.

Los discursos de inauguracion dieron paso a la primera mesa de la mafana. El
denominador comun era mostrar iniciativas que tuvieran a la administracidon publica
(local, regional y nacional) como agente clave. La primera en intervenir fue Lorena
Rodriguez Lucero, alcaldesa del municipio de Carcaboso (Extremadura). Este municipio
ha hecho de la agroecologia y la comercializacién a través de canal corto una de sus
estrategias mas importantes para tratar de dinamizar la actividad econémica y generar
empleo en el sector agrario. La presentacion repaso cuales eran las necesidades de la
poblacién y qué iniciativas habian ido poniendo en marcha con el sector agrario como
uno de sus motores. Carcaboso es uno de los mejores ejemplos de municipio
perteneciente a la Red Terrae. En él las politicas publicas para el fomento de la
comercializacién a través de canal corto son una pieza muy importante como forma de
contribuir a la generacion de renta y empleo.

De la realidad rural extremefia se paso a una experiencia sobre alimentacion urbana con
reconocimiento internacional. El afo 2017 la ciudad de Valencia fue capital mundial de
la alimentacién y fue puesta como ejemplo de modelo de alimentacién urbana. Angeles
Hernandez en representacion del Ayuntamiento de Valencia detallé cémo funciona la
Tira de Comptar. Se trata de un espacio dentro de Mercavalencia al que los pequenos
productores acuden para vender sus productos frescos. Garantiza el acceso a frutas y
verduras de proximidad y recién cosechadas a los habitantes de la ciudad y el derecho
de los agricultores a asistir al mercado de frutas y hortalizas. La ciudad de Valencia es
signataria del Pacto de politica alimentaria urbana de Milan y ha sido puesta como
modelo sobre esta tematica por la FAO.

Tras esta interesante presentacidn se expusieron las acciones que se estan llevando a
cabo desde el ayuntamiento de Fuenlabrada y Rivas Vaciamadrid, en concreto en el
Parque Agrario de Fuenlabrada y Parque Agroecolédgico Soto del Grillo de Rivas
Vaciamadrid, ambos en la Comunidad de Madrid. Alberto Cruz Sierra, experto en
produccién ecoldgica y en circuitos cortos de comercializacién de Heliconia S. Coop.
Mad, empresa adjudicataria de la dinamizacién de ambos espacios, detallé los ejes

8



centrales del trabajo que se esta realizando. Una de sus apuestas mas importantes son
las marcas locales para diferenciar los productos de cara a que los consumidores sepan
que estan comprando productos cultivados en su propio término municipal. Otras
acciones son el trabajo en centros escolares y las campafias de informacién y
sensibilizacién enfocadas a los consumidores.

Maria Pastor Valdés, en representacion de la Federacion de Municipios de Madrid, hizo
una descripcion muy completa de cuales son los principales retos que se plantean a las
zonas rurales de la region. Destacé la relevancia de generar o recuperar el sentimiento
de comunidad de los pueblos: “la dimensién humana de los territorios es fundamental
para dinamizar y mantener vivas estas zonas”.

Para complementar estas aproximaciones desde la administracién local, la Comunidad
de Madrid, a través de la persona de Irene Garcia Marcos, Jefa de Area de Industrias
Agroalimentarias de la Secretaria General de Produccién Agroalimentaria y Bienestar
Animal perteneciente a la Consejeria de Medio Ambiente y Ordenacion del Territorio,
detallé el trabajo que se estd realizando por el fomento de los canales cortos de
comercializacién y el apoyo a las producciones locales a través de la marca "M
PRODUCTO CERTIFICADQ", asi como la linea de ayudas del Programa de Desarrollo Rural
de la CM para la cooperaciéon en el fomento de circuitos cortos y comercializacién de
proximidad (FEADER).

Para concluir con esta mesa, Mila Martin expuso los planteamientos que el Foro de
Accion Rural (FAR) esta haciendo especialmente en la lucha contra el despoblamientoy
sus planteamientos sobre los canales cortos de comercializacion. El FAR es una
plataforma compuesta por asociaciones y organizaciones no gubernamentales de
ambito estatal cuya funcidn principal es deliberativa y propositiva de cara a los poderes
ejecutivos y legislativos en temas que incumban al mundo rural.

La segunda mesa estuvo destinada a la presentacion de experiencias sobre CCC vy
despoblamiento pero, en este caso, desde el punto de vista de la sociedad civil:
productores, consumidores, cooperativas y asociaciones. El inicio de esta mesa corrid
de la mano de Javier Sanz Cafiada del Instituto de Economia, Geografia y Demografia del
Consejo Superior de Investigaciones Cientificas (IEGD- CSIC) con una comunicacién
sobre politicas agroecoldgicas ante los cambios de escala. Detallé cuales son las politicas
necesarias para convertir una demanda potencial en real y sostenida de productos
agroecoldgicos. En este sentido se destacaron: las politicas de sensibilizacion y
promocion del consumo, las politicas de compra publica y las politicas de fomento de
comercializacion asociativa.

Nieves Pérez de la Asociacién Unida de Productores Agroecoldgicos (AUPA) describid
cuales son los principales retos y demandas de los productores que estdn apostando por



la venta a través de canales cortos. En esta misma linea, Lucia Saez Béjar, de la premiada
internacionalmente Queseria Jaramera (Torremocha de Jarama, Madrid) puso en
primera persona estos retos y detallod las dificultades de sacar a adelante en el medio
rural de la CM un proyecto de calidad y con un compromiso ambiental y social.

La Federacion Andaluza de Consumidores y Productores Ecoldgicos (FACPE),
representada por Isabel Haro Pérez, compartio el trabajo que estan realizando para
crear otros modelos de produccién, comercializacion y consumo de alimentos. En su
enfoque, los canales cortos de comercializacién son una pieza esencial y organizan
diversas actividades destinadas al encuentro entre productores y consumidores, asi
como la informacion y sensibilizacion de los consumidores. Los tipos de CCC en los que
mas trabajan son: cooperativas-asociaciones de productoras/es y consumidores/as,
grupos de consumo, venta directa en finca, tiendas especializadas (Ecotiendas) como la
de La Ortiga, y ecomercados como los de la Red Agroecoldgica de Cadiz o de Granada.

Jorge Hernandez participd describiendo la labor realizada por “Mensa Civica. Alianza
Europea por la restauracion colectiva sostenible”. Creada en noviembre de 2015, se
trata de una plataforma formada por mas de 60 organizaciones econdmicas, sociales y
profesionales implicadas en la alimentacion y la restauracidon colectiva de diversas
partes de Espaia. Su objetivo es mejorar la contribucion del sistema alimentario espanol
en aras de una alimentacién sostenible en Europa.

Por ultimo Gabriel Trenzado de Cooperativas Agroalimentarias explicé el proyecto
“SKIN. Short food chain” en el que estan participando. Se trata de una ambiciosa
iniciativa financiada con fondos europeos y relacionada con los CCC. Esta orientada a
sistematizar el conocimiento existente, promover la innovacién, construir colaboracion
entre agricultores y cooperativas europeas y promover la investigacion sobre los CCC.
Considera fundamental reconectar productores y consumidores, asi como la generacion
de vinculos de confianza basados en unos valores comunes y una forma compartida de
ver la agricultura y la alimentacién.
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Talleres

La sesidn de tarde se desarrollé con un caracter basicamente propositivo. Aprovechando
la informacién compartida en las presentaciones de la mafiana se invité a las personas
asistentes a participar en uno de los dos talleres paralelos que tuvieron lugar. Uno de
los talleres estaba mas centrado en las estrategias de emprendimiento, empleo y
consumo, y otro mas orientado a politicas de despoblamiento, mujeres y jovenes
rurales. El primero con un caracter mas de desarrollo econdmico y el otro mas social.

En ambos talleres, las personas de la entidad Observatorio para una Cultura del
Territorio (OCT) encargadas de la dinamizacién invitaron a las y los participantes a que
focalizasen la atencion en el rol que pueden desempefiar las administraciones publicas.
El marco de la discusién era como las politicas publicas pueden contribuir a que los
canales cortos de comercializacién sean un punto de apoyo para la lucha contra el
despoblamiento y el desarrollo rural en general. Para facilitar el inicio del taller se pidid
a tres expertos en la materia que ofreciesen unas indicaciones rapidas sobre el marco
en el que se iba a desarrollar cada uno de los talleres.

Esta labor la llevaron a cabo Daniel Lépez, de la Fundacidn Entretantos, en el taller sobre
emprendimiento, empleo y consumo y Fernando Fernandez, de la Revista Soberania de
Alimentaria, y Maria Cano, de la Federaciéon de Asociaciones de Mujeres Rurales
(FADEMUR), en el taller sobre despoblamiento, mujeres y jovenes.

El abordaje de los talleres se centro en identificar cudles eran los principales retos para,
a partir de ellos, identificar si las administraciones publicas pueden contribuir en alguna
medida a resolverlos desde sus distintos niveles de competencias.

Asi, desde el punto de vista de los retos con los que se encuentran los pequefios
productores que quieren desarrollar una iniciativa orientada a la venta de proximidad y
a través de canal corto en la CM destacan cuestiones como: dificultad de acceso a tierras
cultivables a pesar de que hay muchas tierras con esta vocacién que estan en desuso.
Pero no sélo superficie cultivable sino también resaltaron lo complicado del acceso a la
vivienda en zonas rurales de la region. La demanda de segundas residencias y la
proximidad de la ciudad de Madrid hacen que la oferta sea muy escasa o a precios muy
elevados. A esta peculiaridad de una regién tan densamente poblada y con un precio de
la vivienda tan alto hay que anadir problemas compartidos por otras zonas rurales como
son las comunicaciones fisicas y a través de las nuevas tecnologias que complican la
logistica de iniciativas empresariales que quieran abastecer a los consumidores de la
ciudad.
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En general se trata de profesionales que conocen bien como producir alimentos de
calidad pero se reconocen con limitaciones para comercializar sus productos. Son dos
facetas complementarias y fundamentales para que estas iniciativas sean viables.
Afirman que es mas sencillo encontrar cursos sobre cémo cultivar o producir
determinados alimentos que formacion adaptadas a la comercializacion.

Segun los tipos de producciones y las férmulas de comercializacién por las que se quiere
optar, la normativa higiénico sanitaria puede resultar una barrera importante en la
medida en que estd mas pensada para las grandes producciones que para la pequefias
iniciativas.

También se citaron retos relacionados con el caracter incipiente de este tipo de
propuestas. Hay un gran desconocimiento entre los consumidores de la variada oferta 'y
de la alta calidad de las producciones agroalimentarias que existen en la CM. Esta
realidad es compartida por los consumidores que afirman desconocer qué se esta
produciendo en la region. Otro elemento compartido por productores y consumidores
son los retos que les plantea la logistica de compra-venta de productos de proximidad.
La ausencia de espacios de acopio y distribucion asi como férmulas de comercializacion
compatibles con los ritmos de vida de la ciudad hace dificil que la demanda potencial se
traduzca en compras reales.

Ante algunos de estos retos, el papel a desempefiar por la administracion y las politicas
publicas puede ser un apoyo muy importante. Tanto la administraciéon central, como
regional y local desarrollan competencias que afectan a estas cuestiones. A continuacion
se enumeran agrupadas algunas de las propuestas que surgieron en los talleres:

a. Diagnéstico y planificacidn. Las administraciones son espacios privilegiados para
promover la realizacidon de diagndsticos sobre la situacion del sector
agroalimentario de la region. A partir de estadisticas y de informacion gestionada
por las propias administraciones se puede conocer con detalle la situacién en la
gue se encuentra la produccion, distribucion y comercializacion. También
dispone de capacidad para fomentar la realizacion de estudios e investigaciones
gue puedan completar dichos datos de cara a la realizacidon de politicas, planes y
programas de apoyo y fomento de la comercializacién a través de canales cortos.
En este punto se puede mencionar también la capacidad de interlocucién con
otras administraciones en las que ya se estan implementando experiencias en
este sentido de manera que se puedan conocer e importar los avances que se
hayan logrado y evitar la repeticidn de errores.

b. Informacion, difusidn y visibilizacion. La puesta en valor de las producciones
locales, dar a conocer a los consumidores la oferta existente, los beneficios
econdmicos, sociales y ambientales que se pueden derivar de modelos de
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produccién y consumo mas sostenible como los canales cortos de
comercializacion ayudaria a impulsar iniciativas de este tipo.

Formacién. Incluir dentro de la oferta formativa al sector cursos sobre
comercializacién ayudaria a completar la formacion de las y los emprendedores
agrarios que estan interesados y capacitados técnicamente para la produccion
pero cuyas opciones de comercializacién les abocan a una gran distribucion en
la que tienen dificil encaje.

Dinamizacidon. Habilitar espacios de encuentro entre productores vy
consumidores para salvar la gran distancia actualmente existente entre el medio
rural y urbano. Estos espacios estarian destinados a la creacién de vinculos de
confianza y a la promocién, pero también orientados al intercambio comercial.
Otro elemento en este punto, es el apoyo a la creacion de difusion de marcas
comerciales que pongan en valor aquellos productos que cumplen con unos
estandares elaborados de forma participativa.

Financiacion y ayudas para el emprendimiento en el sector agrario. Puesto que
en muchos casos se trata de pequefias iniciativas que no pueden optar a ayudas
de la PAC o a las ayudas de desarrollo rural tal y como estan planteadas
actualmente. Apoyo para la puesta en marcha de las explotaciones, para la
distribucién y para la comercializacidn. En este punto se podria incluir el apoyo
para la incorporacién de las nuevas tecnologias como herramienta para dar a
conocer e incluso para facilitar la compra-venta on line.

Normativa. Adaptar la normativa higiénico- sanitaria aplicable de tal forma que
se reconozcan las limitaciones de las pequeias explotaciones y no se les exija lo
mismo que a las grandes industrias siempre sin menos cabo de la sanidad y
seguridad alimentaria. Asi mismo, se hace necesario revisar la venta ambulante
o en mercadillos de manera que sea sensible a las producciones y productores
locales sin entrar en conflicto con el comercio local existente sino desde un
enfoque de complementariedad. También en este punto se podria considerar la
revision y adaptacién de iniciativas normativas relacionadas con la definicién y
regulacién de productos artesanales. La trazabilidad también es un elemento
que permite la generacién de confianza, a la vez que los consumidores
reconocen lo que estdn consumiendo y, por tanto, pueden demandarlo
expresamente en futuras compras.

Logistica de comercializacidn y distribucidn. Esta es uno de los principales retos
para consumidores y productores. Politicas y acciones orientadas a facilitar el
acopio y distribucion de mercancia, asi como espacios con calendario y
periodicidad estables, conocidos por los consumidores y en lugares publicos de
facil acceso serian un gran estimulo. Para determinados productos, contar con
espacios de transformacion de pequefia dimension y multifuncionales como
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obradores colectivos, extractores de miel, etc, son apoyos en las fases primeras
fases del emprendimiento.

h. Compra publica. Estas acciones aparecen destacadas por el Comité de Regiones
en el dictamen europeo citado anteriormente. Se plantea como un estimulo
importante en la medida que consolida un reconocimiento a estas producciones
y posibilitaria la apertura de un nicho de mercado en el que no pueden competir
por precio pero que ofrece un gran retorno a la region. También seria una forma
de fomentar la cooperacidén entre productores al tener que asociarse para
atender el volumen de demanda de estos centros permitiéndoles una
planificacion a medio y largo plazo de las producciones. Por ultimo, pero no
menos importante, supondria que la administracién publica se convirtiese, una
vez mas, en ejemplo y motor hacia modelos de vida mas sostenibles como ha
ocurrido en otros ambitos.

i. Otras politicas de caracter mas transversal. En este punto se podrian incluir
todas aquellas medidas planteadas en el taller que, sin tener que ver
directamente con los canales cortos, hacen que el medio rural sea un espacio
mas amable para que las personas emprendedoras interesadas por un modo de
vida rural y por la revitalizacidn de los pueblos de la region se pudiesen instalar
en estas zonas: transporte, servicios, acceso a internet, telefonia mavil, vivienda,
acceso a la tierra, igualdad, juventud, empleo, etc.

Estas lineas generales deberian adaptarse a las peculiaridades de cada zona. En el caso
concreto de la CM se aprecia una clara diferencia entre las propuestas que estan
destinadas a la venta de productos en las zonas mas urbanas de la regién y aquellas que
estan pensadas para que el ambito de comercializacion se circunscriba al mismo término
municipal en el que se produce o aledaiios. Resulta paradéjico que alimentos cuya
calidad ha sido reconocida internacionalmente no sean consumidos ni apenas conocidos
en la propia zona en la que se estan produciendo.

Cada una de estas propuestas implicaria a uno o varios niveles de la administracion, asi
como politicas publicas con diferente grado de alcance. Aqui se enumeran algunas de
las que se consideraron mas relevantes en los talleres con animo de que sirvan de
orientaciéon para aquellos ayuntamientos, comunidades auténomas, asi como
ministerios que puedan tener competencias en alguno de estos temas y quieran
estimular o eliminar algunas de las trabas con las que se encuentran este tipo de
iniciativas.
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Conclusiones

La jornada termind con una puesta en comun de las conclusiones alcanzadas. Entre estas
ideas se puede destacar el convencimiento de que el interés de los canales cortos de
comercializacién va mas alld de la lucha contra el despoblamiento. En el caso de la CM
esta relacionado con el desarrollo rural en sentido mas amplio, con una redefinicion de
las relaciones rural-urbanas y con la apuesta por un modelo de produccion y consumo
mas sostenible.

El trabajo realizado en esta jornada atribuye un gran protagonismo a productores y
consumidores. En concreto, se ha podido constatar el destacado papel que estan
teniendo las mujeres en estos procesos y la necesidad de hacer una aproximacion en la
gue se pueda arrojar luz sobre esta realidad.

La viabilidad de esta forma de comercializacion pasa porque sean los valores e intereses
compartidos por ambos los que consoliden esta forma de comercializacién. Una forma
de comercializacidon que es complementaria a las actualmente existentes y que tiene un
alcance muy concreto, puesto que la capacidad productiva de la CM, o de su bio region,
permite disponer sélo de determinados productos.

Ademas, trata de dar respuesta a aquella parte de los consumidores y productores que
estdn alineados con determinado tipo de valores: proximidad, temporada, apoyo al
desarrollo rural, etc. que, segun los datos arrojados de las investigaciones realizadas por
el IMIDRA, no son todos pero que son muchos mas de los que actualmente estan
accediendo a este modelo de comercializacion.

Lo que se plantea es que ese desajuste entre los que realmente compran y quienes
estarian interesados en hacerlo se reduzca. Aqui es donde las politicas publicas pueden
hacer una importante aportacion, especialmente en un momento tan incipiente como
en el que se encuentran los canales cortos de comercializaciéon en la Comunidad de
Madrid.
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